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Hintergrund des Stadtmar ken-Monitors

So wie Konsumguter um Konsumenten konkurrieren, stehen Stadte und Regionen im
Wettbewerb um Bewohner, Touristen, Arbeitskrafte und Unternehmen/Investoren

Vor diesem Hintergrund entdeckt das Stadtmarketing zunehmend ein Wettbewerbs-
Instrument flr sich, das urspringlich aus dem Bereich der Konsumguter stammt:
Das Prinzip , Marke"

Mit dem Instrumentarium der Markenfihrung versuchen Stadte gezielt positive
Vorstellungen im Publikum aufzubauen und ihre Attraktivitét fir die verschiedenen
Zielgruppen zu erhdhen

Aber wie stark sind die grofien deutschen Stadte als Marke? Welche Stadtmarke ist die
starkste? Welche ist fur junge Leute am attraktivsten? Auf welchem Platz steht ,, meine"
Stadt im Ranking?

Auf diese Fragen gab es bislang keine verlassliche Antwort (lediglich auf Indikatoren
basi erende Rankings zu einzelnen Aspekten wie z.B. L ebensgualitét)

Diese Ltcke wird mit dem Brandmeyer Stadtmarken-Monitor geschlossen — er ist das
erste, auf elner reprasentativen Befragung von Privatpersonen basierende Stadtmarken-
Ranking in Deutschland




Was mit dem Stadtmar ken-Monitor ermittelt wurde

Mar kenstar ke-Ranking:
Welchesist die stérkste Stadtmarke Deutschlands?
(in der Gesamtbevolkerung und in drei Altersklassen)

Rankingsfur neun Teildimensionen der Markenstarke:

Sympathie, gute Grinde zum Wohnen/L eben, guter Ruf, Einzigartigkeit,
Zuzugsbereitschaft, Empfehlungsbereitschaft, Ziel as Stadtereise, zukinftige
Entwicklung, Gesamtattraktivitat (Gesamt und drel Altersklassen)

Rankings fur sechs Facetten der Attraktivitat:

L ebensqualitét, wirtschaftliche Attraktivitét, Attraktivitat der Innenstadt, Attraktivitat fur
junge Leute, Attraktivitét fur dlitere Leute, Attraktivitét fur Familien (Gesamt und drel
Altersklassen)

Stadteprofile:

Flr jede der 34 Stadte wurde ein Profil entwickelt, das neben der Markenstarke und den
Facetten der Attraktivitét auch zeigt, ob mit der Stadt bestimmte Vorstellungen
verbunden werden und wie viel Prozent der deutschen Bevolkerung die Stadt schon
besucht haben




Auswahl der Stadte

34 Stadte wurden in die
Befragung einbezogen: alle
deutschen Stadte ab einer
Einwohnerzahl von
250.000 sowie ale

L andeshauptstadte (also
auch die mit einer
geringeren

Einwohnerzahl).

Aachen
Augsburg
Berlin
Bielefeld
Bochum
Bonn
Bremen
Dortmund
Dresden
Duisburg
Dusseldorf
Erfurt

Essen
Frankfurt/Main
Gelsenkirchen
Hamburg
Hannover
Karlsruhe
Kiel

Kdln
Leipzig
Magdeburg
Mainz
Mannheim
M 6nchengladbach
Minchen
MUnster
Nurnberg
Potsdam
Saarbriicken
Schwerin
Stuttgart
Wiesbaden
Wuppertal




Eckdaten der Befragung

Stichprobe:

Befragung:

Konzeption
und Analyse:

2002 Befragte, reprasentativ fir die deutschsprachige
Bevilkerung der Bundesrepublik Deutschland ab
18 Jahren; ADM Mastersample.

Computergestutzte Telefonbefragung durch SM R-
Solid, Frankfurt am Main

Brandmeyer Markenberatung, Hamburg
Konzept & Markt, Wiesbaden




Ranking

M arkenstarke
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Aus den verschiedenen Dimensionen von M arkenstarke
wurde ein Index gebildet (mit gleicher Gewichtung):

Markenstarke

L

-~ ]

(...) finde ich rundum sympathisch

Es gibt gute Griinde, in (...) zu wohnen und zu leben
(...) hat eilnen sehr guten Ruf

(...) Ist einzigartig

|ch kdnnte mir vorstellen, nach (...) zu ziehen

|ch konnte mir vorstellen, einem guten Freund (...)
zum Leben und Arbeiten zu empfehlen

(...) ist eintolles Ziel flr eine St&dtereise

|ch glaube, (...) wird sich in der Zukunft sehr gut
entwickeln

(...) finde ich insgesamt sehr attraktiv

11



M Unchen ist vor Hamburg und Berlin die
starkste Stadtmar ke Deutschlands

Ranking
Markenstarke
(Spitzenfeld)

Durch-
schnitt
(5,6)
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Markenstarke-Ranking: Das Mittelfeld

Ranking
Markenstarke
(Mittelfeld)

Durch-
schnitt

(5.6)
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Die Stadte mit niedriger Markenstarke
befinden sich vor allem in Nordrhen-Westfalen

Ranking
Markenstarke
(Schlussfeld)

Durch-
schnitt

(5.6)
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Ranking:
Markenstarke

nach Alter sgruppen
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Hamburgist die starkste Stadtmarke bel
jungen Menschen (bis 29 Jahre)

Ranking
Markenstérke
(Spitzenfeld)
Befragte: bis 29 Jahre

Durch-
schnitt
(5,5)
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Ranking

Markenstarke

Markenstarke-Ranking be den bis 29- (Mittelfeld)
.. : . Befragte: bis 29 Jahre
Jahrigen: Das Mittelfeld

Durch-

schnitt
I I I I I I I (5’5)
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Ranking

Essen, M onchengladbach, Magdeburg,
Bochum und Erfurt sind fur die Jungeren (bis
29 Jahre) die schwachsten Stadtmar ken

Markenstérke
(Schlussfeld)
Befragte: bis29 Jahre

Durch-
schnitt

(5.5)

s
& <&
Q%V.
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Beal den 30- bis49-Jahrigen sind M Unchen
und Hamburg die starksten Stadtmarken

Ranking
Markenstarke
(Spitzenfeld)
Befragte: 30 bis49 Jahre

Durch-
schnitt
(5,5)
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Markenstarke bel den 30- bis 49-Jahrigen:
Das Mittelfeld

Ranking
Markenstarke
(Mittelfeld)
Befragte: 30 bis49 Jahre

Durch-
schnitt

(5.5)
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Ranking
Markenstarke

Abgeschlagen als Stadtmarken bel der Sty
mittleren Generation (30 bis 49 Jahre): -
Bielefeld und Gelsenkirchen

4

Durch-
schnitt
(5,5)

& L& > 0) © Fa &
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Ranking

Markenstarke

Die starksten Stadtmarken ba den Befragt(fégﬁir%fi?nd e
Deutschen ab 50 Jahren: Minchen, Berlin, |

Dresden und Hamburg

Durch-
schnitt
(5,8)
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Markenstarke bel den ab 50-Jahrigen:
Das Mittelfeld

Ranking
Markenstarke
(Mittelfeld)
Befragte: 50 Jahre und alter

Durch-
schnitt
(5,8)
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Ranking

Markenstarke

Markenstarke bel den ab 50-Jahrigen: o lussdd)
Das Schlussfeld mit Duisburg, -

Gesenkirchen und Bochum

Durch-
schnitt
(5,8)
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Einzelne Dimensionen
der Markenstarke
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Ranking
Sympathie

» (...) finde ich rundum sympathisch®




Die sympathischsten Stadte Deutschlands:
M Unchen und Hamburg

Ranking
Sympathie
(Spitzenfeld)

Durch-
schnitt
(5,9)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) finde
ich rundum
sympathisch “

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu*
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Ranking

! i i i Sympathie
Das Mittelfeld im Sympathieranking (Mittelfeld)

Durch-
schnitt
(5,9)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) finde
ich rundum
sympathisch “

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu*
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Ranking

Sympathie

Am wenigsten sympathisch: (Schiussfeld)
Bielefeld, Bochum, Duisburg und
Gelsenkirchen

Durch-
schnitt
(5,9)

32



Bel den jungen Leuten (bis29 Jahre) in der
Sympathie ganz vorne: Hamburg;
weit vorne auch Bremen

Ranking
Sympathie
(Spitzenfeld)
Befragte: bis 29 Jahre

Durch-
schnitt
(5,9)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) finde
ich rundum
sympathisch “

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu*
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Ranking
Sympathie

Bel den Jingeren (bis 29 Jahre) liegen (Mittelfeld)

: ; Befragte: bis 29 Jahre
Wuppertal, Dortmund und Duisburgim
Mittelfeld der sympathischen Stadte

Durch-
schnitt

(59
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) finde
ich rundum
sympathisch “
auf einer Skala
von 1, Stimme

§’

O Uberhaupt nicht zu
& é-é 4 \5®) @é\/ &é\ é\\‘} S \EKQ) bis 10, Stimme voll
é> $ \5 N § N\ § NG ) S \§ und ganz zu*
N\ Q X S S \/ A > R o) Q\}
AP SES SR S P R A,
N v < N3 N e S S V4 a¥
'\(,b.
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Ranking
Sympathie

Schlussfeld des Sympathie-Rankings bel den (Schlussfeld)
. . Befragte: bis 29 Jahre
Jungeren (bis 29 Jahre)

Durch-
schnitt
(5,9)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) finde
ich rundum
sympathisch “

auf einer Skala
von 1, Stimme

\0

Uberhaupt nicht zu*
@‘b é‘\ (\é\ Q § ®@ QQQ Q bis 10 , Stimme vall
& & .« <© & & & & (</ und ganz zu*
§ & Q}Q\’ & & @ @? s & 5 S g
i Vo & g?”“\ < N AN
(1/ ‘1/ O (\9~ (bw. ‘b

35



Ranking

N ] y ] Sympathie
Hamburg und M dnchen sind flr die (Spitzenfeld)

M enschen ZW|SChen 30 Und 49 diesym- Befragte: 30 bis49 Jahre
pathischsten deutsche Stadte; esfolgen Kiel und Koln

Durch-
schnitt
(5,8)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) finde
ich rundum
sympathisch “

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu*
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Ranking

Sympathie

Das Mittelfeld: Dresden und Bremen fallen (Mittelfeld)
bei den M enschen mittleren Alters (30 bis49
Jahre) bezlglich Sympathie zur tick

Befragte: 30 bis49 Jahre

Durch-
schnitt
(5,8)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) finde
ich rundum
sympathisch “

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu*
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Ranking
Sympathie

Bielefeld und Gelsenkirchen bilden bel den Beﬂa(tic_h?igﬁfg&ahre
30- bis 49-Jahrigen das Schlusdlicht in der -
Sympathie-Wertung

Durch-
schnitt
(5,8)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) finde
ich rundum
sympathisch “

auf einer Skala
von 1, Stimme

Uberhaupt nicht zu*
é’\\ & oS é\b S f S é‘\ é&'} é\é\ bis 10 , Simme voll
S & N Xy & $ ¢§ R N @ und ganz zu*
?. ) $ & S b o QO OQ Y NI N 9
o %@ @’é\ & 0 S?) P EFS ®§ Q
Vv - o V& ) & S &y s o)
> v Vv o
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Ranking
Sympathie
Auch fur die ab 50-Jahrigen ist M Uinchen (Spitzenfeld)

die sympathischste Stadt; Dresden vor pelregte: S0 Jereund s
Berlin und Hamburg

Durch-
schnitt
(6,2)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) finde
ich rundum
sympathisch “

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu*
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Ranking
Sympathie

Das Mittelfeld: Stuttgart und Kiel sind den g dlied)
M enschen ab 50 Jahren nicht so -
sympathisch wie dem Rest der Bevolkerung

Durch-
schnitt
(6.2)
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) finde
ich rundum
sympathisch “
auf einer Skala
von 1, Stimme
& < Uberhaupt nicht zu*
f & \o'? '\ é’é 5 {?é"\ \}\Q 04 bis 10, Stimme vall
P S Q/ . $ NG S & 0 und ganz zu"
N o N & & v § © &
N '\0/" ¥y Y e DR C AR SO
N S A N S RS
% \C,b v "\‘)/
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Ranking

Sympathie

Das Sympathie-Schlussfeld bel den ab 50- (Schlussfeld)
.. : : : Befragte: 50 Jahre und alter
Jahrigen mit Duisburg auf dem letzen Platz

&

Durch-
schnitt
(6,2)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) finde
ich rundum
sympathisch “

auf einer Skala
von 1, Stimme

Uberhaupt nicht zu*

OQQ @ \§© b \{-é\ é}\(} @s& (\ § &q bis 10 , Stimme voll
QO ¢ & S ) <(/ N & S \@ und ganz zu*
05 O \b < R ~ S & NE Q »
V @ ) QO @ D & & Q
> © N » AN
A N N S AN C
v k i
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Ranking
Gute Grunde zum
Wohnen/L eben

, ES gibt gute Grinde, In (...) zu wohnen und
ZU |eben”




Ranking

Gute Grunde zum

Hamburg und Minchen sind die attraktivsten — wohnen/Leben
Stadte zum Wohnen und L eben; auch (Spitzenteld)
Frankfurt und M Unster unter den Top 10

Durch-
schnitt
(5,6)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,, Esgibt
gute Grinde, in (...)
zu wohnen und zu
|eben”

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.




Ranking
Gute Grinde zum

Das Mittelfeld: Bel den guten Grinden zum Wohnen/L eben
Wohnen und Leben fallen Kiel und Leipzig (Mitrelielo)
zur uck, Augsburg holt auf

Durch-

schnitt
(5,6)
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,, Esgibt
gute Grinde, in (...)
zu wohnen und zu
|eben”
auf einer Skala
oQQ S
<&

g von 1, Stimme
ég &9\5*0’ ®Q’\>0) é{»Q &4 iberhauipt nicht zu*
Q 'Q’ Q} & é) \ é\ ) ) bis 10, Stimme voll
. S ~ <o N & &\ » )
N ,3, ?‘ N v é\ Q;{— o;z\ Qé) % q‘}/ und ganz zu*.
N v v v
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Ranking
Gute Grinde zum

Das Schlussfeld: Fur das Wohnen und L eben Wohnen/L eben

in Gelsenkirchen, Duisburg und Bochum (Schlussfeld)
spricht aus Sicht der Befragten am wenigsten
s

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,, Esgibt
gute Grinde, in (...)
zu wohnen und zu
|eben*

auf einer Skala

von 1, Stimme
@‘é\ \3{\6 \k—é\ é\\'{} é'\\qé\ tiberhaupt nicht zu*
& {\é\ §’ QQ O{\ O & . bis 10 ,, Stimme voll
Y‘ @lé\ QO N @0 @ \'zp ‘\9 Q7\ und ganz zu"“.
VP ) . 4?'} A- o 9 N
A Vo Qv >

‘\9.
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Ranking

Gute Griunde zum

Hamburg ist fur junge Deutsche (bis 29 Jahre) Viohnenl chen

die attraktivste Stadt zum Wohnen und Leben; serage bis 29 jahre
M Unchen, Koln und Frankfurt vor Berlin

Durch-
schnitt
(5,5)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,, Esgibt
gute Grinde, in (...)
zu wohnen und zu
|eben”

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
Gute Grunde zum

Das Mittelfeld: Wuppertal und Bielefeld sind Wohnen/L eben

. . . oy (Mittelfeld)
far die bis 29-Jahrigen zum Wohnen und L eben seirage: bis29 Janre

attraktiver alsfur die Gesamtbevolkerung

Durch-

5.1 5.1 schnitt
(5,9)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,, Esgibt
gute Grinde, in (...)
zu wohnen und zu
|eben®
auf einer Skala

von 1, Stimme

@ 0\0) @'g\ é,é \\}(@ é\‘% é*\ é}é‘b @6\ tiberhaupt nicht zu*
é&\ § & § k é\é QQ N bis 10 , Stimme voll
X ?9 0;20 AN 0)}’ (09 é\ . NK $\5 ﬁ Q)\ @cé\ und ganz zu“.
Q. '{}/ \, \?‘0 '\’ N & @ . (19§ (]/N g q/q/.
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Ranking

Gute Griunde zum

Das Schlussfeld: Am wenigsten gute Grunde Wohnen/L eben

. . (Schlussfeld)
zum Wohnen und Leben sehen jungeLeutein  serage bis29 Jahre

Magdeburg

&
&

Durch-
schnitt
(5,5)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,, Esgibt
gute Grinde, in (...)
zu wohnen und zu
|eben”

auf einer Skala

& von 1, Stimme
006 & \} @& Q\o) . tiberhaupt nicht zu
. Q ‘§ , § «§ ‘Z;’ . oCJ \§ NS ! bis 10, Stimme voll
’\(/b & S QUSRS "13) Q Q\} oY’ und ganz zu*.
A P F
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Ranking

Gute Grunde zum

FUr Menschen von 30 bis49 sind M unchen Wohnen/L eben
(Spitzenfeld)

und Hamburg am attraktivsten zum Wohnen  sefragte: 30 bis49 Janre
und L eben; ebenfallsweit vorne: Stuttgart und

Potsdam

7,5 7,4

Durch-
schnitt
(5,5)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,, Esgibt
gute Grinde, in (...)
zu wohnen und zu
|eben”

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
Gute Griunde zum
Das Mittelfeld: Bel den 30-bis49-Jahrigen Wmﬂ’fﬁﬁm
fallen Dresden und Bremen als Stadte zum Befrag(te: 30bis4s)9Jahre

Wohnen und Leben zuriick; Karlsruhe und

Bonn holen auf

Durch-
schnitt
(5,5

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,, Esgibt
gute Grinde, in (...)
zu wohnen und zu
|eben®

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10 , Stimme vall
und ganz zu*“.
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Ranking
Gute Griunde zum

Das Schlussfeld bei den 30- bis 49-Jahrigen Wohnen/L eben

mit Bidefeld auf dem letzten Platz B

Durch-
schnitt
(5,5)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,, Esgibt
gute Grinde, in (...)
zu wohnen und zu
|eben”

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.

52



Ranking

. . Gute Grinde zum
Bel den Alteren (50 Jahre +) unter den 10 vg_r;en/#;%?n
. .. 1Itzen
attraktivsten Stadten zum Wohnen und Betragte: 50Jahreundlalter

L eben: Bremen und Mainz; ganz vor ne:
M tnchen, Hamburg, Berlin und Dresden

7,4 7,3 7,3 7.2

Durch-
schnitt
(5,7)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,, Esgibt
gute Grinde, in (...)
zu wohnen und zu
|eben”

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
Gute Griunde zum

Das Mittelfeld bel den ab 50-Jahrigen; Wohnen/L eben

. . . . (Mittelfeld)
hier gewinnt Schwerin und ist zum Wohnen  gefrage 50 ahre und éter

und Leben z.B. attraktiver als Frankfurt/M.

I

$

Durch-
schnitt
(5,7)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,, Esgibt
gute Grinde, in (...)
zu wohnen und zu
|eben”

auf einer Skala

von 1, Stimme

& O S & tberhaupt nicht zu*
§é fb § Q 0 ,5\ /\ . \\}\Q § (é\\} bis 10, Stimme voll
NN Q’Q S 5 {/)y N Y (gl' ?9 & Q und ganz zu*.
v oy N A &Y 2
Y N &
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| m Schlussfeld als Stadte zum Wohnen und
L eben bal den Menschen ab 50: Die Stadte

des Ruhrgebiets

Vv

Ranking

Gute Griinde zum
Wohnen/L eben
(Schlussfeld)
Befragte: 50 Jahre und alter

£

8_@
O

4

(‘y‘.

&

qc/).

é‘%

&
N
~
©

&

g

Por
@ >
S

9
v

>
N
$

Y

L xd

S g,\é\ S
$ & P
,;.b $ &
% & o

Durch-
schnitt
(5,7)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,, Esgibt
gute Grinde, in (...)
zu wohnen und zu
|eben®

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10 , Stimme vall
und ganz zu*“.
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Ranking
Guter Ruf

, (...) hat einen sehr guten Ruf”




M Unchen hat den besten Ruf aller Stadte;
es folgen: Hamburg, Dresden, Kadln

Ranking
Guter Ruf
(Spitzenfeld)

Durch-
schnitt
(6,1)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,, (...) hat
einen sehr guten
Ruf*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking

Guter Ruf
Das Mittelfeld beim guten Ruf (Mittelfeld)
Durch-
schnitt
(6,1)
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,, (...) hat
einen sehr guten
Ruf*
auf einer Skala
von 1, Stimme
iberhaupt nicht zu*
é:é & ,&é\/ \}\QJ @é‘\ \‘}Q@ 04 ,§ OQQ EI S 106jl,Jgti rr:fne \%I I
§ \é‘Q NN S § \/® & (§ \0\ r&’ o @ und ganz zu".
NS RN A S N
>N NN QP @f‘\ v WV
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Ranking
Guter Ruf

Beim guten Ruf abgeschlagen: Die Stadte des (Schlussfeld)
Ruhrgebiets

Durch-
schnitt
(6,1)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,, (...) hat
einen sehr guten
Ruf*

auf einer Skala
von 1, Stimme

Uberhaupt nicht zu*
& \§© & é\\(} Q$ @b S S é\é‘\ bis 10, Simme vol
<<> g & & & ‘0 b SE L & & ¢ ol gz 2
VRS G A AN <

‘1?‘.
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Ranking

Guter Ruf
Bel den jungen Deutschen (bis 29 Jahre) hat (Spitzenfeld)

M Unchen den besten Ruf; ebenfalls stark: pelragie: bis 29 Jahre
Hamburg, Koln, Dusseldorf, NUrnberg

8,1

7,8

Durch-
schnitt
(5,9

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) hat
einen sehr guten
Ruf*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
Guter Ruf

Das Mittelfeld: Berlins Ruf ist bei den o S,
M enschen bis 29 Jahren nur mittelmaRig -

Durch-

schnitt
(5.9)
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,, (...) hat
einen sehr guten
Ruf*
auf einer Skala
von 1, Stimme
Q .
. &

Uberhaupt nicht zu*
04 f & ,pé\ é\\’& Qéé @é\/ bis 10 , Simme voll
(§Q & \}é) Q? ' é) ré\ ®\5 ] V:&) éQ '\r s(\ und ganz zu“.
F 0y oy ¥ LY Yy PP
Yoo O ¥ R W
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Ranking
Guter Ruf

Das Schlussfeld bel den Jingeren (bis 29 (Schlussfeld)
Jahre) mit Gelsenkirchen alsdeutlichem
Schlusslicht beim guten Ruf

Befragte: bis29 Jahre

Durch-
schnitt
(5,9

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,, (...) hat
einen sehr guten
Ruf*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
Guter Ruf

Bea den 30- bis49-Jahrigen hat M Unchen den (Spitzenfeld)
Befragte: 30 bis49 Jahre
besten Ruf; esfolgen Hamburg und Stuttgart

Durch-
schnitt
(6,0)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,, (...) hat
einen sehr guten
Ruf*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.




Bonn hat bel den Menschen mittleren Alters
(30 bis 49 Jahre) einen ver gleichsweise guten
Ruf, Bremen einen ver gleichswelse schlechten

Ranking
Guter Ruf
(Mittelfeld)
Befragte: 30 bis49 Jahre

Durch-
schnitt

(6.0)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,, (...) hat
einen sehr guten
Ruf*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.

65



Ranking
Guter Ruf

Das Schlussfeld: Bel den 30- bis49-Jahrigen o (UL
liegt Bielefeld beim guten Ruf ganz hinten -
0.

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) hat
einen sehr guten
Ruf*
auf einer Skala
von 1, Stimme
So)

Durch-

é\ @ Uberhaupt nicht zu*
é\ bis 10, Stimme vaoll

und ganz zu"“.

Q’é
Q%
o
%
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Ranking
Guter Ruf

Beim guten Ruf unter Alteren (ab 50 Jahre) (Spitzenfeld)
. . . . Befragte: 50 Jahre und alter
verwealst M inchen die Stadte Dresden und

Hamburg auf Platz 2 und 3

8,3 8.1

Durch-
schnitt
(6,3)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,, (...) hat
einen sehr guten
Ruf*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
Guter Ruf

Das Mittelfeld beim guten Ruf in der (Mitteifeld)
Befragte: 50 Jahre und alter
Gruppe der Befragten ab 50 Jahren

[1]11]1]

Durch-
schnitt
(6,3)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,, (...) hat
einen sehr guten
Ruf*

auf einer Skala
von 1, Stimme

< Uberhaupt nicht zu*
®é\/ ézé s © bis 10, Stimme voll
@& AN § § N ,\C'o é\é § s{\é (§{\o und ganz zu"“.
Ty ¥ N e E P F
Y AL >
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Ranking

Guter Ruf
Abgeschlagen im Ruf bei den Deutschen ab (Schlussfeld)

. Befragte: 50 Jahre und alter
50: Duisburg

Durch-
6,1 schnitt
(6,3)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,, (...) hat
einen sehr guten
Ruf*

auf einer Skala
von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*

&
S$

> & O : .
> $ (%0) *(\ bis 10 , Stimme voll
N N @‘é \é\}- \,@0 § & .~ {\6\ ‘Z?Q 6@0 @0 und ganz zu".
v & & @ q‘,’”@ S SN P K
ard Y g
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Ranking
Einzigartigkelt

, (...) Ist einzigartig”




Berlinist dieenzigartigste Stadt Deutschlands;
knapp dahinter: M unchen und Hamburg

Ranking
Einzigartigkeit
(Spitzenfeld)

Durch-
schnitt
(6,1)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage, (...) ist
einzigartig*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
Einzigartigkeit

Das Mittelfeld: Stuttgart und Disseldorf (Mittelfeld)
fallen be der Einzigartigkeit zurtick

Durch-
schnitt
(6,1)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage, (...) ist
einzigartig*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Uber haupt nicht einzigartig: Bielefeld,
M onchengladbach und Duisburg

Ranking
Einzigartigkeit
(Schlussfeld)

Durch-
schnitt

..
v, U

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage, (...) ist
einzigartig*

auf einer Skala
von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*

(6.1)

bis 10, Stimme voll

$ Q> >
069 é\é\ Q/f R &\}Q ' $Q é}é und ganz zu“.
) O
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Fur diejungen Deutschen (bis 29 Jahre) sind
Berlin und Hamburg die einzigartigsten Stadte

Ranking
Einzigartigkeit
(Spitzenfeld)
Befragte: bis 29 Jahre

Durch-
schnitt
(6,1)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage, (...) ist
einzigartig*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
Einzigartigkeit

Bel den Jungeren (bis 29 Jahre) beziglich der (Mittelfeld)
Einzigartigkeit im gesicherten Mittelfeld:
Gelsenkirchen und Wuppertal

Befragte: bis 29 Jahre

Durch-
schnitt
(6,1)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage, (...) ist
einzigartig*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.

76



Ranking
Einzigartigkeit
Das Schlussfeld: Diejungen Deutschen (bis 29 Befréstcglzfggdgahre
Jahre) halten Aachen und Augsburg fur -

ver gleichsweise wenig einzigartig

Durch-

schnitt
0.4 (6,1)
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage, (...) ist
einzigartig*
auf einer Skala
von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
N bis 10 , Stimme vall
C\}' 50% *Q\}& \5{\6 ‘Q\é\ {\\}\ é)OKO) @\}\Q) CQ und ganz zu*.
N N § & ¥ L S > S ("
Vv q, Vv (1(3) > “
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Ranking

. . ] Einzigartigkeit
FUr die Menschen zwischen 30 und 49 st (Spitzenfeld)

. . . . Befragte: 30 bis49 Jahre
M Unchen am einzigartigsten;
knapp dahinter: Berlin und Hamburg

8,5 83 83

Durch-
schnitt
(6,2

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage, (...) ist
einzigartig*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Das Mittelfeld der einzigartigen Stadte bel
den 30- bis49-Jahrigen

Ranking
Einzigartigkeit
(Mittelfeld)
Befragte: 30 bis49 Jahre

Durch-
schnitt
(6,2

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage, (...) ist
einzigartig*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking

Einzigartigkeit
Gar nicht einzigartig fur die 30- bis49- (Schlussfeld)

Jahrlgen Blelefeld Befragte: 30 bis49 Jahre

Durch-
schnitt
(6,2

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage, (...) ist
einzigartig*

auf einer Skala
von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*

> bis 10, Stimme voll
\}\Q’ @& c\}' és\'(} (@& @0\0) g \}Qb (‘9 N Q;,Q é}é‘ und ganz zu*.
NV S fo P A Z SRS RO
PO PO o S S

o v :
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Ranking

: : : . . Einzigartigkeit
Die einzigartigsten Stadte Deutschlands aus (Spitzenfeld)

Sicht der M enschen ab 50: Berlin und Perage s areunaate
Dresden

8,4 8,4 8.2

Durch-
schnitt
(6,1)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage, (...) ist
einzigartig*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
Einzigartigkeit

Das Mittelfeld der einzigartigen Stadte bel (Mittelfeld)
den ab 50-Jahrigen

Befragte: 50 Jahre und alter

Durch-
schnitt
(6,1)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage, (...) ist
einzigartig*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
Einzigartigkeit

Abgeschlagen im Schlussfeld bezliglich dem (Schlussfeld)

Befragte: 50 Jahre und alter

Aspekt Einzigartigkeit bei den Deutschen ab
50: Duisburg

Durch-
schnitt
(6,1)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage, (...) ist
einzigartig*

auf einer Skala
von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*

O bis 10 , Sti I
N é\'{} Q& \l-é'\\ \0) f éb & § é‘\ S 0\0) ulnsd ganz Izrlee "
S & S » & & §F & NS
Q R «\ S b ) O N S .Q $ $
0y S S o &> & & &Q L <
v Oﬁ @ o’ F & S o o
o K PP 5 AV & o
(bQ.
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Ranking
Z uzugsber eitschaft

. 1ch konnte mir vorstdllen,
nach (...) zu ziehen®
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Ranking
Zuzugsber eitschaft

Hamburg und Mnchen sind die Stadte, in (Spitzenfeld)
welche die Deutschen am ehesten ziehen wir den

Durch-
schnitt
(3,6)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,Ich kdnnte
mir vorstellen, nach
(...) zu zZiehen"

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking

] _ _ Zuzugsber eitschaft
Beal der Zuzugsbereitschaft machen Mainz (Mittelfeld)
und Wiesbaden Platze wett; Dusseldorf,

Frankfurt und Leipzig fallen zurtick
Durch-
schnitt

(3.6)

I Durchschnittliche
Bewertung der
&
o°

Aussage ,,Ich kdnnte
Q mir vorstellen, nach
& (...) zu Ziehen"
q'/v r{}/ auf einer Skala
von 1, Stimme
q9 Uberhaupt nicht zu*
bis 10 ,, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
Zuzugsber eitschaft

Die Bereitschaft nach Bochum oder Duisburg (Schlussfeld)
ZU ziehen Ist am geringsten; auch Aachen hier

welt hinten

Durch-
schnitt
(3,6)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,Ich kdnnte
mir vorstellen, nach
(...) zu Ziehen®

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10 ,, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
Zuzugsber eitschaft

Die Jungeren (bis 29 Jahre) konnten sich (Spitzenfeld)
y Befragte: bis29 Jahre
Hamburg und M Unchen am ehesten als
Wohnort vorstellen; unter den Top 10:
Wiesbaden

Durch-
schnitt
(3,7)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,Ich kdnnte
mir vorstellen, nach
(...) zu Ziehen®

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10 ,, Stimme voll
und ganz zu"“.

89



Ranking

Zuzugsber eitschaft

Das Mittelfeld in der Zuzugsbereitschaft bel (Mittelfeld)
den bis 29-Jahrigen; Kiel, Dresden und
Potsdam fallen in dieser Gruppe etwas zur tick

Befragte: bis29 Jahre

Durch-
schnitt
(3,7)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,Ich kdnnte
mir vorstellen, nach
(...) zu Ziehen®

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10 ,, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
Zuzugsber eitschaft

Nach M agdeburg mochten die Jingeren (Schlussfeld)
(bis 29 Jahre) am wenigsten ziehen

Befragte: bis29 Jahre

Durch-
schnitt
(3,7)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,Ich kdnnte
mir vorstellen, nach
(...) zu Ziehen®

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10 ,, Stimme voll
und ganz zu"“.

91



Ranking

: i ] Zuzugsbereitschaft
Klarer Sieger bel der Zuzugsbereitschaft unter  (Spitzenfeld)

den 30_ blS 49_Jahr|gen Hamburg Befragte: 30 bis49 Jahre

Durch-
schnitt
(3:3)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,Ich kdnnte
mir vorstellen, nach
(...) zu zZiehen"

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
Zuzugsber eitschaft

Das Mittelfeld in der Zuzugsbereitschaft bel (Mittelfeld)
den 30- bis49-Jahrigen

Befragte: 30 bis49 Jahre

Durch-
schnitt
(3.9)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,Ich kdnnte
mir vorstellen, nach
(...) zu Ziehen®

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10 ,, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
Zuzugsber eitschaft

Bielefeld und Aachen liegen fur die mittlere (Schlussfeld)
Generation (30 bis 49 Jahre) bezlglich der
Zuzugsbereitschaft noch hinter den Stadten

des Ruhrgebiets

Befragte: 30 bis49 Jahre

Durch-
schnitt
(3.9)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,Ich kdnnte
mir vorstellen, nach
(...) zu Ziehen®

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10 ,, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking

. . Zuzugsber eitschaft
M Unchen und Hamburg bel der (Spitzeneld)

Zuzugsbereitschaft der Genel‘ation 50+ Befragte: 50 Jahre und alter
gleichauf deutlich vorne; dahinter: Potsdam
und Berlin

Durch-
schnitt
(3:8)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,Ich kdnnte
mir vorstellen, nach
(...) zu Ziehen®

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*

bis 10 ,, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking

. ‘Q
s\go‘é’wu‘?«.%‘?”
. N N
o

Zuzugsber eitschaft

Das Mittelfeld be den ab 50-Jahrigen; o (Mitdfad)
Schwerin gewinnt hier im Vergleich zu

anderen Altersgruppen deutlich, Frankfurt

verliert etwas

IIIIIIIIll

S éé S R
F 3

Durch-
schnitt
(3:8)

Durchschnittliche
Bewertung der
Q Aussage ,,Ich kdnnte
@ S § mir vorstellen, nach
) \} (...) zu Ziehen®
> "{7 (é\\i'\ auf einer Skala

Q Q& von 1, Stimme
Vv o tberhaupt nicht zu
% bis 10 ,, Stimme voll
und ganz zu"“.

. $
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Ranking
Zuzugsber eitschaft

Abgeschlagen in der Zuzugsber eitschaft (Schlussfeld)
unter den Alteren (50 Jahre und &lter):
Duisburg und Bochum

Befragte: 50 Jahre und alter

Durch-
schnitt
(3.8)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,Ich kdnnte
mir vorstellen, nach
(...) zu Ziehen®

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10 ,, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
Empfehlungsberatschaft

, 1ch konnte mir vorstellen,
eilnem guten Freund(...)
zum Leben und Arbeiten zu empfehlen®
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Ranking

y y _ Empfehlungs-
Hamburg und M Unchen wirde man einem ber eitschaft
(Spitzenfeld)

Freund am ehesten zum L eben und Arbeiten
empfehlen

Durch-
schnitt
(54)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,Ich kdnnte
mir vorstellen, einem
guten Freund (...)
zum Leben und
Arbeiten zu
empfehlen “

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
Empfehlungs

Das Mittelfeld bel der ber eitschaft
Empfehlungsber eitschaft

(Mittelfeld)

Durch-
schnitt
(54)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,Ich kdnnte
mir vorstellen, einem
guten Freund (...)
zum Leben und
Arbeiten zu
empfehlen “

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
Empfehlungs

Duisburg, Bielefeld und Gelsenkirchen wirde ber eitschaft

man als letztes zum Leben und Arbeiten (Schlussfeld)
empfehlen
Durch-
schnitt
(5.4)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,Ich kdnnte
mir vorstellen, einem
guten Freund (...)
zum Leben und
Arbeiten zu
empfehlen “

auf einer Skala

O

N
& 2 &

N .
) . é N von 1, Stimme
"29? Y 0\§ Qo ﬁl_ Uberhaupt nicht zu*
A\ oY’ q/Q ,-gg > bis 10 , Stimme voll
(bQ' 05 @‘O und ganz zu*.
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Ranking
Empfehlungsbereitschaft

Die Jungeren (bis 29 Jahre) wurden einem (Spitzenfeld)
Befragte: bis29 Jahre

Freund am ehesten Hamburg zum L eben und

Arbeiten empfehlen

Durch-
schnitt
(5,1)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,Ich kdnnte
mir vorstellen, einem
guten Freund (...)
zum Leben und
Arbeiten zu
empfehlen “

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
Empfehlungsbereitschaft

Welche Stadte die Jingeren zum L eben und o Mitdfeld)
Arbeiten empfehlen — das Mittelfeld -

Durch-
schnitt

()
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,Ich kdnnte
mir vorstellen, einem
guten Freund (...)
zum Leben und
Arbeiten zu

empfehlen “
é’é} \\}QQ} é\{} ?é\\ @é’} 0{@ auf einer Skala
\f& "V $ N N N\ & ® @ . @?’ Q & von 1, Stimme
QO R4 @ \L_é &0 (.09 $\ \/ Oy Qo s QO\ tiberhaupt nicht zu*
NG N W - v A N R & N O bis 10 , Stimme voll
Y v Y 4V und ganz zu* .
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Ranking
Empfehlungsbereitschaft

Erfurt und Magdeburg liegen in der (Schlussfeld)

. . Befragte: bis 29 Jahre
Empfehlungsgunst der Jungeren (bis 29
Jahre) deutlich hinten

Durch-
schnitt
(5,1)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,Ich kdnnte
mir vorstellen, einem
guten Freund (...)
zum Leben und
Arbeiten zu

empfehlen “
C\? & auf einer Skala
\'P\ b$ von 1,Stimme

R . &N
©" Q ,§Q Q0 V" QO 093 ) Uberhaupt nicht zu*

"@
637
% é(//))
’?‘

bis 10, Stimme voll
q?" und ganz zu“.
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Ranking
Empfehlungsbereitschaft

Auch die 30- bis49-Jahrigen wirden (Spitzenfeld)

N Befragte: 30 bis49 Jahre
Hamburg und Mtnchen zum Leben und
Arbeiten empfehlen

Durch-
schnitt
(5.2

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,Ich kdnnte
mir vorstellen, einem
guten Freund (...)
zum Leben und
Arbeiten zu
empfehlen “

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking

Empfehlungsbereitschaft

Welche Stadte die 30- bis49-Jahrigen zum Befrag(tl\e/:”;geltfizlig) .
L eben und Arbeiten empfehlen: Das

Mittelfeld mit verbesserten Platzierungen fur

Karlsruhe, Mannheim und Erfurt

Durch-

schnitt
(5.2

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,Ich kdnnte
mir vorstellen, einem
guten Freund (...)
zum Leben und
Arbeiten zu

& empfehlen “
s} auf einer Skala
@ § q;b «é‘Q {\Q von 1, Stimme
y %) §(§ q‘}/ tiberhaupt nicht zu"
(]9. N bis 10, Stimme voll
v

und ganz zu"“.

’/‘
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Ranking
Empfehlungsbereitschaft

Bielefeld und Gelsenkirchen werden von der SR
mittleren Generation (30 bis 49 Jahre) am -
wenigsten zum L eben und Arbeiten empfohlen

Durch-
schnitt
(5.2

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,Ich kdnnte
mir vorstellen, einem
guten Freund (...)
zum Leben und
Arbeiten zu

O S empfehlen “
é\ auf einer Skala

X .
3 & § AN ) é von 1, Stimme
q‘/b‘ Q? Q0 @00 ° ®’9 ?Q\"_ Q tberhaupt nicht zu*
: N S a, > o bis 10, Stimme voll
20} 23} © und ganz zu*
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Ranking
Empfehlungsbereitschaft

Die ab 50-Jahrigen wirden einem Freund (Spitzenfeld)
. ) Befragte: 50 Jahre und alter
M unchen und Berlin zum L eben und

Arbeiten empfehlen

Durch-
schnitt
(5,6)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,Ich kdnnte
mir vorstellen, einem
guten Freund (...)
zum Leben und
Arbeiten zu
empfehlen “

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
Empfehlungsbereitschaft

Das Mittelfeld: Bei der Empfehlungsgunst o Miedd)
der Generation 50+ kann Mainz einige -
Platze wettmachen

Durch-

schnitt
(5,6)
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,Ich kdnnte
mir vorstellen, einem
guten Freund (...)
zum Leben und
Arbeiten zu
&
o°

empfehlen “

(%]
& S S & ¥ O auf einer Skala
& s S o & O ;
N & ('0‘ & N \ von 1, Stimme
@0 QO 03 VQ <$ % & > § \50? ?’ “{}’ tiberhaupt nicht zu"
N Vv Q Y é’? /\\.2\ Q;.L- Oy g ({7 bis 10, Stimme voll
™~ ¢ ’\(rb . Y Y R "19 und ganz zu*“.
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Ranking
Empfehlungsbereitschaft

Duisburg und Gelsenkirchen liegen in der (Schlussfeld)

) Befragte: 50 Jahre und alter
Empfehlungsgunst der Generation 50+ ganz
hinten

Durch-
schnitt
(5,6)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,Ich kdnnte
mir vorstellen, einem
guten Freund (...)
zum Leben und
Arbeiten zu
empfehlen “

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
Z1el fur Stadtereise

,(...)Ist ein tolles Ziel fur eine Stadtereise”




Ranking
Zi€ fur Stadtereise

Berlinist alsZiel fUr eine Stadtereise am (Spitzenfeld)
attraktivsten; esfolgen Munchen und
Hamburg

9,2

8,8 8,8

8,9

Durch-
schnitt
(6,3)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage, (...) istein
tolles Ziel fir eine
Séadtereise”

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu*
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Ranking
Zi€ fur Stadtereise

Das Mittelfeld bel den Stadtreise-Zielen; (Mittelfeld)
Schwerin schlagt M unster und Frankfurt

Durch-
schnitt
(6,3)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage, (...) istein
tolles Ziel fir eine
Séadtereise”

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu*
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Ranking

_ _ _ Ziel fur Stadtereise
Nach Ansicht der Deutschen keinetollen Ziele (Schlussfeld)

fur eine Stadtereise: die Stadte des
Ruhrgebiets

Durch-
schnitt
(6,3)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage, (...) istein
tolles Ziel fir eine
Séadtereise”

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu*
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Ranking
Zid fur Stadtereise

Fur die Jungeren (bis 29 Jahre) sind Berlin, (Spitzenfeld)
. ! . .. Befragte: bis 29 Jahre
Hamburg und M Unchen dietollsten Ziele flr
eine Stadtereise
8,9 8,9 8.8

Durch-
schnitt
(6,1)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage, (...) istein
tolles Ziel fir eine
Séadtereise”

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu*
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Ranking
Zid fur Stadtereise

Das Stadtereisen-Mittelfeld bel jungen L euten (Mittelfeld)
bis 29 Jahren

Befragte: bis 29 Jahre

Durch-
schnitt

(6,1)
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage, (...) istein
tolles Ziel fir eine
Séadtereise”
auf einer Skala
von 1, Stimme

& é\ 2 @ u_berhaupt_ nicht zu*
& P ¥ O & bis 10 , Stimme voll

und ganz zu*
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Ranking
Zid fur Stadtereise

Aus Sicht der Jungeren (bis 29 Jahre) fur eine (Schiussfeld)

. . : ! Befragte: bis 29 Jahre
Stadtereise am wenigsten attraktiv: Bochum,
Bielefeld und Gelsenkirchen

Durch-
schnitt
(6,1)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage, (...) istein
tolles Ziel fir eine
Séadtereise”

auf einer Skala

von 1, Stimme

Uberhaupt nicht zu*
0@) ‘pé‘\ § é\'é \sz@ @0\0’ (\9 '\(\9 § bis 10, Stim“mevoll
Q7S § {\,@ QQ & R S *Q O \ Q)o und ganz zu
& N Q @0 Q Q q/ 0_, @ \ g;‘\ Q7
Q T o S & oy
L2 D N
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Ranking

] y ] N ] ] ] Zid fur Stadtereise
Das beste Zid flr ene Stadtereise ist aus Sicht (Spitzenfeld)

der 30- blS 49_Jah”gen Berlln Befragte: 30 bis 49 Jahre

Durch-
schnitt
(6,3)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage, (...) istein
tolles Ziel fir eine
Séadtereise”

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu*
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Ranking
Zid fur Stadtereise

Das Stadtereisen-Mittelfeld ba der mittleren (Mittelfeld)
. Befragte: 30 bis49 Jahre
Generation (30-49 Jahre)

[I]11]1]

Durch-
schnitt
(6,3)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage, (...) istein
tolles Ziel fir eine
Séadtereise”

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*

& N
@@ \S\Q’ bok Qé'é @® Q/\} oé\ bis 10 , Stimme voll
K @ ? Q \0 ) $ und ganz zu*
SANIC N
é;.
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Ranking
Zid fur Stadtereise

Als Zid fur eine Stadter else abgeschlagen bel o CElEE) |
den 30- bis 49-Jahrigen: Bielefeld -

Durch-
schnitt
(6,3)
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage, (...) istein
tolles Ziel fur eine
Stédtereise”
auf einer Skala
von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
& é‘\ g\\ é\‘} @@ 0{\6 0@) ®(° Qé‘\ é\é\ bis 10, Stimme vall
éo 00 KL & $ S N . Q(’ N ® und ganz zu*
N b $ 24 S & > S Oy &« g
& & S R S Q & NRC N
N AT O S a0 9 )
¥ s Y P Ay > ©
v 4
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Ranking
Zid fur Stadtereise

Berlin ist aus Sicht der Alteren (50 Jahre +) (Spitzenfeld)

) . ) . ] Befragte: 50 Jahre und alter
das beste Zid fur eine Stadtereise;
Dresden auf Platz 2 noch vor M Unchen

9,2

8,9 8’8 8,7

Durch-
schnitt
(6,9)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage, (...) istein
tolles Ziel fir eine
Séadtereise”

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu*
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Ranking
Zid fur Stadtereise

Die attraktivsten Ziele fur Stadtereisen bel (Mittelfeld)
den ab 50-Jahrigen: Das Mittelfeld

Befragte: 50 Jahre und alter

Durch-
schnitt
(6,9)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage, (...) istein
tolles Ziel fir eine
Séadtereise”

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu*
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Ranking

Zid fur Stadtereise

Das Schlussfeld: Bielefeld und die Stadte des Bdragt(eﬁrggii?nd "
Ruhrgebiets stehen bel der alteren Gene-

ration als Ziele flur eine Stadtereise ganz

hinten auf der Liste

Durch-
schnitt
(6,9)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage, (...) istein
tolles Ziel fir eine
Séadtereise”

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu*
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Ranking
Zukunftige Entwicklung

,1ch glaube, (...) wird sich Iin der Zukunft
sehr gut entwickeln®
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Ranking
Zukunftige

Beim Glauben an die zuklnftige Entwicklung Entuwickiung
liegt Miinchen vorne; Hoffnung fiir den Osten: "9
Berlin und 3 Stadte ausden NBL unter den Top 10

Durch-
schnitt
(5,9)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, Ich
glaube, ... wird sich
in der Zukunft sehr
gut entwickeln®

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu*
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Ranking

Zukunfti
Stadte mit Zukunft — das Mittelfeld Entwicklung
(Mittelfeld)

Durch-
schnitt
(5,9)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, Ich
glaube, ... wird sich
in der Zukunft sehr
gut entwickeln®

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu*
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Ranking
Zukunftige

M onchengladbach und Gelsenkirchen sind bel Entwicklung

o . . . Schlussfeld
den Erwartungen fur die Entwicklung in der (SUSED
Zukunft ganz hinten; auch diefruhere
Bundeshauptstadt Bonn schwach

Durch-
schnitt
(5.9)
I I I I I I I I I I I I =
Bewertung der
Aussage,, Ich
glaube, ... wird sich
in der Zukunft sehr
gut entwickeln"
auf einer Skala
0) 0) $ é‘\ & é\\ i Stir:irget zu"
OE"QQ \0(\}- OQ & OQE’Q QO E:Jse;gausptl mrr?e voll

Q A
3 ) . . N
< @‘9’ . N F i f N e
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Ranking

. ] ] _ Zukunftige Entwicklung
Diejlngere Generation (bis 29 Jahre) sient (Spitzenfeld)

far MUnchen und Hamburg in Zukunft die pelragie: bis 29 Jahre
besten Entwicklungschancen

Durch-
schnitt
(5,8)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, Ich
glaube, ... wird sich
in der Zukunft sehr
gut entwickeln®

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu*
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Ranking
Zukunftige Entwicklung

Das Mittelfeld: Die bis 29-Jahrigen haben (Mitteifeld)

.. : Befragte: bis29 Jahre
mehr Hoffnung fur Duisburg, Wuppertal
und Bochum als die anderen Alter sgruppen

Durch-

schnitt

(5.8)

Durchschnittliche

Bewertung der

Aussage,, Ich

glaube, ... wird sich

in der Zukunft sehr

gut entwickeln"

auf einer Skala

Y Q von 1, Stimme

A &‘§ \pé @Q \§0’ \}\Q’ éé § é"\ és\'% § Uberhaupt nicht zu*

«§ & § . N & § é\ N $ bis 10, Stimme voll

O A T G N =
ooy O S A A I
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Ranking
Zukunftige Entwicklung

Wiesbaden, Erfurt und M 6nchengladbach (Schlussfeld)

: : . i Befragte: bis29 Jahre
liegen aus Sicht der Jungeren (bis 29 Jahre)

bel der zuklnftig erwarteten Entwicklung

ganz hinten

& von 1, Stimme
@*& \Pé\ f Q’ Qé\ {\\} @ tberhaupt nicht zu*
& § & o % ; _
& N ) i @* S Q . bis 10, Stimme voll
N \© Q » O "(Db und ganz zu"
£ v ® 75’ @ qf 5 9
Oy 5 0 %

Durch-
schnitt
(59

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, Ich
glaube, ... wird sich
in der Zukunft sehr
gut entwickeln®

auf einer Skala

7 h//

133



Ranking

i i N ] Zukunftige Entwicklung
Auch die 30- bis49-Jahrigen erwarten, dass (Spitzenfeld)

sich M Unchen von allen Stadten in Zukunft S
am besten entwickeln wird

Durch-
schnitt
(5,8)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, Ich
glaube, ... wird sich
in der Zukunft sehr
gut entwickeln®

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu*
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Ranking
Zukunftige Entwicklung

Das Mittelfeld: Die kunftige Entwicklung der (Mittelfeld)
Stadte aus Sicht der 30- bis 49-Jahrigen

Befragte: 30 bis49 Jahre

Durch-
schnitt
(5,8)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, Ich
glaube, ... wird sich
in der Zukunft sehr
gut entwickeln®

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu*
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Ranking
Zukunftige Entwicklung

Aus Sicht der mittleren Generation (30 bis 49 (Schlussfeld)
Jahre) werden sich Bielefeld, Gelsenkirchen
und Wuppertal in Zukunft am schlechtesten
entwickeln

Befragte: 30 bis49 Jahre

Durch-
schnitt
(5,8)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, Ich
glaube, ... wird sich
in der Zukunft sehr
gut entwickeln®

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10 , Stimme vall
und ganz zu*
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Ranking
Zukunftige Entwicklung

M Unchen wird sich auch aus Sicht der (Spitzenfeld)

] ; Befragte: 50 Jahre und alter
Generation 50+ in Zukunft am besten
entwickeln; knapp dahinter: Berlin und Dresden

Durch-
schnitt
(6,1)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, Ich
glaube, ... wird sich
in der Zukunft sehr
gut entwickeln®

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu*
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Das Mittelfeld aus Sicht der Gener ation 50+

Erfurt und Bremen liegen bel der
erwarteten Entwicklung genau im Durchschnitt

[Ty
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Ranking
Zukunftige Entwicklung
(Mittelfeld)

Befragte: 50 Jahre und alter

& &

S

0 &
$

A\

Durch-
schnitt
(6,1)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, Ich
glaube, ... wird sich
in der Zukunft sehr
gut entwickeln®

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu*
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Ranking

] y . ] Zukunftige Entwicklung
Bel der zukunftigen Entwicklung aus (Schlussfeld)

Sicht der ab 50-Jahrigen abgeschlagen: Selregte S0 areund der
Duisburg und Gelsenkirchen

Durch-
schnitt
(6,1)

5,6
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, Ich
glaube, ... wird sich
in der Zukunft sehr
gut entwickeln®
auf einer Skala
S von 1, Stimme
S &

S é&(} @@ & Oé\ é\\ é\§ S Uberhaupt nicht zu*
S ' & bis 10, Stimme voll

' S ' ¥ &S s ‘,
Q7\ @ &0 Q7 Q (b'\r AN \& f Q und ganz zu
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Ranking
Attraktivitat

, (...) finde ich Insgesamt
senr attraktiv*




Ranking
Attraktivitat

M Unchen vor Hamburg und Berlin sind fur die  (spitzenfeld)
Deutschen die attraktivsten Stadte

Durch-
schnitt
(5,9)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) finde
ich insgesamt sehr
attraktiv*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu*
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Ranking
Attraktivitat

Das Mittelfeld der attraktiven Stadte (Mittelfeld)

Durch-
schnitt
(5,9)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) finde
ich insgesamt sehr
attraktiv*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu*
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Ranking

Attraktivitat

Duisburg, Bielefeld und Gelsenkirchen (Schlussfeld)
bilden bel der Attraktivitat das Schlussfeld

Durch-
schnitt
(5,9)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) finde
ich insgesamt sehr
attraktiv*

auf einer Skala
von 1, Stimme

Uberhaupt nicht zu*
oQQ .g\k& é}@ cz~& \§© f S \Q‘é‘\ NS @\Q O é\é‘\ bi5 10 ,,Stin:me\igll
2 N K S $ & b§ O F & & @ N und ganz zu*
~ S \ N £ S P S X N
q?') @0 & QO v & D Q Q N (f
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Ranking

Attraktivitat
Die Jlngeren (bis 29 Jahre) halten Hamburg (Spitzenfeld)

noch vor Miinchen fir dieattraktivste Stadt;
Koln auf einem starken dritten Platz

Durch-
schnitt
(5,6)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) finde
ich insgesamt sehr
attraktiv*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu*
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Ranking
Attraktivitat

Das Mittelfeld: Im Urtell Gber die Gesamt- (Mittelfeld)
Attraktivitat fallen Dresden und Leipzig bel
den Jungeren (bis 29 Jahre) deutlich zurick

Befragte: bis29 Jahre

Durch-
schnitt
(5,6)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) finde
ich insgesamt sehr
attraktiv*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu*
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Ranking

o
. . Oy Q~ b Q S ‘Q
Q qu NS SAIRN v ®¢§> nay ®~§ NS

Attraktivitat
M dnchengladbach, Gelsenkirchen und (Schlussfeld)

Bochum sind fur die bis 29-Jahrigen die R ——
unattraktivsten Stadte

Durch-
schnitt
(5,6)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) finde
ich insgesamt sehr
attraktiv*
auf einer Skala
von 1, Stimme
Q
o°

& Uberhaupt nicht zu
) bis 10 , Stimme voll
und ganz zu*

S Q
S &>
S & o«“‘° ®«§

2 . .
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Ranking

Attraktivitat

M Unchen ist fur die mittlere Generation Befraéfgiéﬁegifi%)me
(30 bis 49 Jahre) vor Hamburg und Berlin |
die attraktivste Stadt

8,3

1,7

Durch-
schnitt
(5,7)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) finde
ich insgesamt sehr
attraktiv*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu*
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Ranking
Attraktivitat

Das Mittelfeld der attraktiven Stadte aus (Mittelfeld)
Sicht der 30- bis49-Jahrigen

Befragte: 30 bis49 Jahre

Durch-
schnitt
(5,7)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) finde
ich insgesamt sehr
attraktiv*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu*
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Ranking
Attraktivitat

Fur die 30- bis49-Jahrigen ist Bielefeld mit (Schlussfeld)
. ) ] Befragte: 30 bis49 Jahre
Abstand die am wenigsten attraktive Stadt

Durch-
schnitt
(5,7

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) finde
ich insgesamt sehr
attraktiv*

auf einer Skala
von 1, Stimme

Uberhaupt nicht zu*
@ & 4 berhaupt
*Q .

bis 10 , Stimme vall
. @s und ganz zu*
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Ranking
Attraktivitat

Berlin ist fUr die Generation 50+ vor (Spitzenfeld)
. ] ] Befragte: 50 Jahre und alter

M Unchen und Dresden insgesamt die

attraktivste Stadt

8,5 8,3

8,2 8.0

Durch-
schnitt
(6,1)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) finde
ich insgesamt sehr
attraktiv*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu*
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Ranking
Attraktivitat

Das Mittelfeld der attraktiven Stadtein der (Mittelfeld)
Generation 50+

Befragte: 50 Jahre und alter

Durch-
schnitt
(6,1)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) finde
ich insgesamt sehr
attraktiv*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu*
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Ranking

Attraktivitat

Fur die Alteren (ab 50 Jahre) ist Duisburg (Schlussfeld)

.. . ) Befragte: 50 Jahre und alter
die insgesamt am wenigsten attraktive Stadt

Durch-
schnitt
(6,1)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) finde
ich insgesamt sehr
attraktiv*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu*
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Facetten der

Attraktivitat




Folgende Facetten der Attraktivitat wurden einzeln
abgefragt:

(...) bietet eine sehr hohe L ebensqual itét
(...) ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt
(...) hat eine attraktive Innenstadt

(...) ist fUr junge Leute sehr attraktiv
(...) ist fur dltere Menschen sehr attraktiv
(...) 1st fUr Familien sehr attraktiv
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Ranking
L ebensgualitat

, (...) bietet eine sehr hohe L ebensqualitat®
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Ranking
L ebensqualitat

Sieger bel der Lebensqualitat: (Spitzenfeld)
M tinchen vor Hamburg und Berlin

Durch-
schnitt
(6,0)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) bietet
eine sehr hohe
Lebensqualitat”

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking

_ _ _ L ebensqualitat
Das Mittelfeld in der L ebensgualitat (Mittelfeld)

S
& .

Durch-
schnitt
(6,0)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) bietet
eine sehr hohe
Lebensqualitat”

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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§ ¢ Py S
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Ranking

] _ o L ebensqualitat
Verlierer bel der Lebensgualitat: (Schlussfeld)
Duisburg, Gelsenkirchen und Bochum

Durch-
schnitt
(6,0)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) bietet
eine sehr hohe
Lebensqualitat”

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking

L ebensqualitat

Bel den Jungeren (bis 29 Jahre) in der (Spitzenfeld)
L ebensgualitat mit Abstand vorne:
M Unchen; Berlin nur auf dem 9. Rang

Befragte: bis 29 Jahre

Durch-
schnitt
(5,9)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) bietet
eine sehr hohe
Lebensqualitat”

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking

L ebensqualitat

Ranking L ebensqualitat: Das Mittelfeld bel g WMittdted)
den bis 29-Jahrigen -

Durch-
schnitt
(5,9

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) bietet
eine sehr hohe
Lebensqualitat”

auf einer Skala

von 1, Stimme

Jberhaupt nicht zu*
@ 54 & N r&& f S & > & pis 10 Simmevol
Q $ \f& & NS N S @ & & und ganz zu*“.
& N S . $ > g
Q L PN & Q S <b D N\ N §
RO RC R P AR C AFR RE
N > M
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Ranking

L ebensqualitat

Ranking L ebensgualitat: Das Schlussfeld bel (Schlussfeld)
. . . Befragte: bis29 Jahre
den bis 29-Jahrigen

Durch-
schnitt
(5,9)

Durchschnittliche

Bewertung der

Aussage,, (...) bietet

eine sehr hohe

Lebensqualitat”

auf einer Skala

von 1, Stimme

& { Uberhaupt nicht zu*
‘&é\ ‘QQ'Q g} 0\0) \\}\ *{\é\ ) \}\0) bis 10, Stimme vall
& O & O FP

o & @ &
W 5 & ) D Q S
Q ) N $ AN Rod & NS und ganz zu“.
a¥ £ © . R} Q@* ioN Oy oy
Vv

163



Auch die 30- bis49-Jahrigen halten M Unchen
far die Stadt mit der hochsten L ebensqualitat

Ranking
L ebensqualitat
(Spitzenfeld)
Befragte: 30 bis49 Jahre

Durch-
schnitt
(59

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) bietet
eine sehr hohe
Lebensqualitat”

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
L ebensqualitat

Ranking L ebensqualitat: Das Mittelfeld bel (Mittelfeld)
den bis 30- bis49-Jahrigen

Befragte: 30 bis49 Jahre

Durch-
schnitt
(59

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) bietet
eine sehr hohe
Lebensqualitat”

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
L ebensqualitat

Bielefeld, Bochum, Gelsenkirchen und o SHIEER)
Magdeburg bieten aus Sicht der 30- bis 49- -
Jahrigen die niedrigste L ebensqualitat

Durch-
schnitt
(59

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) bietet
eine sehr hohe
Lebensqualitat”

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.

166



Ranking

~ _ ~ L ebensqualitat
M Unchen, Hamburg und Berlin haben fir (Spitzenfeld)

die Generation 50+ die hochste ——
L ebensqualitat; auch Wiesbaden unter den Top 10

8,2

Durch-
schnitt
(6,1)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) bietet
eine sehr hohe
Lebensqualitat”

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
L ebensqualitat

Das Mittelfeld: Aus Sicht der ab 50-Jahrigen (Mittelfeld)

. . . . . . Befragte: 50 Jahre und alter
pieten Leipzig und Schwerin eine hohere
_ebensqualitat alsKiel, Bremen und MUunster

Durch-

schnitt
(6,1)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) bietet
eine sehr hohe
Lebensqualitat”
auf einer Skala
von 1, Stimme

(4] Uberhaupt nicht zu*
,§ § @\}\Q Qé'é Oé\ {\04 bis 10, Stimme voll
S \ S sQ /\ . k N \ und ganz zu*.
\'/\§ ,5“‘ & v (’,3‘\/ (0.05’ > \Q;’b OS QY ’{’\/ Tzé\
&Py S Yo W
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Ranking
L ebensqualitat

Deutlich abgeschlagen bei der L ebens- (Schlussfeld)
qualitat aus Sicht der Alteren (50 Jahre +):
Duisburg

Befragte: 50 Jahre und alter

Durch-
schnitt
(6,1)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) bietet
eine sehr hohe
Lebensqualitat”

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
Wirtschaftliche Starke

, (...) Ist enewirtschaftlich sehr starke Stadt”




Ranking

] ] ] Wirtschaftliche Starke
Wirtschaftlich sehen die Deutschen (Spitzenfeld)

M Unchen, Frankfurt/Main und Hamburg vorne

79

Durch-
schnitt
(6,0)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage, (...) ist
eine wirtschaftlich
sehr starke Sadt”
auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
Wirtschaftliche Starke

Das Mittelfeld ba der wirtschaftlichen (Mittelfeld)
Starke: Karlsruhe, Dortmund, Mannham und
Essen erreichen deutlich bessere Range als sonst

Durch-

5,5 schnitt
(6,0)
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage, (...) ist
eine wirtschaftlich
sehr starke Sadt”
auf einer Skala
von 1, Stimme
Q S Uberhaupt nicht zu*
§$ 3§ §é\ ®{<\’ S @s& é,é‘ 0\0) & bis 10, Stimme voll
NG 2\ ] & & Q/ § & O und ganz zu*.
F ¢ L9 <,,.\’ QO* RGNS '\9’ N
ooy MR oV
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Ranking
Wirtschaftliche Starke

Magdeburg und Schwerin belegen bezlglich (Schlussfeld)
der wirtschaftlichen Starke die hintersten
Range

Durch-
schnitt
(6,0)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage, (...) ist
eine wirtschaftlich
sehr starke Sadt”
auf einer Skala
von 1, Stimme

é\ Uberhaupt nicht zu*
&5 é\ é.~ bis 10 ,, Stimme voll
b und ganz zu*“.

| o
JyJ
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Ranking
Wirtschaftliche Starke

Fur die Jungeren (bis 29 Jahre) ist Frankfurt  (Spitzenteld)
noch vor M iinchen und Hamburg die .
wirtschaftlich starkste Stadt

8,4 8,2

Durch-
schnitt
(5,8)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage, (...) ist
eine wirtschaftlich
sehr starke Sadt”
auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking

! N i _ ~ Wirtschaftliche Starke
Bel den unter 30-Jahrigen belegen vier Stadte (Mittelfeld)

des Ruhrgeb|ets bai der wirtschaftlichen Befragte: bis 29 Jahre
Starke Platze im Mittelfeld

& & &
§ N

Durch-
schnitt

(5.8)
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage, (...) ist
eine wirtschaftlich
sehr starke Sadt”
auf einer Skala
von 1, Stimme

Uberhaupt nicht zu*
§b q?é\ ® & & O @5& bis 10 , Stimme voll
: & é‘ & § X ¢ und ganz zu".
. q/ N\ ?‘ S S QO g
Q ¢ S v ¥« ,\. Qa‘ & X9 J
oy S S S 9 O
N ol 9 v v Vv
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Ranking
Wirtschaftliche Starke

Die ostdeutschen Stadte Magdeburg, Erfurt (Schiussfeld)
. . . ) Befragte: bis29 Jahre
und Schwerin sowie Saar brucken sind aus
Sicht der unter 30-Jahrigen wirtschaftlich
am schwachsten

Durch-
schnitt
(5,8)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage, (...) ist
eine wirtschaftlich
sehr starke Sadt”
auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking

) i ] ] Wirtschaftliche Stérke
Fur die 30- bis49-Jahrigen sind M Uinchen (Spitzenfeld)

und Frankfurt diewirtschaftlich starksten o
Stadte

8,6 8.4

Durch-
schnitt
(5,9)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage, (...) ist
eine wirtschaftlich
sehr starke Sadt”
auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
Wirtschaftliche Starke

Das Mittelfeld ba der wirtschaftlichen Starke (Mittelfeld)
fur die Deutschen von 30-49 Jahren

Befragte: 30 bis49 Jahre

Durch-
schnitt
(5,9)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage, (...) ist
eine wirtschaftlich
sehr starke Sadt”
auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
Wirtschaftliche Starke

Die 30- bis49-Jahrigen halten Bielfeld, (Schlussfeld)
Schwerin und Magdeburg far die
wirtschaftlich schwachsten Stadte

Befragte: 30 bis49 Jahre

Durch-
schnitt
(5,9)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage, (...) ist
eine wirtschaftlich
sehr starke Sadt”
auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking

Wirtschaftliche Starke

Fur die Menschen ab 50 sind M tinchen und (Spitzenfeld)
Befragte: 50 Jahre und alter

Frankfurt diewirtschaftlich starksten Stadte

Durch-
schnitt
(6,2

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage, (...) ist
eine wirtschaftlich
sehr starke Sadt”
auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
Wirtschaftliche Starke

DasWirtschafts-Mittelfeld aus Sicht der (Mittelfeld)
Generation 50+

Befragte: 50 Jahre und alter

Durch-
schnitt
(6,2

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage, (...) ist
eine wirtschaftlich
sehr starke Sadt”
auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.

182



Ranking
Wirtschaftliche Starke

Magdeburg, Bonn und Bochum belegen bel (Schlussfeld)

. . . Befragte: 50 Jahre und alter
den ab 50-Jahrigen in Bezug auf
wirtschaftliche Starke die letzten Platze

QQ Uberhaupt nicht zu
O

Durch-
schnitt
(6,2

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage, (...) ist
eine wirtschaftlich
sehr starke Sadt”
auf einer Skala
von 1, Stimme

{\, &
N \§ > & & O bis 10, Stimme voll
& R S&H$
vé) <z> <>°\ S c§ § S 5\& & 5 ,§,> und gz 24
v e F P o Sy b >
© v oy
2 .
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Ranking
Attraktive | nnenstadt

, (...) hat eine attraktive | nnenstadt”




Ranking

: . N _ Attraktive Innenstadt
Die schonste | nnenstadt: M tinchen vor Berlin, (Spitzenfeld)

Dresden und Hamburg; auch Mlunster unter den Top 10

Durch-
schnitt
(6,3)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) hat
eine attraktive

I nnenstadt*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
Attraktive | nnenstadt

Das Mittelfeld: Bel der Innenstadt kann (Mittelfeld)
Erfurt punkten; Kiel hier schwécher als sonst

Durch-
schnitt
(6,3)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) hat
eine attraktive

I nnenstadt*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
Attraktive | nnenstadt

Die lnnenstadte von Bochum und (Schlussfeld)
Gelsenkirchen sind aus Sicht der Deutschen
am unattraktivsten

Durch-
schnitt
(6,3)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) hat
eine attraktive

I nnenstadt*

auf einer Skala
von 1, Stimme

N A SO S A RS Fo o & o Sme
Q& S & S L & & .~Q ~Q AN S und ganz zu*.
b Q> N O X o > ~‘3‘ S N
i 59 S &SP TS
voo P o
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Ranking

: .. ] . Attraktive Innenstadt
Die Jungeren (bis 29 Jahre) halten M Ginchens (Spitzenfeld)

Innenstadt fur die attraktivste Pelragie: bis29 Jare

Durch-
schnitt
(6,2)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) hat
eine attraktive

I nnenstadt*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
Attraktive Innenstadt

Das Mittelfeld der attraktiven Stadte ba den (Mittelfeld)
Jungeren (bis 29 Jahre)

Befragte: bis 29 Jahre

Durch-
schnitt
(6,2)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) hat
eine attraktive

I nnenstadt*

auf einer Skala
von 1, Stimme

Q Uberhaupt nicht zu*
S é}{} bis 10 ,, Stimme vol|
L und ganz zu*.
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Ranking
Attraktive Innenstadt

Bochums I nnenstadt ist aus Sicht der s Sussdd)
jungeren Generation (bis 29 Jahre) am |
unattraktivsten; auch Aachen fallt in dieser Gruppe zurick

Durch-
schnitt
(6,2)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) hat
eine attraktive

I nnenstadt*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
Attraktive Innenstadt

Die 30- bis49-Jahrigen finden die | nnenstadt (Spitzenfeld)
. ) Befragte: 30 bis49 Jahre
von M Unchen am attraktivsten

Durch-
schnitt
(6,2)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) hat
eine attraktive

I nnenstadt*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
Attraktive Innenstadt

Das Mittelfeld der attraktiven Stadte bel den (Mittelfeld)
. .. . Befragte: 30 bis49 Jahre
30- bis49-Jahrigen

Durch-
schnitt
(6,2
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) hat
eine attraktive
I nnenstadt*
auf einer Skala
von 1, Stimme

Uberhaupt nicht zu*
\}@) . @é\/ &Q'Q 5&) A bis 10, Stimme vall
§ \ég ® v \0\ A\ § é\é N "5” sQ und ganz zu*.
ST EF IS s
N Y Q\ Q)‘ @. S (1/ q()/
& N v

193



Ranking
Attraktive Innenstadt

Bielefeld, Gelsenkirchen und Bochum haben (Schlussfeld)

) ] . ] ] Befragte: 30 bis49 Jahre
nach Menung der 30-bis49-Jahrigen die
unattraktivsten I nnenstadte

Durch-
schnitt
(6,2)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) hat
eine attraktive

I nnenstadt*

auf einer Skala
von 1, Stimme

O Uberhaupt nicht zu"
é&'} Q/f\ 0\0) 069& ' é\Q’Q bis 10, Stimme vall

und ganz zu"“.
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Ranking

- . . Attraktive | nnenstadt
Auch aus Sicht der ab 50-Jahrigen hat (Spitzenfeld)

. . . Befragte: 50 Jahre und alter
M Unchen die attraktivste Innenstadt; knapp
dahinter Dresden und Berlin

8,5 83

8,2

Durch-
schnitt
(6,4)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) hat
eine attraktive

I nnenstadt*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
Attraktive | nnenstadt

Das Mittelfeld: Im Innenstadt-Ranking bel (Mittelfeld)

. ) ] ; ] Befragte: 50 Jahre und alter
den ab 50-Jahrigen liegt Schwerin relativ
weit vorne; Stuttgart verliert etwas

Durch-

6,2 6,1 schnitt
(6,4)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) hat
eine attraktive
I nnenstadt*
auf einer Skala
von 1, Stimme

Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking

: .. ] Attraktive I nnenstadt
Die I nnenstadte von Duisburg, Bochum und (Schlussfeld)

. . . ] Befragte: 50 Jahre und alter
Gealsenkirchen sind aus Sicht der Generation

50+ am unattraktivsten

Durch-
schnitt
(6,4)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) hat
eine attraktive

I nnenstadt*

auf einer Skala
von 1, Stimme

Uberhaupt nicht zu*
()QQ § : q\}'é\ é}\(} @‘& Q (‘9 \&& &q bis 10, Simme voll
Q b Q’ N N R @‘ & Q(’ '\\ & \}\@ und ganz zu*.
™ & ) S QO S Q> & > & Q 3
MRS G A SO T
. 3 . 3 - N & o
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Ranking

Attraktiv fUr junge L eute
, (...) I1st fur junge Leute sehr attraktiv*




Ranking
_ Attraktiv far Junge
Das, junge lmage* der Bundeshauptstadt: (Spitzenfeld)

Berlin gilt alsdie deutsche Stadt, diefir junge
L eute am attraktivsten ist

8,7

Durch-
schnitt
(5,9)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) ist flr
junge Leute sehr
attraktiv*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
Attraktiv far Junge

Stadte, dieflr junge Leute als attraktiv (Mittelfeld)
gelten: Das Mittelfeld

Durch-
schnitt
(5.9
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) ist flr
junge Leute sehr
attraktiv*
auf einer Skala
von 1, Stimme
) O o) Uberhaupt nicht zu"
éé* @ \ § é§® &é\ &9& \Q&Q bis 10 , Stimme voll
N\ \ R und ganz zu“.
®0 Q\@ r{? QO Q} (o S ’5\ V’ § ?“\)0) ’§
N \ ,\?‘ r§’? Y /\Q \}‘_ N N N N
N N N NY & v WV
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Ranking

Attraktiv far Junge

Gelsenkirchen, Bielefeld und (Schlussfeld)
M 6nchengladbach wer den als am wenigsten
attraktiv fur junge L eute gesehen

5,2
Q
V

Qxf oe*’&

Durch-
schnitt
(5,9)

5,3

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage , (...) ist flr
junge Leute sehr
attraktiv*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.

Q&
&L
. ‘{\
P

(‘9.
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Ranking
. . . _ . Attraktiv fir Junge
Die Jungeren (bis 29 Jahre) halten Berlin fur (Spitzenfeld)

die attraktivste Stadt flr junge L eute; dicht I ————
dahinter: Hamburg, M inchen und KoIn

8.5 84 8.3 8,2

Durch-
schnitt
(59

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) ist flr
junge Leute sehr
attraktiv*

auf einer Skala

von 1, Stimme

& Uberhaupt nicht zu"
> & é‘q égé\ bis 10, Stimme voll
Q)& und ganz zu"“.
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Ranking
Attraktiv fur Junge
Das ansonsten schwach bewertete Dortmund (Mittelfeld)

ist aus Sicht der Jungeren (bis29 Jahre) fur o
junge L eute Uberdurchschnittlich attraktiv

Durch-

schnitt
(5,9)
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage , (...) ist flr
junge Leute sehr
attraktiv*
auf einer Skala
von 1, Stimme
/\/
0 ®Q

Uberhaupt nicht zu*
& &é& §b & @ é&(} S bisio,simmevol
é> C N § & éQ R \§ und ganz zu".
\ L S \/ A\ '» ?‘ > N X N
RN S 3 \‘/b v S0
Y N~ A
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Ranking
Attraktiv fur Junge

Aus Sicht der Jungeren (29 Jahre und B
junger) ist Saarbricken fur junge Leute am -
unattraktivsten

Durch-
schnitt
(59

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage , (...) ist flr
junge Leute sehr
attraktiv*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.

&
&
&

Qé\
Voo
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Ranking

Attraktiv fur Junge

Die 30- bis49-Jahrigen halten Berlin fur die o SPEE)
mit Abstand attraktivste Stadt fiir junge -
L eute

Durch-
schnitt
(5,9)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) ist flr
junge Leute sehr
attraktiv*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
Attraktiv fur Junge

Stadte, die bal den 30- bis49-Jahrigen alsflr (Mittelfeld)
junge Leute attraktiv gelten: Das Mittelfeld

Befragte: 30 bis49 Jahre

Durch-
schnitt
(5,9)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) ist flr
junge Leute sehr
attraktiv*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
Attraktiv fur Junge

Bielefeld, M onchengladbach und (Schlussfeld)
Gelsenkirchen sind aus Sicht der mittleren
Generation (30 bis49 Jahre) die
unattraktivste Stadt fur junge L eute

Befragte: 30 bis49 Jahre

Durch-
schnitt
(5,9)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage , (...) ist flr
junge Leute sehr
attraktiv*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
: : . _ ~ _ Attraktiv far Junge
Auch die Generation 50+ halt Berlin fur die (Spitzenfeld)

attr aktivste Stadt fur J unge | eute Befragte: 50 Jahre und &lter

Durch-
schnitt
(6,0)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) ist flr
junge Leute sehr
attraktiv*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
Attraktiv fir Junge

Stadte, die bel den ab 50-Jahrigen alsfur o UTE
junge L eute attraktiv gelten: Das Mittelfeld -

I

. X S @
'\7 ()” < .® @@ @’\é) o
v N N g QM & o ‘\/

Durch-
schnitt
(6,0)

5,5
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) ist flr
junge Leute sehr
attraktiv*
auf einer Skala
von 1, Stimme

Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking

Attraktiv fir Junge

Aus Sicht der Alteren (ab 50 Jahre) ist o B
Duisburg die mit Abstand unattraktivste -
Stadt fur junge Leute

Durch-
schnitt
(6,0)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage , (...) ist flr
junge Leute sehr
attraktiv*

auf einer Skala

von 1, Stimme

Uberhaupt nicht zu*
SEER é‘(} oé\ \Qé‘\ P ¢ & b smmew
. *Q § oé\ Y < Q(’ S Q)é) é; @0 \?@ und ganz zu*.
v v ?9 Q @\3 Q) (193 Qo g S £ Q
(bo
%

211



212



Ranking
Attraktiv fur Altere

, (...) 1st fur altere Menschen sehr attraktiv*
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Ranking

. ~ _ Attraktiv fur Altere
M Unchen und Dresden fuhren das Ranking (Spitzenfeld)

der attraktiven Stadtefur atere Menschen an
(aber keine Stadt erreicht einen Wert Uber 7)

Durch-
schnitt
(5,8)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) ist flr
altere Menschen
sehr attraktiv*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
Attraktiv fur Altere

Stadte, dieflr altere Leute als attraktiv gelten: (Mittelfeld)
Das Mittelfeld (mit Berlin nur auf Platz 20)

Durch-
schnitt
(5,8)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) ist flr
altere Menschen
sehr attraktiv*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking

_ _ Attraktiv fur Altere
Duisburg, Bochum und Gelsenkirchen gelten (Schlussfeld)

alsdie Stadte, dieflr atere Menschen am
wenigsten attraktiv sind

Durch-
53 schnitt
(5,8)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) ist flr
altere Menschen
sehr attraktiv*

auf einer Skala

von 1, Stimme

Uberhaupt nicht zu*
qé & é‘(} o& é‘\ § &é\ @& ¥ bis10, Simmevol
\{_é‘\ N R , @ S Q s\\}\ N & \}\§ und ganz zu*.
SR S b & qc/zy & FF & S ¥ J
SN > @Qp ' o QQ S <<<§ éf Py
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Ranking
Attraktiv fur Altere

Aus Sicht der Jungeren (bis 29 Jahre) sind | EJEEiEt]
Dresden, Miinchen, Kiel und Potsdam die -
attraktivsten Stadte fur altere M enschen

Durch-
schnitt
(59

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) ist flr
altere Menschen
sehr attraktiv*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
Attraktiv fur Altere

Das Mittelfeld: Attraktive Stadte fur altere (Mittelfeld)
Menschen aus Sicht der Jungen (bis29 J.)

Befragte: bis 29 Jahre

Durch-
schnitt
(59

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) ist flr
altere Menschen
sehr attraktiv*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
Attraktiv fur Altere

Aus Sicht der Jungeren (bis 29 Jahre) gar (Schlussfeld)

. . e Befragte: bis29 Jahre
nicht attraktiv fur altere Menschen: Aachen;
abgeschlagen auch Berlin, Frankfurt und Koln

Durch-
schnitt
(59

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) ist flr
altere Menschen
sehr attraktiv*

auf einer Skala

von 1, Stimme

iberh icht zu*
\l—é\ 0& @‘}@ \L_O\Q ,§ é\ Eis 10?1,1& rr:fnet \Z/gn
@‘ V (g? QOCJ O{\& Q\}\ qg) \’Z-\& Q) Q/ ®O{\ und ganz zu*.
> ' \ N A
v S
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Ranking

i ] . Attraktiv fur Altere
Die 30- bis49-Jahrigen halten M tGinchen, (Spitzenfeld)

NUrnberg und Hamburg fir die attraktivsten Serae shhisd e
Stadte fir Altere

Durch-
schnitt
(5,7)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) ist flr
altere Menschen
sehr attraktiv*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
Attraktiv fur Altere

Das Mittelfeld: Attraktive Stadte fur altere (Mittelfeld)
. ] . ] Befragte: 30 bis49 Jahre
M enschen aus Sicht der 30- bis 49-Jahrigen

Durch-

schnitt
(5,7)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) ist flr
altere Menschen
sehr attraktiv*
auf einer Skala
von 1, Stimme

x Uberhaupt nicht zu"
\5\ ’ Qéé Q,é\é\ ) (\}-é\ Q& &S bis 10, Stimme vall
&8 NI R

@&
& «
,Q7 é\{\ und ganz zu“.
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Ranking
Attraktiv fur Altere

Bochum und Duisburg sind aus Sicht der (Schlussfeld)

. . . . Befragte: 30 bis49 Jahre
mittleren Generation (30 bis 49 Jahre) fur
Altere gar nicht attraktiv; auch Frankfurt hinten

\Q

Durch-
schnitt
(5,7)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) ist flr
altere Menschen
sehr attraktiv*

auf einer Skala

von 1, Stimme

Uberhaupt nicht zu*
é‘\é *Q é\é’} § §b 0\0) @& bis 10, Stimme voll
(\(’ Q/ : S S & \}\§ S und ganz zu*.
o,.v &z?’ Q”\} @\g i > Q7\ fl- é\\‘i‘\ Qé Q on?
Vv ) ) o9 o ¥ K . O
oo e P vE L sy
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Ranking
Attraktiv fur Altere

Dresden ist aus Sicht der ab 50-Jahrigen die (Spitzenfeld)
. . Befragte: 50 Jahre und alter
attraktivste Stadt flr altere Menschen

Durch-
schnitt
(5,7)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) ist flr
altere Menschen
sehr attraktiv*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking

Attraktiv fir Altere

Das Mittelfeld: Attraktive Stadte fur altere (Mittelfeld)
M enschen aus Sicht der ab 50-Jahrigen

Befragte: 50 Jahre und alter

Durch-
schnitt
(5,7)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) ist flr
altere Menschen
sehr attraktiv*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
Attraktiv fur Altere

Ganz und gar unattraktiv fur altere (Schlussfeld)
Menschen sind aus Sicht der ab 50-Jahrigen
Duisburg und Bochum

Befragte: 50 Jahre und alter

Durch-
schnitt
(5,7)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) ist flr
altere Menschen
sehr attraktiv*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu“.
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Ranking

Attraktiv fur Familien
, (...) I1st fur Familien sehr attraktiv*




Ranking
Attraktiv far

M Unchen, Hamburg und NUrnberg sind fur Familien
Familien die attraktivste Stadte (Spitzenfeld)

Durch-
schnitt
(5,7

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) ist flr
Familien sehr
attraktiv*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking

) ) . N L Attraktiv fi
Das Mittelfaeld: Attraktive Stadte fur Familien Framilli\t/anur
(Mittelfeld)

Durch-
schnitt
(5,7

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) ist flr
Familien sehr
attraktiv*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranki
i e e i AttréarI](til\r/]?Ur
Ba der Attraktivitat fur Familien ganz hinten: Familien

Duisburg, Gelsenkirchen und Bochum ST TEETEE)

Durch-
schnitt
(5,7

o1
N
o1
N
o
N

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) ist flr
Familien sehr
attraktiv*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*

& . .
$ s} X bis 10, Stimme voll
gﬁ-\\} @ r§<\<\ QQé *Q und ganz zu*“.
O
Q\
Vv V &
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Ranking

_ _ _ Attraktiv fur Familien
Aus Sicht der Jungeren (bis 29 Jahre) sind (Spitzenfeld)

M tinchen, Kiel und Potsdam die SSlipdie s o
attraktivsten Stadte fur Familien

Durch-
schnitt
(5,7)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) ist flr
Familien sehr
attraktiv*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
Attraktiv fir Familien

Das Mittelfeld: Attraktive Stadte fur (Mittelfeld)
Familien aus Sicht der bis 29-Jahrigen
(Berlin und Frankfurt unterdurchschnittlich)

Befragte: bis 29 Jahre

Durch-
schnitt
(5,7)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) ist flr
Familien sehr
attraktiv*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
Attraktiv fir Familien

Aus Sicht der Jungeren (bis 29 Jahre) ist (Schlussfeld)
Dortmund die Stadt mit der geringsten
Attraktivitat fur Familien

Befragte: bis 29 Jahre

Durch-
schnitt
(5,7)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) ist flr
Familien sehr
attraktiv*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking

: o o Attraktiv far Familien
|m Ranking der Attraktivitat fur Familien (Spitzenfeld)

siegt Hamburg be den 30- bis49-Jahrigen B
knapp vor M unchen

Durch-
schnitt
(5,6)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) ist flr
Familien sehr
attraktiv*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
Attraktiv fir Familien

Das Mittelfeld: Attraktive Stadte fur (Mittelfeld)
- . . . . . Befragte: 30 bis49 Jahre
Familien aus Sicht der bis 30- bis 49-Jahrigen

I

@ &
N ‘ & f» N
4§> fﬁ\é \/® Q§ S . Q/ Q)* .

Durch-
schnitt
(5,6)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) ist flr
Familien sehr
attraktiv*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
Attraktiv fir Familien

Die 30- bis49-Jahrigen halten Gelsenkirchen (Schlussfeld)
. . . . ey ) Befragte: 30 bis49 Jahre
far die Stadt, dieftr Familien am wenigsten

attraktiv ist

Durch-
schnitt
(5,6)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) ist flr
Familien sehr
attraktiv*

auf einer Skala

von 1, Stimme

Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
Attraktiv fur Familien

Bel der Attraktivitat fur Familien aus Sicht (Spitzenfeld)

.. Befragte: 50 Jahre und alter
der Alteren (50 Jahre +) ganz vorne:
M Unchen und Berlin

Durch-
schnitt
(5,8)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) ist flr
Familien sehr
attraktiv*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
Attraktiv fur Familien

Das Mittelfeld: Attraktive Stadte fur (Mittelfeld)
Familien aus Sicht der Generation 50+

Befragte: 50 Jahre und alter

Durch-
schnitt
(5,8)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) ist flr
Familien sehr
attraktiv*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Ranking
Attraktiv fur Familien

Aus Sicht der ab 50-Jahrigen die (Schlussfeld)

Befragte: 50 Jahre und alter

unattraktivste Stadt fur Familien: Duisburg

Durch-
schnitt
(5,8)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, (...) ist flr
Familien sehr
attraktiv*

auf einer Skala

von 1, Stimme
Uberhaupt nicht zu*
bis 10, Stimme voll
und ganz zu"“.
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Zur schnellen Orientierung:

Alle Stadte-Rankings

im Uber blick
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Markenstarke

= |ndex aus:;

(...) finde ich rundum sympathisch

Es gibt gute Grinde, in(...) zu
wohnen und zu |eben

(...) hat einen sehr guten Ruf

(...) ist enzigartig

|ch kénnte mir vorstellen, nach (...)
Zu Ziehen

|ch kdnnte mir vorstellen, einem

guten Freund (...) zum Leben und
Arbeiten zu empfehlen

(...) isteintolles Zid fur eine
Sédtereise

Ich glaube, (...) wird sich in der
Zukunft sehr gut entwickeln

(...) finde ich insgesamt sehr
attraktiv

Aachen
Augsburg
Berlin
Bielefeld
Bochum
Bonn
Bremen
Dortmund
Dresden
Duishurg
Dusseldorf
Erfurt

Essen
Frankfurt/Main
Gelsenkirchen
Hamburg
Hannover
Karlsruhe
Kiel

Kdéln
Leipzig
Magdeburg
Mainz
Mannheim
M onchengladbach
Miinchen

M Unster
NUrnberg
Potsdam
Saarbriicken
Schwerin
Stuttgart
Wiesbaden
Wuppertal

53
5,7
7.3
43
4,4
5,2
6,0
4.8
6.9
43
6,1
5,3
4,6
6.0
4.2
7.6
56
5,6
6,2
6.8
6.0
46
58
4.8
45
7.7
6.0
6,6
6.5
4.9
56
6.5
5,7
4.8
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Sympathie

» (...) findeich rundum
sympathisch*

Aachen
Augsburg
Berlin
Bielefeld
Bochum
Bonn
Bremen
Dortmund
Dresden
Duisburg
Dusseldorf
Erfurt
Essen
Frankfurt/Main
Gelsenkirchen
Hamburg
Hannover
Karlsruhe
Kiel

Kdéln
Leipzig
Magdeburg
Mainz
Mannheim

Monchengladbach

Miinchen

M Unster
Nirnberg
Potsdam
Saarbriicken
Schwerin
Stuttgart
Wiesbaden
Wuppertal

Durchschnittliche Bewertung der Aussage ,(...) finde ich rundum sympathisch*
auf einer Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10, Stimme voll und ganz zu“.

5,7
6,2
7,2
4,7
4,7
5,5
6,5
51
7,0
4,6
6,3
5,8
4,8
5,7
4,6
7,7
5,9
6,0
6,7
7,1
6,3
4,9
6,2
4,9
4,9
7,8
6,4
6,8
6,7
51
59
6,7
6,0
50
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Gute Grunde zum
Wohnen/L eben

, ES gibt gute Griinde, in (...) zu
wohnen und zu |eben”

Aachen
Augsburg
Berlin
Bielefeld
Bochum
Bonn
Bremen
Dortmund
Dresden
Duishurg
Dusseldorf
Erfurt

Essen
Frankfurt/Main
Gelsenkirchen
Hamburg
Hannover
Karlsruhe
Kiel

Kdéln
Leipzig
Magdeburg
Mainz
Mannheim
M onchengladbach
Miinchen

M Unster
NUrnberg
Potsdam
Saarbriicken
Schwerin
Stuttgart
Wiesbaden
Wuppertal

Durchschnittliche Bewertung der Aussage ,, Es gibt gute Griinde, in ... zu wohnen und zu leben”
auf einer Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10, Stimme voll und ganz zu“.

5,0
5,7
71
4,4
43
5,3
59
4.8
6.5
43
6.0
5,2
47
6.3
41
75
54
5,7
6.0
6.5
5,7
4.4
5,7
4.9
47
7.4
6.0
6.5
6.4
47
53
6.5
5,7
47
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Guter Ruf

» (...) hat einen sehr guten Ruf*

Aachen
Augsburg
Berlin
Bielefeld
Bochum
Bonn
Bremen
Dortmund
Dresden
Duishurg
Dusseldorf
Erfurt

Essen
Frankfurt/Main
Gelsenkirchen
Hamburg
Hannover
Karlsruhe
Kiel

Kdéln
Leipzig
Magdeburg
Mainz
Mannheim
M onchengladbach
Miinchen

M Unster
Nirnberg
Potsdam
Saarbriicken
Schwerin
Stuttgart
Wiesbaden
Wuppertal

Durchschnittliche Bewertung der Aussage ,(...) hat einen sehr guten Ruf*
auf einer Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10, Stimme voll und ganz zu“.

6,1
6,4
7,0
4,8
4,7
6,1
6,5
5,3
74
4,6
6,9
5,8
51
6,3
4,6
7,7
6,3
6,3
6,7
7,2
6,4
5,0
6,4
53
4,9
81
6,6
7,0
6,9
54
59
7,0
6,4
5,2
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Einzigartigkeit

, (...) I1st einzigartig*

Durchschnittliche Bewertung der Aussage ,,(...) ist einzigartig*

Aachen
Augsburg
Berlin
Bielefeld
Bochum
Bonn
Bremen
Dortmund
Dresden
Duishurg
Dusseldorf
Erfurt

Essen
Frankfurt/Main
Gelsenkirchen
Hamburg
Hannover
Karlsruhe
Kiel

Kdéln
Leipzig
Magdeburg
Mainz
Mannheim
M onchengladbach
Miinchen

M Unster
NUrnberg
Potsdam
Saarbriicken
Schwerin
Stuttgart
Wiesbaden
Wuppertal

auf einer Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10, Stimme voll und ganz zu“.

59
6,0
8,3
4,8
5,2
5,6
6,5
4,9
7,8
4,8
6,3
5,7
5,0
6,8
5,0
8,2
5,6
5,6
6,7
7,5
6,7
53
6,1
53
4,8
8,2
6,3
7,1
7,0
5,3
6,4
6,6
6,1
55
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Zuzugsoer eitschaft

, lch konnte mir vorstellen,
nach (...) zu ziehen®

Aachen
Augsburg
Berlin
Bielefeld
Bochum
Bonn
Bremen
Dortmund
Dresden
Duishurg
Dusseldorf
Erfurt

Essen
Frankfurt/Main
Gelsenkirchen
Hamburg
Hannover
Karlsruhe
Kiel

Kdéln
Leipzig
Magdeburg
Mainz
Mannheim
M onchengladbach
Miinchen

M Unster
NUrnberg
Potsdam
Saarbriicken
Schwerin
Stuttgart
Wiesbaden
Wuppertal

Durchschnittliche Bewertung der Aussage ,,Ich kdnnte mir vorstellen, nach ... zu ziehen*
auf einer Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10, Stimme voll und ganz zu“.

2,6
3,4
4,6
24
2,3
31
4,0
2,8
4,3
2,3
39
3,2
25
3,6
24
6,0
3,6
35
4,2
4,7
35
25
4,0
3,0
2,7
5,8
4,2
4,7
4,4
3,0
34
4,6
4,0
29
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Empfehlungs
bereitschaft

, lch kdnnte mir vorstellen,
einem guten Freund (...) zum
Leben und Arbeiten zu
empfehlen®

Aachen
Augsburg
Berlin
Bielefeld
Bochum
Bonn
Bremen
Dortmund
Dresden
Duishurg
Dusseldorf
Erfurt

Essen
Frankfurt/Main
Gelsenkirchen
Hamburg
Hannover
Karlsruhe
Kiel

Kdéln
Leipzig
Magdeburg
Mainz
Mannheim
M onchengladbach
Miinchen

M Unster
NUrnberg
Potsdam
Saarbriicken
Schwerin
Stuttgart
Wiesbaden
Wuppertal

4,7
5,3
6.8
4,0
4,1
5,0
5,6
4,7
6,0
4,0
59
4,7
4,4
6,2
39
7.3
5,6
5,5
58
6,6
5,6
41
5,6
4,7
4,4
7,2
59
6,1
59
4,7
5,0
6.6
5,7
4,6

Durchschnittliche Bewertung der Aussage ,, Ich kdnnte mir vorstellen, einem guten Freund ... zum Leben und

Arbeiten zu empfehlen* auf einer Skalavon 1 ,, Stimme tberhaupt nicht zu* bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“.
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Zid fur Stadtereise

, (...)ist eintolles Ziel fir eine
Sadterei se*

Aachen
Augsburg
Berlin
Bielefeld
Bochum
Bonn
Bremen
Dortmund
Dresden
Duishurg
Dusseldorf
Erfurt

Essen
Frankfurt/Main
Gelsenkirchen
Hamburg
Hannover
Karlsruhe
Kiel

Kdéln
Leipzig
Magdeburg
Mainz
Mannheim
M onchengladbach
Miinchen

M Unster
Nirnberg
Potsdam
Saarbriicken
Schwerin
Stuttgart
Wiesbaden
Wuppertal

Durchschnittliche Bewertung der Aussage, (...) ist ein tolles Zidl fir eine Sé&dtereise’
auf einer Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10, Stimme voll und ganz zu“.

6,3
6,4
9,2
4,1
4,7
5,7
7,1
4,9
8,5
4,6
6,6
6,3
5,2
6,5
4,3
8,8
6,1
59
7,2
79
7,2
5,5
6,3
5,0
4,6
8,8
6,5
7,5
7,6
54
6,6
7,0
6,0
51
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Zukiunftige
Entwicklung

,» Ich glaube, (...) wird sich in der
Zukunft sehr gut entwickeln*

Aachen
Augsburg
Berlin
Bielefeld
Bochum
Bonn
Bremen
Dortmund
Dresden
Duishurg
Dusseldorf
Erfurt

Essen
Frankfurt/Main
Gelsenkirchen
Hamburg
Hannover
Karlsruhe
Kiel

Kdéln
Leipzig
Magdeburg
Mainz
Mannheim
M onchengladbach
Miinchen

M Unster
NUrnberg
Potsdam
Saarbriicken
Schwerin
Stuttgart
Wiesbaden
Wuppertal

5,6
5,7
74
4,9
51
4,9
5,9
55
7,1
51
6,5
5,6
5,3
6,9
4,8
7,3
6,1
5,8
6,0
6,7
6,6
51
5,9
5,2
4,8
79
5,8
6,5
6,5
50
5,7
6,7
5,7
50

Durchschnittliche Bewertung der Aussage ,,Ich glaube, ... wird sich in der Zukunft sehr gut entwickeln* auf
einer Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10, Stimme voll und ganz zu*“.
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Attraktivitat gesamt

» (...) finde ich insgesamt sehr
attraktiv"

Aachen
Augsburg
Berlin
Bielefeld
Bochum
Bonn
Bremen
Dortmund
Dresden
Duishurg
Dusseldorf
Erfurt

Essen
Frankfurt/Main
Gelsenkirchen
Hamburg
Hannover
Karlsruhe
Kiel

Kdéln
Leipzig
Magdeburg
Mainz
Mannheim
M onchengladbach
Miinchen

M Unster
Nirnberg
Potsdam
Saarbriicken
Schwerin
Stuttgart
Wiesbaden
Wuppertal

Durchschnittliche Bewertung der Aussage ,,(...) finde ich insgesamt sehr attraktiv*
auf einer Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10, Stimme voll und ganz zu“.

55
59
7.9
43
4,4
53
6.4
4.8
73
4,4
6.4
5,7
47
6.1
4.2
8,0
5,7
5.8
6.5
73
6,1
47
6,0
4.8
45
8,2
63
6.9
6.8
5.1
58
6,7
6,0
5,0
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L ebensqualitat

» (...) bietet eine sehr hohe
L ebensgualitat®

Aachen
Augsburg
Berlin
Bielefeld
Bochum
Bonn
Bremen
Dortmund
Dresden
Duishurg
Dusseldorf
Erfurt

Essen
Frankfurt/Main
Gelsenkirchen
Hamburg
Hannover
Karlsruhe
Kiel

Kdéln
Leipzig
Magdeburg
Mainz
Mannheim
M onchengladbach
Miinchen

M Unster
Nirnberg
Potsdam
Saarbriicken
Schwerin
Stuttgart
Wiesbaden
Wuppertal

Durchschnittliche Bewertung der Aussage, (...) bietet eine sehr hohe L ebensqualitét"
auf einer Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10, Stimme voll und ganz zu“.

5,8
6,4
7,0
51
4,7
6,1
6,1
5,3
6,6
4,6
6,7
5,4
5,2
6,6
4,7
7,6
6,1
6,3
6,4
7,0
6,0
4,8
6,4
5,4
50
8,0
6,3
6,8
6,5
5,3
59
6,8
6,2
51
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Wirtschaftliche Starke

» (...) 1st eine wirtschaftlich sehr

starke Sadt”

Aachen
Augsburg
Berlin
Bielefeld
Bochum
Bonn
Bremen
Dortmund
Dresden
Duishurg
Dusseldorf
Erfurt

Essen
Frankfurt/Main
Gelsenkirchen
Hamburg
Hannover
Karlsruhe
Kiel

Kdéln
Leipzig
Magdeburg
Mainz
Mannheim
M onchengladbach
Miinchen

M Unster
NUrnberg
Potsdam
Saarbriicken
Schwerin
Stuttgart
Wiesbaden
Wuppertal

Durchschnittliche Bewertung der Aussage ,(...) ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt”
auf einer Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10, Stimme voll und ganz zu“.

1)
5,7
6,8
51
5,2
5,4
6,1
6,0
6,3
5,4
7,1
4,9
5,8
84
4,9
79
6,6
6,2
58
7,1
6,1
4,6
6,1
59
4,9
8,5
5,8
6,6
55
51
4,8
7,5
6,3
5,2
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Attraktive
| nnenstadt

» (...) hat eine attraktive

| nnenstadt”

Aachen
Augsburg
Berlin
Bielefeld
Bochum
Bonn
Bremen
Dortmund
Dresden
Duishurg
Dusseldorf
Erfurt

Essen
Frankfurt/Main
Gelsenkirchen
Hamburg
Hannover
Karlsruhe
Kiel

Kdéln
Leipzig
Magdeburg
Mainz
Mannheim
M onchengladbach
Miinchen

M Unster
Nirnberg
Potsdam
Saarbriicken
Schwerin
Stuttgart
Wiesbaden
Wuppertal

Durchschnittliche Bewertung der Aussage,,(...) hat eine attraktive | nnenstadt*
auf einer Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10, Stimme voll und ganz zu“.

6,3
6,6
79
4,8
4,5
5,7
7,0
5,3
7,8
4,8
7,1
6,6
5,3
6,6
4,6
78
6,1
6,1
6,4
7,6
6,8
5,5
6,4
53
4,8
84
7,0
74
7,1
54
6,3
6,7
6,4
5,3
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Attraktiv fur Junge

» (...) 1st fUr junge Leute sehr
attraktiv

Aachen
Augsburg
Berlin
Bielefeld
Bochum
Bonn
Bremen
Dortmund
Dresden
Duishurg
Dusseldorf
Erfurt

Essen
Frankfurt/Main
Gelsenkirchen
Hamburg
Hannover
Karlsruhe
Kiel

Kdéln
Leipzig
Magdeburg
Mainz
Mannheim
M onchengladbach
Miinchen

M Unster
Nirnberg
Potsdam
Saarbriicken
Schwerin
Stuttgart
Wiesbaden
Wuppertal

Durchschnittliche Bewertung der Aussage,(...) ist fir junge Leute sehr attraktiv*
auf einer Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10, Stimme voll und ganz zu“.

5,7
5,4
8,7
4,7
5,2
51
6,0
5,8
6,5
4,8
6,9
51
5,3
7,1
4,7
79
6,1
5,7
6,0
7,6
6,3
4,8
5,9
53
4,7
81
6,2
6,4
6,0
4,8
51
6,8
55
50
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Attraktiv fur Altere

» (...) ist fur atere Menschen
sehr attraktiv*

Aachen
Augsburg
Berlin
Bielefeld
Bochum
Bonn
Bremen
Dortmund
Dresden
Duishurg
Dusseldorf
Erfurt

Essen
Frankfurt/Main
Gelsenkirchen
Hamburg
Hannover
Karlsruhe
Kiel

Kdéln
Leipzig
Magdeburg
Mainz
Mannheim
M onchengladbach
Miinchen

M Unster
Nirnberg
Potsdam
Saarbriicken
Schwerin
Stuttgart
Wiesbaden
Wuppertal

Durchschnittliche Bewertung der Aussage, (...) ist fur altere Menschen sehr attraktiv*
auf einer Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10, Stimme voll und ganz zu“.

1)
6,2
57
51
4,6
6,3
6,2
4,9
6,9
4,5
5,6
5,8
5,0
4,8
4,7
6,6
5,9
59
6,4
59
6,1
5,2
6,1
53
4,9
6,9
6,3
6,6
6,6
54
6,2
6,0
6,4
5,2
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Attraktiv fur Familien

» (...) 1st fur Familien sehr

attr aktiv*

Aachen
Augsburg
Berlin
Bielefeld
Bochum
Bonn
Bremen
Dortmund
Dresden
Duishurg
Dusseldorf
Erfurt
Essen
Frankfurt/Main
Gelsenkirchen
Hamburg
Hannover
Karlsruhe
Kiel

Kdéln
Leipzig
Magdeburg
Mainz
Mannheim

M onchengladbach

Miinchen

M Unster
NUrnberg
Potsdam
Saarbriicken
Schwerin
Stuttgart
Wiesbaden
Wuppertal

Durchschnittliche Bewertung der Aussage.,,(...) ist fir Familien sehr attraktiv*
auf einer Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10, Stimme voll und ganz zu“.

5,4
6,1
6,4
4,9
4,7
53
6,0
5,0
6,3
4,6
5,7
5,6
5,0
5,2
4,6
6,8
5,9
6,0
6,5
6,3
6,0
5,0
5,9
5,2
4,8
7,0
6,4
6,6
6,3
5,2
59
6,2
5,8
5,2
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Vorhandensan elnes,, Markenbildes®:

Mit welchen Stadten

ver binden die Deutschen
bestimmte Vor stellungen?
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Alle

,Markenbild“: Mit diesen Stadten werden bestimmte Vorstellungen verbundeh
(Anteile in der Gesamtbevolkerung)

Berlin 92% Aachen 56%
Hamburg 89% Augsburg 55%
M inchen 89% Bochum 55%
Kéln 88% Wuppertal 55%
Frankfurt/Main 83% Munster 53%
Dresden 79% Essen 52%
Nurnberg 76% Erfurt 50%
Bonn 74% Karlsruhe 49%
Bremen 72% Gelsenkirchen 48%
Stuttgart 71% Duisburg 47%
Diisseldorf 69% Magdeburg 47%
Hannover 67% Mannheim 47%
Kiel 67% Schwerin 46%
Leipzig 67% Wiesbaden 46%
Potsdam 63% Bielefeld
Mainz 62% Monchengladbach
Dortmund 60% Saarbrtcken
Welche dieser Grofstadte kennen Sie iiber den bloRen Namen hinaus, mit welchen Stadten verbinden Sie also bestimmte Vorstellungen? Basis: 2.002 Befragte
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Bis 29 Jahre

,Markenbild“: Mit diesen Stadten werden bestimmte Vorstellungen verbundeh
(Anteile bei den bis 29-Jahrigen)

Berlin 90% Gelsenkirchen 43%
Mnchen 84% Potsdam 43%
Hamburg 83% Aachen 42%

Kdln 82% Augsburg 42%
Frankfurt/Main 76% Essen 41%
Dresden 66% M Unster 40%
Bremen 62% Mainz 39%
Hannover 62% Duisburg 36%
Stuttgart 61% Erfurt 35%
Bonn 60% Magdeburg 35%
Dortmund 57% Wuppertal 35%
Dusseldorf 57% Bielefeld 34%
Nurnberg 56% Karlsruhe 34%
Leipzig 53% Monchengladbach 33%
Kiel 48% Wiesbaden
Bochum 44% Saarbriicken
Mannheim 44% Schwerin
Welche dieser Grof3stédte kennen Sie Uiber den blof3en Namen hinaus, mit welchen Stadten verbinden Sie also bestimmte Vorstellungen? Basis: 330 Befragte
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30 bis49 Jahre

,Markenbild“: Mit diesen Stadten werden bestimmte Vorstellungen verbundeh
(Anteile bei den 30- bis 49-Jahrigen)

Berlin 92% Potsdam 60%
Mnchen 90% Augsburg 57%
Koln 90% Aachen 53%
Hamburg 89% MUnster 53%
Frankfurt/Main 84% Wuppertal 53%
Dresden 78% Essen 52%
Nurnberg 78% Gelsenkirchen 50%
Stuttgart 72% Karlsruhe 49%
Bonn 72% Mannheim
Bremen 71% Duisburg
Dusseldorf 69% Erfurt
Leipzig 67% Magdeburg
Kiel 67% Wiesbaden
Hannover 66% Schwerin
Mainz 62% M Onchengladbach
Dortmund 61% Bielefeld
Bochum 60% Saarbriicken

Welche dieser Grof3stédte kennen Sie Uiber den blof3en Namen hinaus, mit welchen Stadten verbinden Sie also bestimmte Vorstellungen?

Basis: 731 Befragte
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50 Jahreund alter

,Markenbild“: Mit diesen Stadten werden bestimmte Vorstellungen verbundeh
(Anteile bei den ab 50-Jahrigen)

Berlin 92% Aachen 63%
Hamburg 92% Dortmund 61%
Mnchen 90% Erfurt 59%

Kdln 89% Schwerin 59%
Dresden 85% Augsburg 58%
Frankfurt/Main 84% Munster 58%
Nurnberg 82% Essen 57%
Bonn 80% Wieshaden 56%
Bremen 7% Bochum 55%
Kiel 75% Karlsruhe 55%
Stuttgart 73% Magdeburg 54%
Disseldorf 73% Duisburg 51%
Leipzig 73% Gelsenkirchen 49%
Potsdam 73% Mannheim 48%
Hannover 71% Saarbrucken 44%
Mainz 71% Bielefeld 42%
Wuppertal 64% Monchengladbach 39%
Welche dieser Grof3stédte kennen Sie Uiber den blof3en Namen hinaus, mit welchen Stadten verbinden Sie also bestimmte Vorstellungen? Basis: 926 Befragte
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AusOrten kleiner als
100.000 Einwohner

,Markenbild“: Mit diesen Stadten werden bestimmte Vorstellungen verbundeh
(Anteile bel Befragten aus Orten mit weniger als 100.000 Einwohnern)

Berlin 90% Augsburg 56%
Minchen 88% Aachen 54%
Kaln 87% Wuppertal 53%
Hamburg 86% Erfurt 52%
Frankfurt/Main 79% Bochum 52%
Dresden 76% Essen 50%
Nurnberg 76% Karlsruhe 49%
Bonn 72% Munster 48%
Bremen 70% Magdeburg 47%
Stuttgart 69% Duisburg 46%
Leipzig 68% Mannheim 45%
Dusseldorf 66% Schwerin 44%
Kiel 65% Wiesbaden 44%
Hannover 64% Gelsenkirchen 44%
Potsdam 62% Bielefeld
Mainz 60% Monchengladbach
Dortmund 60% Saarbrtcken
Welche dieser Grof3stédte kennen Sie Uiber den blof3en Namen hinaus, mit welchen Stadten verbinden Sie also bestimmte Vorstellungen? Basis: 601 Befragte
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Aus Orten groler als
100.000 Einwohner

,Markenbild“: Mit diesen Stadten werden bestimmte Vorstellungen verbundeh
(Anteile bel Befragten aus Orten mit mehr als 100.000 Einwohnern)

Berlin 92% Aachen 57%
Hamburg 91% Wuppertal 56%
Mnchen 89% Bochum 56%

Kdéln 88% Augsburg 55%
Frankfurt/Main 84% MUnster 55%
Dresden 80% Essen 54%
Nurnberg 76% Gelsenkirchen 50%
Bonn 75% Erfurt 49%
Bremen 73% Karlsruhe 49%
Stuttgart 71% Duisburg 48%
Dusseldorf 70% Mannheim 48%
Kiel 69% Schwerin 47%
Hannover 69% Wiesbaden 47%
Leipzig 67% Magdeburg 46%
Potsdam 64% Bielefeld

Mainz 63% M 6nchengladbach

Dortmund 61% Saarbriicken
Welche dieser Grof3stédte kennen Sie iber den blofRen Namen hinaus, mit welchen Stadten verbinden Sie also bestimmte Vorstellungen? Basis: 1.401 Befragte
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Norden

,Markenbild“: Mit diesen Stadten werden bestimmte Vorstellungen verbundeh
(Anteile bei Befragten aus dem Norden Deutschlands)

Hamburg 95% M Unster 60%
Berlin 94% Mainz 59%
Bremen 90% Bochum 52%
Muinchen 88% Wuppertal 51%
Hannover 88% Aachen 50%
Kdln 86% Magdeburg 49%
Kiel 85% Augsburg 48%
Dresden 81% Essen 48%
Frankfurt/Main 79% Gelsenkirchen 48%
Bonn 73% Duisburg 48%
Nurnberg 69% Bielefeld
Dusseldorf 68% Karlsruhe
Stuttgart 66% Erfurt
Leipzig 63% Wiesbaden
Potsdam 63% Mannheim
Dortmund 63% M 6nchengladbach
Schwerin 61% Saarbriicken

Welche dieser Grof3stédte kennen Sie Uiber den blof3en Namen hinaus, mit welchen Stadten verbinden Sie also bestimmte Vorstellungen?

Basis: 319 Befragte
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Siden

,Markenbild“: Mit diesen Stadten werden bestimmte Vorstellungen verbundeh
(Anteile bei Befragten aus dem Sliden Deutschlands)

MUnchen 92% Karlsruhe 60%
Berlin 90% Wieshaden 56%
Hamburg 89% Dortmund 55%
Kdln 88% Potsdam 55%
Frankfurt/Main 88% Aachen 54%
Stuttgart 84% Bochum 49%
Nurnberg 83% Wuppertal
Dresden 74% Essen
Bonn 72% Erfurt
Mainz 69% MUnster
Augsburg 66% Saarbricken
Bremen 65% Gelsenkirchen
Dusseldorf 64% Duisburg
Mannheim 64% M onchengladbach
Hannover 62% Magdeburg
Kiel 62% Bielefeld
Leipzig 62% Schwerin
Welche dieser Grof3stédte kennen Sie Uiber den blof3en Namen hinaus, mit welchen Stadten verbinden Sie also bestimmte Vorstellungen? Basis 811 Befragte
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Westen

,Markenbild“: Mit diesen Stadten werden bestimmte Vorstellungen verbundeh
(Anteile bei Befragten aus dem Westen Deutschlands)

Kéln 92% Hannover 68%
Berlin 88% Nurnberg 68%
Dusseldorf 88% Kiel 65%
Hamburg 87% Stuttgart 60%
Mnchen 85% Bielefeld 59%
Bonn 81% Leipzig 58%
Wuppertal 81% Mainz 58%
Frankfurt/Main 80% Potsdam
Dortmund 79% M 6nchengladbach
Essen 79% Augsburg
Mnster 79% Wiesbaden
Bochum 75% Erfurt
Aachen 74% Magdeburg
Bremen 73% Karlsruhe
Dresden 73% Schwerin
Duisburg 72% Mannheim
Gelsenkirchen 71% Saarbriicken

Welche dieser Grof3stédte kennen Sie Uiber den blof3en Namen hinaus, mit welchen Stadten verbinden Sie also bestimmte Vorstellungen?

Basis: 425 Befragte
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Osten

,Markenbild“: Mit diesen Stadten werden bestimmte Vorstellungen verbundeh
(Anteile bei Befragten aus dem Osten Deutschlands)

Berlin 96% Dusseldorf
Dresden 92% Mainz

59%
56%
Hamburg 89% Dortmund 51%
Potsdam 88% Augsburg 50%
Muinchen 87% Bochum 48%
Leipzig 87% Wuppertal 48%
Koln 85% Karlsruhe
Frankfurt/Main 78% Aachen
Nurnberg 78% M Unster
Erfurt 76% Essen
Magdeburg 74% Gelsenkirchen
Schwerin 2% Wiesbaden
Bonn 71% Duisburg
Bremen 71% Mannheim
Kiel 67% Saarbriicken
Hannover 63% Monchengladbach
Stuttgart 60% Bielefeld

Welche dieser Grof3stédte kennen Sie Uiber den blof3en Namen hinaus, mit welchen Stadten verbinden Sie also bestimmte Vorstellungen? Basis 447 Befragte
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Welche Stadte haben
die Deutschen schon

elnmal besucht?
(privat oder beruflich)
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Schon einmal besuchte Stadte (Gesamtbevdlkerung)

Berlin
Hamburg
Minchen

Koln
Frankfurt/Main
Hannover
NUrnberg
Stuttgart
Dresden
Dusseldorf
Bremen
Bonn
Leipzig
Potsdam
Kiel
Dortmund

Mainz

Und welche dieser Grof3stadte haben Sie schon einmal besucht, sei es beruflich oder privat?

84%
80%
80%
74%
73%
62%
61%
61%
58%
56%
52%
50%
50%
50%
47%
46%

42%

Essen
Munster
Erfurt
Wiesbaden
Aachen
Augsburg
Karlsruhe
Mannheim
Wuppertal
Bochum
Schwerin
Magdeburg
Duisburg
Bielefeld
Gelsenkirchen
Saarbriicken
M 6nchengladbach

41%
41%
40%
39%
38%
38%
38%
38%
37%
36%
34%
33%
31%
30%
28%

Alle

Basis: 2.002 Befragte




Schon einmal besuchte Stadte (bis 29-Jahrige)

Berlin 7%
Hamburg 71%
Mnchen 67%

Kéln

Frankfurt/Main

Hannover

Stuttgart
Dusseldorf
Bremen
Dortmund
Dresden
Nurnberg
Munster
Essen

Kiel
Leipzig

Bonn

Und welche dieser Grof3stadte haben Sie schon einmal besucht, sei es beruflich oder privat?

Potsdam
Aachen
Bochum
Gelsenkirchen
Mannheim
Wuppertal
Bielefeld
Duisburg
Karlsruhe
Wiesbaden
Augsburg
Mainz
Magdeburg
Erfurt

M 6nchengladbach
Saarbriicken

Schwerin

32%
30%
29%
28%
28%
27%
25%
25%
25%
25%
23%
23%
22%
21%

Bis 29 Jahre

Basis: 330 Befragte
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Schon einmal besuchte Stadte (30- bis 49-Jahrige)

Berlin
Muinchen
Hamburg

Koln
Frankfurt/Main
Stuttgart
NUrnberg
Hannover
Dusseldorf
Dresden
Bremen
Leipzig
Bonn
Dortmund
Potsdam
Kiel

Essen

82%
80%
79%
76%
75%
63%
63%
62%
56%
53%
51%
49%
48%
45%
45%
42%
41%

Und welche dieser Grof3stadte haben Sie schon einmal besucht, sei es beruflich oder privat?

Mannheim
Augsburg
Karlsruhe
Munster
Aachen
Bochum
Mainz
Wiesbaden

Wuppertal

Erfurt

Duisburg
Bielefeld
Schwerin
Magdeburg
Gelsenkirchen
Saarbriicken

M 6nchengladbach

39%
38%
38%
38%
38%
37%
36%
35%
33%
31%
31%
29%

41%
41%

30 bis49 Jahre

Basis: 731 Befragte
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Schon einmal besuchte Stadte (ab 50-Jahrige)

Berlin
Muinchen
Hamburg
Koln
Frankfurt/Main
Dresden
NUrnberg
Hannover
Stuttgart
Potsdam
Dusseldorf
Bonn
Leipzig
Bremen
Kiel

Mainz

Erfurt

88%
84%
84%
76%
75%
69%
67%
65%
64%
61%
60%
58%
57%
56%
56%
52%
50%

Und welche dieser Grof3stadte haben Sie schon einmal besucht, sei es beruflich oder privat?

Dortmund
MUnster
Wiesbaden
Schwerin
Essen
Karlsruhe
Aachen
Wuppertal
Magdeburg
Mannheim
Augsburg
Bochum
Duisburg
Bielefeld
Saarbriicken
Gelsenkirchen
M 6nchengladbach

41%
41%
41%
41%
40%
40%
37%

50 Jahreund alter

47%
45%
45%
44%
43%

Basis: 926 Befragte
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AusOrten kleiner als
100.000 Einwohner

Schon einmal besuchte Stadte (Personen aus Orten bis 100.000 EW)

Berlin 83% MUnster 39%
Minchen 78% Mainz 38%
Hamburg 74% Essen 38%

KoIn 71% Karlsruhe 36%
Frankfurt/Main 68% Magdeburg 36%
Nurnberg 60% Augsburg 35%
Dresden 59% Schwerin 34%
Hannover 59% Wuppertal 34%
Stuttgart 58% Mannheim 34%
Dusseldorf 53% Wiesbaden 33%
Leipzig 51% Aachen 33%
Potsdam 48% Bochum 33%
Bremen 48% Bielefeld 31%
Bonn 47% Duisburg 28%
Erfurt 44% Gelsenkirchen 27%
Dortmund 43% Saarbricken
Kiel 42% M onchengladbach
Und welche dieser Grof3stadte haben Sie schon einmal besucht, sei es beruflich oder privat? Basis 601 Befragte
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Berlin 85%
Hamburg 82%
Minchen 81%

KoIn 75%
Frankfurt/Main 75%
Hannover 64%
NUrnberg 62%
Stuttgart 62%
Dresden 58%
Dusseldorf 58%
Bremen 54%
Bonn 52%
Potsdam 51%
Leipzig 50%
Kiel 49%
Dortmund 47%
Mainz 43%

Und welche dieser Grof3stadte haben Sie schon einmal besucht, sei es beruflich oder privat?

Essen
MUnster
Wiesbaden
Mannheim
Aachen
Augsburg
Erfurt
Karlsruhe
Wuppertal
Bochum
Schwerin
Duisburg
Magdeburg
Bielefeld
Gelsenkirchen
Saarbriicken
M 6nchengladbach

Aus Orten groler als
100.000 Einwohner

Schon einmal besuchte Stadte (Personen aus Orten Uber 100.000 EW)

42%
41%
41%
40%
40%
39%
38%
38%
38%
37%
35%
33%
32%
29%
29%

Basis: 1.401 Befragte
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Norden

Schon einmal besuchte Stadte (Personen aus dem Norden Deutschlands)

Hamburg
Hannover
Bremen
Berlin

Kiel
Mnchen
Kéln
Frankfurt/Main
Dresden
Dusseldorf
Potsdam
Munster
Stuttgart
Dortmund
Schwerin
Bonn

Nurnberg

96%
91%
91%
89%
771%
73%
71%
66%
54%
53%
53%
53%
52%
51%
51%
47%
46%

Und welche dieser Grof3stadte haben Sie schon einmal besucht, sei es beruflich oder privat?

Leipzig
Bielefeld
Essen
Magdeburg
Wuppertal
Bochum
Aachen
Mainz
Wiesbaden
Augsburg
Karlsruhe
Gelsenkirchen
Erfurt
Duisburg
Mannheim
Saarbriicken
M 6nchengladbach

Basis: 319 Befragte
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Westen

Schon einmal besuchte Stadte (Personen aus dem Westen Deutschlands)

Dusseldorf
Koln

Essen
Hamburg
Berlin
MUnster
Wuppertal
Dortmund
Bonn
Muinchen
Frankfurt/Main
Bochum
Duisburg
Aachen
Hannover
Gelsenkirchen

Bremen

92%
92%
83%
81%
79%
79%
79%
78%
75%
74%
73%
69%
68%
67%
64%
63%
60%

Und welche dieser Grof3stadte haben Sie schon einmal besucht, sei es beruflich oder privat?

Bielefeld
Nurnberg

M 6nchengladbach
Stuttgart
Dresden

Kiel

Mainz
Potsdam
Leipzig
Wiesbaden
Erfurt
Mannheim
Augsburg
Karlsruhe
Magdeburg
Schwerin
Saarbriicken

55%
52%
51%
49%
45%
45%

Basis: 425 Befragte
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Siden

Schon einmal besuchte Stadte (Personen aus dem Stiden Deutschlands)

Mdinchen
Frankfurt/Main
Stuttgart
Berlin
Nurnberg
KoIn
Hamburg
Mannheim
Augsburg
Karlsruhe
Mainz
Hannover
Wiesbaden
Dresden
Dusseldorf
Bonn

Leipzig

91%
83%
82%
771%
75%
74%
73%
60%
58%
58%
56%
53%
53%
51%
50%
49%

43%

Und welche dieser Grof3stadte haben Sie schon einmal besucht, sei es beruflich oder privat?

Bremen

Kiel

Potsdam
Dortmund
Saarbriicken
Aachen

Erfurt

Essen

Bochum

M inster
Wuppertal
Duisburg
Gelsenkirchen
Bielefeld
Schwerin
Magdeburg

M 6nchengladbach

39%
38%
38%
36%
35%
33%
33%
31%
29%
26%
26%

Basis: 811 Befragte




Osten

Schon einmal besuchte Stadte (Personen aus dem Osten Deutschlands)

Berlin
Dresden
Leipzig
Potsdam
Hamburg
Erfurt
Muinchen
Magdeburg
Schwerin
Kéln
Frankfurt/Main
Nurnberg
Hannover
Kiel
Bremen
Stuttgart
Dusseldorf

98%
87%
85%
84%
79%
71%
70%
67%
65%
59%
58%
57%
56%
42%
41%
39%
36%

Und welche dieser Grof3stadte haben Sie schon einmal besucht, sei es beruflich oder privat?

Bonn
Dortmund
Mainz
Wiesbaden
Aachen
MUnster
Mannheim
Augsburg
Karlsruhe
Essen
Wuppertal
Bochum
Bielefeld
Saarbriicken
Duisburg
Gelsenkirchen
M 6nchengladbach

32%
29%
26%
25%
23%
21%
20%
20%
20%

Basis: 447 Befragte




Stadte-Profile
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Stadtmar ke Aachen -
Markenstarke und Facetten der Attraktivitéat
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Aachen: Markenstarke leicht unter durchschnittlich:
fallt bai Besuch ab

98%
Bekannt
98%

Wird mit bestimmten

Vorstellungen verbunden
(,Markenbild*)

Schon besucht

.| Aachen
" Durchschnitt aller Stadte

Markenstérke:

5,3

(Durchschnitt aler Stéadte 5,6)
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Aachen: Die Marke Aachen ist besonders den bis
29-Janhrigen relativ schwach

bis 29 Jahre 30 - 49 Jahre 50 Jahre und alter

98% 97%

98%

98%

=

Vorstellungen
verbunden 50% - 66%
30% 41%
Schon besucht
B
Markenstéarke: Markenstérke: Markenstérke:
4 49 5,7

(Durchschnitt aler Stadte 5,5) (Durchschnitt aller Stadte 5,5) (Durchschnitt aller Stadte 5,8)
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Aachen — Dimensionen der Markenstarke:
Ruf und Attraktivitéat fur e ne Stadteral se auf
durchschnittlichem Niveau, sonst |eicht unterdurchschnittlich

Aachen - D adler Stadte
Markenstarke-Index 5,3 5,6

finde ich rundum sympathisch 5,7 59

Es gibt gute Grinde, in Aachen zu wohnen und zu
leben

hat einen sehr guten Ruf 6,1 6,1

5,0 5,6

ist einzigartig 5,9 6,1

Ich kénnte mir vorstellen, nach Aachen zu ziehen 2,6 3,6

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund Aachen
zum Leben und Arbeiten zu empfehlen

ist eintolles Ziel fir eine Stadtereise 6,3 6,3

4,7 5,4

Ich glaube, Aachen wird sich in der Zukunft sehr gut
entwickeln

Aachen finde ich insgesamt sehr attraktiv.= 5,5 59

56 59

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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Aachen — Dimensionen der Markenstarke:
Ab 50-Jahrige beurteilen alle Dimensionen positiver alsdie

jungeren Altersgruppen

bis 29
Jahre

Aachen
Markenstarke-lndex 4,7

findeich rundum sympathisch 4,9

Es gibt gute Grinde, in Aachen zu wohnen
und zu leben

hat einen sehr guten Ruf 5,7

4,6

ist einzigartig 5,1

Ich kénnte mir vorstellen, nach Aachen zu ziehen 2,5

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund Aachen
zum Leben und Arbeiten zu empfehlen

ist eintolles Ziel fur eine Stadtereise 5,4

Ich glaube, Aachen wird sich in der Zukunft sehr gut
entwickeln

Aachen finde ich insgesamt sehr attraktiv= 4,9

41

5,5

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3

30-49 50 Jahre
Jahre und &lter
@
49 57
52 6,3
4.8 54
5,6 6,6
5,8 6,3
2’2 2’9 . /
42 53 N
6,1 6,8

53 59 :
50 6,1

N
o 4
»
~

10
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Aachen — Facetten der Attraktivitat:
Aachens Innenstadt ist durchschnittlich attraktiv: die anderen
Facetten im Stadtevergleich leicht unterdurchschnittlich

Aachen - D adler Stadte

bietet eine sehr hohe Lebensqualitét 5,8 6,0
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 5,5 6,0
hat eine attraktive Innenstadt 6,3 6,3

ist fur junge Leute sehr attraktiv. =~ 5,7 59

ist fur dtere Menschen sehr attraktiv. - 5,5 58

ist fur Familien sehr attraktiv. = 5,4 57

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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Aachen — Facetten der Attraktivitat:
Deutlich bessere Bewertung der |nnenstadt durch die ab
50-Jahrigen

bhis29 30-49 50 Jahre
Jahre  Jahre und &lter

Aachen -@-

bietet eine sehr hohe Lebensgualitét 5,3 54 6,2
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 5,6 51 5,6
hat eine attraktive Innenstadt 5,1 57 7,1

ist fUr junge Leute sehr attraktiv =~ 5,7 54 58

ist fur dtere Menschen sehr attraktiv. - 4,5 53 58

ist fur Familien sehr attraktiv. = 4,9 51 57

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5

10
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Stadtmarke Augsburg —
Markenstarke und Facetten der Attraktivitéat
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Augsburg: Knapp Uberdurchschnittliche Markenstarke,
aber unterdurchschnittlich bei Markenbild und Besuch
97%

Bekannt
98%

Wird mit bestimmten

Vorstellungen verbunden
(,Markenbild*)

Schon besucht

. Augsburg
" Durchschnitt aller Stadte

Markenstérke:

S,/

(Durchschnitt aler Stéadte 5,6)

294



Augsburg: Vergleichsweise gute Werte bel den

30- bis49-Jahrigen

Bekannt

Wird mit best.
Vorstellungen
verbunden

Schon besucht

bis 29 Jahre

96%

98%

42%

50%

23%

36%

Markenstéarke:

5,2

(Durchschnitt aller Stadte 5,5)

30 - 49 Jahre

97%

98%

Markenstérke:

5,8

(Durchschnitt aller Stéadte 5,5)

50 Jahre und &lter

97%

58%

66%

40%

52%

Markenstarke:

o,/

(Durchschnitt aller Stadte 5,8)
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Augsburg — Dimensionen der Markenstarke:
Entspricht in allen Dimensionen dem Durchschnitt aller
Stadtmarken

Augsburg —@- O dler Stadte
Markenstarke-Index 5,7 5,6

finde ich rundum sympathisch 6,2 59

-9

Es gibt gute Grinde, in Augsburg zu wohnen und zu
leben

hat einen sehr guten Ruf 6,4 6,1

5,7 5,6

ist einzigartig 6,0 6,1

Ich kénnte mir vorstellen, nach Augsburg zu ziehen 3,4 3,6

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund
Augsburg zum Leben und Arbeiten zu empfehlen

ist eintolles Ziel fir eine Stadtereise 6,4 6,3

Ich glaube, Augsburg wird sich in der Zukunft sehr gut
entwickeln

Augsburg finde ich insgesamt sehr attraktiv. = 5,9 59

53 54

5,7 59

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6

10
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Augsburg — Dimensionen der Markenstarke:
Bel den Jungeren (bis 29 Jahre) die schwachsten Werte

bis 29
Jahre

Augsburg
Markenstarke-lndex 5,2

findeich rundum sympathisch 5,7

Es gibt gute Griinde, in Augsburg zu wohnen
und zu leben

hat einen sehr guten Ruf 6,3

5,7

ist einzigartig 5,1

Ich kénnte mir vorstellen, nach Augsburg zu ziehen 3,2

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund

Augsburg zum Leben und Arbeiten zu empfehlen 4.6

N
ist eintolles Ziel fir eine Stadtereise 5,5 6,8 6,5
Ich glaube, Augsburg wird sich in der Zukunft sehr 58 59 55
gut entwickeln
Augsburg finde ich insgesamt sehr attraktiv.= 5,3 6,0 6,0
Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6 7

30-49 50 Jahre

Jahre und &lter

@
5,8 57
6,4 6,3 )
5,9 57 (
6,4 65 (

(
63 6,1 f
ol /

52 55 \(

10
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Augsburg — Facetten der Attraktivitat:
L eicht Uberdurchschnittlich bel Lebensqualitat, Attraktivitét
der Innenstadt und Attraktivitat fir Altere und Familien

Augsburg - D adler Stadte
bietet eine sehr hohe Lebensqualitét 6,4 6,0
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 5,7 6,0
hat eine attraktive Innenstadt 6,6 6,3
ist fUr junge Leute sehr attraktiv. = 5,4 59
ist fur dtere Menschen sehr attraktiv. 6,2 58
ist fur Familien sehr attraktiv. = 6,1 57
Skalavon 1, Stimme iiberhaupt nicht zu* bis 10 , Stimme voll und ganz zu* 1 2 3 4 5 6 7

10
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Augsburg — Facetten der Attraktivitat:
Die Jungeren beurtellen Lebensgualitét und wirtschaftliche
Starke etwas kritischer

bhis29 30-49 50 Jahre
Jahre  Jahre und &lter

Augsburg -@-

bietet eine sehr hohe Lebensqualitét 5,8 6,5 6,4 )
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 5,0 55 6,1
hat eine attraktive Innenstadt 6,3 6,9 6,4
Ist fur junge Leute sehr attraktiv =~ 5,2 5,6 53

ist fur dtere Menschen sehr attraktiv. 6,2 6,3 6,1 1

ist fur Familien sehr attraktiv.- = 6,4 6,4 5,9

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

299



300



Stadtmarke Berlin —
Markenstarke und Facetten der Attraktivitéat
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Berlin: Sehr starke Stadtmarke; 92% verbinden
Vorstellungen mit Berlin; 84% haben die Stadt schon besucht

99%
Bekannt
98%

Wird mit bestimmten

Vorstellungen verbunden
(,Markenbild*)

92%

84%
Schon besucht

.~ Belin

" Durchschnitt aller Stadte

Markenstérke:

7,3

(Durchschnitt aler Stéadte 5,6)
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Berlin: Markenstarke bel den Jungeren (bis 29 Jahre) am
geringsten, bei den Alteren (ab 50 Jahre) am héchsten

Bekannt

Wird mit best.
Vorstellungen
verbunden

Schon besucht

bis 29 Jahre

99%

98%

90%

50%

77%

36%

Markenstéarke:

6,8

(Durchschnitt aller Stadte 5,5)

30 - 49 Jahre

Markenstérke:

7,1

(Durchschnitt aller Stéadte 5,5)

50 Jahre und &lter

99%

92%

66%

88%

52%

Markenstarke:

[,/

(Durchschnitt aller Stadte 5,8)
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Berlin — Dimensionen der Markenstarke:
Einzigartigkeit und Attraktivitat fr eine Stadtereise werden
exzellent bewertet; ale welteren Dimensionen uberdurchschnittlich

Berlin - D adler Stadte
Markenstarke-Index 7,3 56
finde ich rundum sympathisch 7,2 59
Es gibt gute Grinde, in Berlin zu wohnenund zu leben 7,1 5,6
hat einen sehr guten Ruf 7,0 6,1
ist einzigartig 8,3 6,1

Ich kdnnte mir vorstellen, nach Berlin zu ziechen 4,6 3,6

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund Berlin
zum Leben und Arbeiten zu empfehlen

ist eintolles Ziel fir eine Stadtereise 9,2 6,3

Ich glaube, Berlin wird sich in der Zukunft sehr gut
entwickeln

Berlin finde ich insgesamt sehr attraktiv.= 7,9 59

6,8 54

74 59

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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Berlin — Dimensionen der Markenstarke:
Altere bewerten alle Dimensionen der M arkenstarke besser

bis29 30-49 50 Jahre
Jahre  Jahre und &lter

Berlin -

Markenstarke-lndex 6,8 71 77

finde ich rundum sympathisch 6,8 6,8 7,8

Es gibt gute Grinde, in Berlin zu wohnen
und zu leben

hat einen sehr guten Ruf 6,2 6,7 7,5

6,8 7,0 7,3

ist einzigartig 8,3 8,3 8,4

Ich konnte mir vorstellen, nach Berlinzu ziehen 48 43 50 [ 3
Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund Berlin 6.1 6.7 24 \
zum Leben und Arbeiten zu empfehlen ™ ’ ' \

ist eintolles Ziel fir eine Stadtereise 8,9 9,2 9,2

Ich glaube, Berlin wird sich in der Zukunft sehr gut
entwickeln

Berlin finde ich insgesamt sehr attraktiv.- 6,9 1,7 8,5

6,8 7,2 7,9

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6 7 8

10
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Berlin — Facetten der Attraktivitat:
Berlin gilt insbesondere als attraktiv fur junge Leute und
glanzt durch die attraktive I nnenstadt

Berlin @~ D dler Stadte

bietet eine sehr hohe Lebensqualitét 7,0 6,0
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 6,8 6,0
hat eine attraktive Innenstadt 7,9 6,3

ist fUr junge Leute sehr attraktiv. =~ 8,7 59

ist fur dtere Menschen sehr attraktiv. -~ 5,7 58

ist fur Familien sehr attraktiv. 6,4 57

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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Berlin — Facetten der Attraktivitat:
Relativ homogenes Bild Uber die Altersklassen

bhis29 30-49 50 Jahre
Jahre  Jahre und &lter

Berlin -@-

bietet eine sehr hohe Lebensgualitét 6,3 6,8 7,6
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 6,7 6,6 7,0
hat eine attraktive Innenstadt 7,7 1,7 8,2

Ist fUr junge Leute sehr attraktiv. =~ 8,5 8,6 8,8

ist fur dtere Menschen sehr attraktiv. - 4,9 55 6,2

ist fur Familien sehr attraktiv. = 5,3 6,4 7,0

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2

10
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Stadtmarke Bielefeld —
Markenstarke und Facetten der Attraktivitéat

309



Bidefeld: Eineder schwachsten Stadtmarken
Deutschlands

97%
Bekannt
98%

Wird mit bestimmten

Vorstellungen verbunden
(,Markenbild*)

Schon besucht

" Bidefdld
" Durchschnitt aller Stadte

Markenstérke:

4,3

(Durchschnitt aler Stéadte 5,6)
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Bidefeld: Als Stadtmarke inshesondere bal den 30- bis 49-
Jahrigen sehr schwach

Bekannt

Wird mit best.
Vorstellungen
verbunden

Schon besucht

bis 29 Jahre

98%

98%

34%

50%

25%

36%

Markenstéarke:

4,7

(Durchschnitt aller Stadte 5,5)

30 - 49 Jahre

97%

98%

Markenstérke:

3,7

(Durchschnitt aller Stéadte 5,5)

50 Jahre und &lter

97%

42%

66%

30%

52%

Markenstarke:

4,6

(Durchschnitt aller Stadte 5,8)
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Bielefeld — Dimensionen der Markenstarke:
In allen Dimensionen liegt Bielefeld mindestens einen
ganzen Punkt unter dem Durchschnitt aller Stadte

Bielefeld -@- D aler Stadte
Markenstarke-Index 4,3 5,6

finde ich rundum sympathisch 4,7 59

Es gibt gute Grinde, in Bielefeld zu wohnen und zu
leben

hat einen sehr guten Ruf 4,8 6,1

44 56

ist einzigartig 4,8 6,1

Ich kdénnte mir vorstellen, nach Bielefeld zu ziehen 2,4 3,6

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund
Bielefeld zum Leben und Arbeiten zu empfehlen

ist eintolles Ziel fir eine Stadtereise 4,1 6,3

Ich glaube, Bielefeld wird sich in der Zukunft sehr gut
entwickeln

Bielefeld finde ich insgesamt sehr attraktiv.- 4,3 59

4,0 54

49 59

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6

10
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Bielefeld — Dimensionen der Markenstarke:
Die Menschen zwischen 30 und 49 geben durchweg die
schlechtesten Bewertungen ab

bis29 30-49 50 Jahre
Jahre  Jahre und &lter

Bielefeld .
Markenstarke-lndex 47 3,7 4,6

finde ich rundum sympathisch 4,9 4,0 5,2

Es gibt gute Grinde, in Bielefeld zu wohnen
und zu leben

hat einen sehr guten Ruf 5,0 3,9 55

51 3,9 4,6

ist einzigartig 5,4 45 49

Ich kénnte mir vorstellen, nach Bielefeld zu ziehen 2,9 2,0 25

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund
Bielefeld zum Leben und Arbeiten zu empfehlen

ist eintolles Ziel fUr eine Stadtereise 4,4 3,6 4,3

Ich glaube, Bielefeld wird sich in der Zukunft sehr gut
entwickeln

Bielefeld finde ich insgesamt sehr attraktiv. = 4,8 3,6 4,6

4,6 3,5 4,1

4,8 4,5 5,3

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5

10

313



Bielefeld — Facetten der Attraktivitat:

Auch bel allen Facetten der Attraktivitat schneidet Bielefeld
unterdurchschnittlich ab (selbst die wirtschaftliche Starke
der Stadt ist kaum bekannt)

Bielefeld -@- D aler Stidte

bietet eine sehr hohe Lebensqualitdt 5,1 6,0
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 5,1 6,0
hat eine attraktive Innenstadt 4.8 6,3

ist fUr junge Leute sehr attraktiv = 4.7 59

ist fur 8ltere Menschen sehr attraktiv. - 51 58

ist fUr Familien sehr attraktiv.= 4,9 57

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10, Stimme voll und ganz zu* 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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Bielefeld — Facetten der Attraktivitat:
Das schwachste Bild hat die Stadt bel den 30- bis 49-Jahrigen

bhis29 30-49 50 Jahre
Jahre  Jahre und &lter

Bielefeld .

bietet eine sehr hohe Lebensqualitét 5,4 4.6 5,4
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 5,2 43 5,6
hat eine attraktive Innenstadt 5,1 4.2 5,2

Ist fUr junge Leute sehr attraktiv. - 50 4,3 5,0

Ist fur 8ltere Menschen sehr attraktiv. 55 4.9 51

ist fir Familien sehr attraktiv. 5.3 45 51

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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Stadtmar ke Bochum —
Markenstarke und Facetten der Attraktivitéat

317



Bochum:

Eine der schwachsten Stadtmar ken Deutschlands

97%
Bekannt
98%

Wird mit bestimmten

Vorstellungen verbunden
(,Markenbild*)

Schon besucht

| Bochum
" Durchschnitt aller Stadte

Markenstérke:

4.4

(Durchschnitt aler Stéadte 5,6)
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Bochum: Schwache Stadtmarke in allen Altersgruppen;
klarstes M ar kenbild noch be den 30 bis49-Jahrigen

Bekannt

Wird mit best.
Vorstellungen
verbunden

Schon besucht

bis 29 Jahre

99%

44%

98%

50%

29%

36%

Markenstéarke:

4.4

(Durchschnitt aller Stadte 5,5)

30 - 49 Jahre

97%

98%

Markenstérke:

4,5

(Durchschnitt aller Stéadte 5,5)

50 Jahre und &lter

96%

55%

66%

37%

52%

Markenstarke:

4,3

(Durchschnitt aller Stadte 5,8)
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Bochum — Dimensionen der Markenstarke:
In allen Dimensi onen unterdurchschnittlich; schneidet bel
Einzigartigkeit und zuktnftiger Entwicklung noch am besten ab

Bochum - D adler Stadte
Markenstarke-lndex 4.4 5,6

findeich rundum sympathisch 4,7 59

Es gibt gute Grinde, in Bochum zu wohnen und zu
leben

hat einen sehr guten Ruf 4.7 6,1

43 56

ist einzigartig 5,2 6,1

Ich kénnte mir vorstellen, nach Bochum zu ziehen 23 3,6

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund Bochum
zum Leben und Arbeiten zu empfehlen

ist eintolles Zid fir eine Stadtereise 4,7 6,3

41 54

Ich glaube, Bochum wird sich in der Zukunft sehr gut
entwickeln

Bochum finde ich insgesamt sehr attraktiv = 4.4 59

51 59

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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Bochum — Dimensionen der M arkenstarke:

Sehr ahnliches Bild in allen Altergruppen

bis29 30-49 50 Jahre
Jahre  Jahre und &lter

Bochum @
Markenstarke-lndex 44 4,5 4,3

finde ich rundum sympathisch 4,5 4,7 4,7

Es gibt gute Grinde, in Bochum zu wohnen
und zu leben

hat einen sehr guten Ruf 4,7 4.7 4.8

4,5 4,4 4,1

ist einzigartig 5,2 5,6 4,8

Ich kénnte mir vorstellen, nach Bochum zu ziehen 2,7 2,3 2,2 )

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund
Bochum zum Leben und Arbeiten zu empfehlen

ist ein tolles Ziel fir eine Stadtereise 4,4 49 4,7

Ich glaube, Bochum wird sich in der Zukunft sehr gut
entwickeln

Bochum finde ich insgesamt sehr attraktiv. = 4,2 4.4 4,6

4,1 4,1 4,1

5,4 50 5,1

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2

10
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Bochum — Facetten der Attraktivitat:
In allen Facetten unterdurchschnittlich attraktiv; bezuglich
Attraktivitat fur junge Leute und wirtschaftlicher Starke nur knapp

Bochum - D adler Stadte

bietet eine sehr hohe Lebensqualitét 4,7 6,0
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 5,2 6,0
hat eine attraktive Innenstadt 45 6,3

ist fUr junge Leute sehr attraktiv. = 52 59

ist fur 8ltere Menschen sehr attraktiv. 4.6 58

ist fUr Familien sehr attraktiv =~ 4.7 57

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10, Stimme voll und ganz zu* 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

322



Bochum — Facetten der Attraktivitat:
Jingere halten Bochum eher fur Altere attraktiv;
Altere halten Bochum eher fir Jingere attraktiv

bhis29 30-49 50 Jahre
Jahre  Jahre und &lter

Bochum -@-

bietet eine sehr hohe Lebensqualitét 5,2 4.6 4.6
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 5,4 53 5,0 >
hat eine attraktive Innenstadt 4,4 4.4 47 <
ist fUr junge Leute sehr attraktiv. = 4,9 53 5,3
Ist fur 8ltere Menschen sehr attraktiv. = 56 4.6 4.2 (
¢
s s

ist fir Familien sehr attraktiv. 5,0 4.6 4.8

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 6 7 8 9 10
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Stadtmarke Bonn —
Markenstarke und Facetten der Attraktivitéat
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Bonn: Gehort zu den schwacheren Stadtmarken trotz
vergleichsweise klarem M arkenbild
99%

Bekannt
98%

Wird mit bestimmten

Vorstellungen verbunden
(,Markenbild*)

Schon besucht

~ Bonn

" Durchschnitt aller Stadte

Markenstérke:

5,2

(Durchschnitt aler Stéadte 5,6)
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Bonn: Als Stadtmarke bel der jingeren Generation (bis 29
Jahre) am schwachsten

Bekannt

Wird mit best.
Vorstellungen
verbunden

Schon besucht

bis 29 Jahre

99%

98%

60%

50%

32%

36%

Markenstéarke:

4,8

(Durchschnitt aller Stadte 5,5)

30 - 49 Jahre

99%

98%

Markenstérke:

5,2

(Durchschnitt aller Stéadte 5,5)

50 Jahre und &lter

98%

80%

66%

58%

52%

Markenstarke:

5,2

(Durchschnitt aller Stadte 5,8)
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Bonn — Dimensionen der Markenstarke:
In alen Dimensionen lacht unterdurchschnittlich
(Ausnahme: Guter Ruf)

Bonn - D adler Stadte
Markenstarke-lndex 5.2 5,6
finde ich rundum sympathisch 55 59
Es gibt gute Griinde, in Bonn zu wohnen und zu leben 5,3 5,6
hat einen sehr guten Ruf 6,1 6,1
ist einzigartig 5,6 6,1
Ich kénnte mir vorstellen, nach Bonn zu ziehen 3,1 3,6 <
Ich kénnte mir vorstellen, einem ggten Freund Bonn 50 54
zum Leben und Arbeiten zu empfehlen ™ ’

ist eintolles Ziel fur eine Stadtereise 5,7 6,3

Ich glaube, Bonn wird sich in der Zukunft sehr gut
entwickeln

Bonn finde ich insgesamt sehr attraktiv. = 5,3 59

49 59

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6

10
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Bonn — Dimensionen der Markenstarke:
Mittlere und dtere Generation sind sich in thren Bewertungen
einig; die Jungeren weichen davon ab

bis29 30-49 50 Jahre
Jahre  Jahre und &lter

Bonn -

Markenstarke-lndex 4.8 5,2 5,2

finde ich rundum sympathisch 4,7 5,5 5,7 ’
Es gibt gute Griinde, in Bonn zu wohnen
und zu leben 5.0 53 5.4 ( \\
hat einen sehr guten Ruf 55 6,3 6,1
ist einzigartig 6,0 57 54
Ich kénnte mir vorstellen, nach Bonn zu ziehen 2.5 3,2 3,3 ( /\/
Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund Bonn 44 59 51 NS
zum Leben und Arbeiten zu empfehlen : : ’ K
ist eintolles Ziel fur eine Stadtersiss 57 58 57 )
Ich glaube, Bonn wird sich in der Zukunft sehr gut 51 48 50 ( <
entwickeln ' ’ ' \
Bonn finde ich insgesamt sehr attraktiv.= 4,5 54 54
Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6 7

10
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Bonn — Facetten der Attraktivitat:
Uberwiegend unterdurchschnittlich bewertet
(Ausnahmen: Attraktivitat fur atere Menschen, Lebensqualitét)

Bonn @~ D dler Stadte

bietet eine sehr hohe Lebensqualitét 6,1 6,0
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 5,4 6,0
hat eine attraktive Innenstadt 57 6,3

ist fUr junge Leute sehr attraktiv. = 51 59

ist fur 8ltere Menschen sehr attraktiv. 6,3 58

ist fur Familien sehr attraktiv. = 5,3 57

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10, Stimme voll und ganz zu* 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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Bonn — Facetten der Attraktivitat:
Recht homogenes Bild in den drei Altersgruppen

bhis29 30-49 50 Jahre
Jahre  Jahre und &lter

Bonn -

bietet eine sehr hohe Lebensqualitét 5,7 6,3 6,1
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 5.8 5,8 49
hat eine attraktive Innenstadt 5,1 5,7 5,8

ist fUr junge Leute sehr attraktiv. = 4,9 53 4,9

Ist fur 8ltere Menschen sehr attraktiv - 6,1 6,5 6,2

ist fUr Familien sehr attraktiv.= 4,9 55 52

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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Stadtmarke Bremen —
Markenstarke und Facetten der Attraktivitéat

333



Bremen: Gehort zu den starkeren Stadtmarken: deutlich
Uuber durchschnittlich beim Vorhandensaein eanes M ar kenbildes
98%

Bekannt
98%

Wird mit bestimmten

Vorstellungen verbunden
(,Markenbild*)

Schon besucht

.| Bremen
" Durchschnitt aller Stadte

Markenstérke:

6,0

(Durchschnitt aler Stéadte 5,6)
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Bremen: Schwéchste Bewertungen durch die mittlere
Generation (30 bis49 Jahre)

Bekannt

Wird mit best.
Vorstellungen
verbunden

Schon besucht

bis 29 Jahre

99%

98%

62%

50%

43%

36%

Markenstéarke:

6,5

(Durchschnitt aller Stadte 5,5)

30 - 49 Jahre

98%

98%

Markenstérke:

5,9

(Durchschnitt aller Stéadte 5,5)

50 Jahre und &lter

98%

77%

66%

56%

52%

Markenstarke:

6,3

(Durchschnitt aller Stadte 5,8)
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Bremen — Dimensionen der Markenstarke:
Bremen liegt in allen Dimensionen Uber dem Durchschnitt;
besonders punktet die Stadt als Ziel fur eine Stadtereise

Bremen - D adler Stadte
Markenstarke-lndex 6,0 5,6

finde ich rundum sympathisch 6,5 59

Es gibt gute Griinde, in Bremen zu wohnen und zu
leben

hat einen sehr guten Ruf 6,5 6,1

59 56

ist einzigartig 6,5 6,1

Ich kénnte mir vorstellen, nach Bremen zu ziehen 4,0 3,6 @

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund Bremen 56 54 \.
zum Leben und Arbeiten zu empfehlen ™ ’

ist eintolles Zid fir eine Stadtereise 7,1 6,3

Ich glaube, Bremen wird sich in der Zukunft sehr gut
entwickeln

Bremen finde ich insgesamt sehr attraktiv = 6,4 59

5,9 59

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6 7

10
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Bremen — Dimensionen der Markenstarke:
Die mittlere Generation (30 bis 49 Jahre) beurteilt Bremen

INn alen Dimensionen am Kkritischsten

bis29 30-49 50 Jahre
Jahre  Jahre und &lter

Bremen @-

Markenstarke-lndex 6,5 55

finde ich rundum sympathisch 6,8 5,8

Es gibt gute Griinde, in Bremen zu wohnen
und zu leben

hat einen sehr guten Ruf 6,7 6,1

6,8 5,2

ist einzigartig 6,6 6,4

Ich kdnnte mir vorstellen, nach Bremen zu ziehen 5.0 3,3

Ich koénnte mir vorstellen, einem guten Freund
Bremen zum Leben und Arbeiten zu empfehlen

ist eintolles Ziel fur eine Stadtereise 7,5 6,8

Ich glaube, Bremen wird sich in der Zukunft sehr gut
entwickeln

Bremen finde ich insgesamt sehr attraktiv. = 6,5 5,8

6,1 5,0

6,3 5,4

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“

6,3
6,9
6,1
6,8
6,5
4,2
6,0
7,2
6,1

6,8

10
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Bremen — Facetten der Attraktivitat:
Besonders attraktiv wird die Innenstadt bewertet; sonst liegen
die Bewertungen nur leicht Gber dem Durchschnitt

Bremen - D adler Stadte

bietet eine sehr hohe Lebensqualitét 6,1 6,0
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 6,1 6,0
hat eine attraktive Innenstadt 7,0 6,3

ist fUr junge Leute sehr attraktiv. 6,0 59

ist fur 8ltere Menschen sehr attraktiv.- 6,2 58

ist fur Familien sehr attraktiv. 6,0 57

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10, Stimme voll und ganz zu* 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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Bremen — Facetten der Attraktivitat:
Auch bezlglich der Facetten der Attraktivitat urteilt die mittlere
Generation immer etwas kritischer als die anderen

bhis29 30-49 50 Jahre
Jahre  Jahre und &lter

Bremen -

bietet eine sehr hohe Lebensqualitdt 6,5 5,8 6,3
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 6,8 5,6 6,2
hat eine attraktive Innenstadt 7,3 6,7 7,2

ist fUr junge Leute sehr attraktiv. - 6,3 5,7 6,1

ist fur &ltere Menschen sehr attraktiv.- 6,2 5,9 6,4

ist fur Familien sehr attraktiv =~ 6,2 5,6 6,4

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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Stadtmarke Dortmund —
Markenstarke und Facetten der Attraktivitéat

341



Dortmund: Gehort zu den schwachsten Stadtmar ken; be
M ar kenbild und Besuch durchschnittlich

98%
Bekannt
98%

Wird mit bestimmten

Vorstellungen verbunden
(,Markenbild*)

Schon besucht

| Dortmund
" Durchschnitt aller Stadte

Markenstérke:

4,8

(Durchschnitt aler Stéadte 5,6)
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Dortmund: Als Stadtmarke in allen Altersgruppen gleich

schwach

Bekannt

Wird mit best.
Vorstellungen
verbunden

Schon besucht

bis 29 Jahre

100%

98%

57%

50%

42%

36%

Markenstéarke:

4,8

(Durchschnitt aller Stadte 5,5)

30 - 49 Jahre

98%

98%

Markenstérke:

4,7

(Durchschnitt aler Stadte 5,5)

50 Jahre und &lter

98%

61%

66%

47%

52%

Markenstarke:

4.8

(Durchschnitt aller Stadte 5,8)
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Dortmund — Dimensionen der Markenstarke:
In allen Dimensionen unterdurchschnittliche Bewertungen

Dortmund - D adler Stadte
Markenstarke-lndex 4.8 5,6

finde ich rundum sympathisch 5,1 59

Es gibt gute Griinde, in Dortmund zu wohnen und zu
leben

hat einen sehr guten Ruf 5.3 6,1

48 56

Ist einzigartig 4,9 6,1

Ich kénnte mir vorstellen, nach Dortmund zu ziehen 2.8 3,6

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund
Dortmund zum Leben und Arbeiten zu empfehlen

ist eintolles Zidl fir eine Stadtereise 4,9 6,3

47 54

Ich glaube, Dortmund wird sich in der Zukunft sehr gut
entwickeln

Dortmund finde ich insgesamt sehr attraktiv. = 4.8 59

5,5 59

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6 7

10

344



Dortmund — Dimensionen der Markenstarke:
Sehr homogenes Bild in den drel Altersgruppen

bis29 30-49 50 Jahre
Jahre  Jahre und &lter

Dortmund @
Markenstarke-lndex 4.8 4,7 4,8

finde ich rundum sympathisch 5,0 51 5,2

Es gibt gute Grinde, in Dortmund zu wohnen
und zu leben

hat einen sehr guten Ruf 5.3 5,2 55

4,8 4,9 4,6

ist einzigartig 5,1 5,0 4,7

Ich kénnte mir vorstellen, nach Dortmund zu ziehen 3,5 2.8 2,7 )/

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund
Dortmund zum Leben und Arbeiten zu empfehlen

ist eintolles Ziel fur eine Stadtereise 5,1 4.8 5,0

Ich glaube, Dortmund wird sich in der Zukunft sehr
gut entwickeln

Dortmund finde ich insgesamt sehr attraktiv.-= 4,7 48 4,9

4,6 4,6 4,8

5,2 5,4 5,8

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3

10
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Dortmund — Facetten der Attraktivitat:
Beziglich wirtschaftlicher Starke und Attraktivitéat fur Jungere im
Durchschnitt, sonst unterdurchschnittliche Bewertungen

Dortmund - D adler Stadte

bietet eine sehr hohe Lebensqualitét 5,3 6,0
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 6,0 6,0
hat eine attraktive Innenstadt 53 6,3

ist fUr junge Leute sehr attraktiv. 5.8 59

ist fur 8ltere Menschen sehr attraktiv. 4.9 58

ist fir Familien sehr attraktiv.- 5,0 57

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10, Stimme voll und ganz zu* 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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Dortmund — Facetten der Attraktivitat:
Relativ homogenes Bild Uber in den verschiedenen
Altersgruppen

bhis29 30-49 50 Jahre
Jahre  Jahre und &lter

Dortmund -@-
bietet eine sehr hohe Lebensqualitdt 52 52 5.3 ( {
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 57 62 6,0 \,)
hat eine attraktive Innenstadt 5,7 5,0 54
ist fUr junge Leute sehr attraktiv - 6,1 5,8 5,7 /‘)

ist fur 8ltere Menschen sehr attraktiv. = 5 4 4.7 4,9

ist fUr Familien sehr attraktiv.= 4,7 4,9 51

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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Stadtmar ke Dresden —
Markenstarke und Facetten der Attraktivitéat

349



Dresden: Im Stadtmarken-Ranking an 4. Stelle; auch bel
M ar kenbild und Besuch welt tberdurchschnittlich
98%

Bekannt
98%

Wird mit bestimmten

Vorstellungen verbunden
(,Markenbild*)

Schon besucht

.| Dresden
" Durchschnitt aller Stadte

Markenstérke:

6,9

(Durchschnitt aler Stéadte 5,6)
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Dresden: Als Stadtmarke umso starker, je dlter die

Zielgruppeist
bis 29 Jahre

99%

= .

98%
Wird mit best. 66%
Vorstellungen
verbunden 50%
41%
Schon besucht
36%
Markenstéarke:
59

(Durchschnitt aller Stadte 5,5)

30 - 49 Jahre

98%
98%

Markenstérke:

6,5

(Durchschnitt aler Stadte 5,5)

50 Jahre und &lter

99%

85%

66%

69%

52%

Markenstarke:

7,6

(Durchschnitt aller Stadte 5,8)
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Dresden — Dimensionen der Markenstarke:
Dresden liegt in allen Dimensionen Uber dem Durchschnitt;
exzellenter Wert: Zid fir eine Stadtereise

Dresden - D adler Stadte
Markenstarke-lndex 6,9 5,6

finde ich rundum sympathisch 7,0 59

Es gibt gute Grinde, in Dresden zu wohnen und zu
leben

hat einen sehr guten Ruf 7.4 6,1

65 56

ist einzigartig 7,8 6,1

Ich kénnte mir vorstellen, nach Dresden zu ziehen 4,3 3,6

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund Dresden
zum Leben und Arbeiten zu empfehlen

ist eintolles Ziel fur eine Stadtereise 8,5 6,3

Ich glaube, Dresden wird sich in der Zukunft sehr gut
entwickeln

Dresden finde ich insgesamt sehr attraktiv.= 7,3 59

60 54

7,1 59

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6 7

10
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Dresden — Dimensionen der Markenstarke:
Je dlter die Zielgruppe, umso besser werden die einzelnen
Dimensionen der Markenstérke bewertet

bis29 30-49 50 Jahre
Jahre  Jahre und &lter

Dresden @
Markenstarke-Index 5,9 6,5 7,6

findeich rundum sympathisch 6,0 6,3 7,9

Es gibt gute Grinde, in Dresden zu wohnen
und zu leben

hat einen sehr guten Ruf 6,3 71 8,1

55 6,0 7,2

ist einzigartig 6,7 7,7 8,4

Ich kdénnte mir vorstellen, nach Dresden zu ziehen 3,6 40 48

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund
Dresden zum L eben und Arbeiten zu empfehlen

ist eintolles Ziel fir eine Stadtereise 7,7 8,4 8,9

Ich glaube, Dresden wird sich in der Zukunft sehr gut
entwickeln

Dresden finde ich insgesamt sehr attraktiv-= 5,8 7,0 8,2

5,0 5,6 6,8

6,4 6,5 7,8

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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Dresden — Facetten der Attraktivitat:
In allen Facetten Uberdurchschnittlich attraktiv; Top-Werte fur die
attraktive Innenstadt und die Attraktivitat fir dtere Menschen

Dresden - D adler Stadte

bietet eine sehr hohe Lebensqualitét 6,6 6,0
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 6,3 6,0
hat eine attraktive Innenstadt 7.8 6,3

ist fur junge Leute sehr attraktiv. = 6,5 59

ist fur 8ltere Menschen sehr attraktiv. - 6,9 58

ist fur Familien sehr attraktiv. = 6,3 57

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10, Stimme voll und ganz zu* 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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Dresden — Facetten der Attraktivitat:
Top-Bewertungen durch die Generation 50+

Dresden

bietet eine sehr hohe L ebensgualitét

ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt

hat el ne attraktive |nnenstadt

Ist fir junge Leute sehr attraktiv

ist fur altere Menschen sehr attraktiv

ist fur Familien sehr attraktiv

bhis29 30-49 50 Jahre
Jahre  Jahre und &lter

_._

59 6,2 7,2
53 59 6,9
7,1 7,6 8,3
6,3 6,0 6,9
7,3 6,3 7,2

5,7 6,1 6,7

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2

10

355
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Stadtmarke Duisburg —
Markenstarke und Facetten der Attraktivitéat

357



Duisburg: Eine der schwachsten Stadtmarken

97%
Bekannt
98%

Wird mit bestimmten

Vorstellungen verbunden
(,Markenbild*)

Schon besucht

. Duisburg
" Durchschnitt aller Stadte

Markenstérke:

4,3

(Durchschnitt aler Stéadte 5,6)
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Duisburg: Bei den Alteren die schwachste Stadtmarke in
Deutschland; bel den anderen Altersgruppen etwas starker

Bekannt

Wird mit best.
Vorstellungen
verbunden

Schon besucht

bis 29 Jahre

98%

36%

98%

50%

25%

36%

Markenstéarke:

4,6

(Durchschnitt aller Stadte 5,5)

30 - 49 Jahre

98%

98%

Markenstérke:

4,6

(Durchschnitt aler Stadte 5,5)

50 Jahre und &lter

96%

51%

66%

32%

52%

Markenstarke:

4,0

(Durchschnitt aller Stadte 5,8)
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Duisburg — Dimensionen der Markenstarke:
Duisburg wird in allen Dimensionen der Markenstarke deutlich
unterdurchschnittlich bewertet

Duisburg - D adler Stadte
Markenstarke-Index 4,3 5,6

finde ich rundum sympathisch 4,6 59

Es gibt gute Grinde, in Duisburg zu wohnen und zu
leben

hat einen sehr guten Ruf 4,6 6,1

4,3 5,6

ist einzigartig 4,8 6,1

Ich kénnte mir vorstellen, nach Duisburg zu ziehen 2,3 3,6

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund
Duisburg zum Leben und Arbeiten zu empfehlen

ist eintolles Ziel fir eine Stadtereise 4,6 6,3

4,0 54

Ich glaube, Duisburg wird sich in der Zukunft sehr gut
entwickeln

Duisburg finde ich insgesamt sehr attraktiv. 44 59

51 59

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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Duisburg — Dimensionen der Markenstarke:
Schwaéachste Beurtellungen durch die Generation 50+

bis29 30-49 50 Jahre
Jahre  Jahre und &lter

Duisburg @-
Markenstarke-Index 4,6 4.6 4.0

findeich rundum sympathisch 4,9 50 4,1

Es gibt gute Grinde, in Duisburg zu wohnen
und zu leben

hat einen sehr guten Ruf 4,7 50 4,3

4,5 4,6 4,0

ist einzigartig 5,1 52 44

Ich kénnte mir vorstellen, nach Duisburg zu ziehen 2,8 2,5 2,0 % /
Ich konnte mir vorstellen, einemguten Freund . 54 BN >
Duisburg zum Leben und Arbeiten zu empfehlen ’ ’ '
ist eintolles Ziel fir eine Stadtereise 49 48 44 \
Ich glaube, Duisburg wird sich in der Zukunft se_hr gut 58 5.3 47
entwickeln
Duisburg finde ich insgesamt sehr attraktiv. 49 48 3,9 o
Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5

10
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Duisburg — Facetten der Attraktivitat:
Duisburg ist in allen Facetten deutlich unterdurchschnittlich
attraktiv; noch am besten wird die wirtschaftliche Starke bewertet

Duisburg - D adler Stadte

bietet eine sehr hohe Lebensqualitét 4,6 6,0
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 5,4 6,0
hat eine attraktive Innenstadt 4,8 6,3

ist fUr junge Leute sehr attraktiv.- 4,8 59

ist fur dtere Menschen sehr attraktiv. - 4,5 58

ist fur Familien sehr attraktiv. = 4,6 57

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10, Stimme voll und ganz zu* 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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Duisburg — Facetten der Attraktivitat:
Am negativsten urteilen die Befragten ab 50 Jahren

Duisburg

bietet eine sehr hohe L ebensgualitét

ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt

hat el ne attraktive |nnenstadt

Ist fir junge Leute sehr attraktiv

ist fur altere Menschen sehr attraktiv

ist fur Familien sehr attraktiv

5,0

5,4

53

5,1

53

4,9

Jahre und &lter

X 2
4.8 472
55 54
48 47
5,2 43
4.6 42
4,7 43

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“

bhis29 30-49 50 Jahre
Jahre

10
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Stadtmar ke Dusseldor f—
Markenstarke und Facetten der Attraktivitéat

365



Disseldorf: Gehort zu den Top 10 der Stadtmarken in
Deutschland

99%
Bekannt
98%

Wird mit bestimmten

Vorstellungen verbunden
(,Markenbild*)

Schon besucht

. Dusseldorf
" Durchschnitt aller Stadte

Markenstérke:

6,1

(Durchschnitt aler Stéadte 5,6)
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Disseldorf: In allen Altersgruppen als Stadtmar ke ahnlich

stark

Bekannt

Wird mit best.
Vorstellungen
verbunden

Schon besucht

bis 29 Jahre

99%

98%

57%

50%

46%

36%

Markenstéarke:

6,2

(Durchschnitt aller Stadte 5,5)

30 - 49 Jahre

99%
98%

Markenstérke:

5,9

(Durchschnitt aler Stadte 5,5)

50 Jahre und &lter

98%

3%

66%

60%

52%

Markenstarke:

6,2

(Durchschnitt aller Stadte 5,8)

367



Dusseldorf — Dimensionen der M arkenstarke:
Beim guten Ruf und der erwarteten Entwicklung punktet
Dusseldorf besonders; sonst immer leicht Uber dem Durchschnitt

Dusseldorf - D adler Stadte
Markenstarke-lndex 6,1 5,6

finde ich rundum sympathisch 6,3 59

Es gibt gute Grinde, in Disseldorf zu wohnen und zu
leben

hat einen sehr guten Ruf 6,9 6,1

6,0 5,6

ist einzigartig 6,3 6,1

Ich kénnte mir vorstellen, nach Dusseldorf zu ziehen 3,9 3,6 @

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund
Dusseldorf zum Leben und Arbeiten zu empfehlen

ist ein tolles Ziel fur eine Stadtereise 6,6 6,3

Ich glaube, Disseldorf wird sich in der Zukunft sehr
gut entwickeln

Dusseldorf finde ich insgesamt sehr attraktiv =~ 6,4 59

59 54

6,5 59

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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Dusseldorf — Dimensionen der Markenstarke:
Die Altersgruppen urtellen sehr ahnlich; lediglich bel der
Zuzugsbereitschaft ist die mittlere Generation klar kritischer

bis29 30-49 50 Jahre
Jahre  Jahre und &lter

Dusseldor f @
Markenstarke-Index 6,2 5,9 6,2
findeich rundum sympathisch 6,1 6,0 6,6
Es gibt gute Grinde, in Dusseldorf zu wohnen 6.6 5.9 6.0
und zu leben \
hat einen sehr guten Ruf 7,0 6,9 6,9 /
ist einzigartig 6,1 6,2 64 q
Ich kdnnte mir vorstellen, nach Disseldorf zu ziehen 4,2 3,3 4.4
Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund 6.0 57 6.0
Dusseldorf zum Leben und Arbeiten zu empfehlen ’ ’ ’
ist eintolles Ziel fir eine Stadtereise 6,6 6,6 6,6
Ich glaube, Diisseldorf wird sich in der Zukunft sehr 6.9 6.4 6.4
gut entwickeln
Dusseldorf finde ich insgesamt sehr attraktiv.-~ 6,5 6,1 6,7 ‘
Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6 7

10
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Dusseldorf — Facetten der Attraktivitat:
Durchgangig Uberdurchschnittliche Bewertungen;
Ausnahmen: Attraktivitét fur Familien und dtere Menschen

Disseldorf - D adler Stadte
bietet eine sehr hohe Lebensqualitét 6,7 6,0
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 7,1 6,0
hat eine attraktive Innenstadt 7,1 6,3
ist fur junge Leute sehr attraktiv. 6,9 59
ist fur dtere Menschen sehr attraktiv. - 5,6 58
ist fur Familien sehr attraktiv.= 5,7 57
Skalavon 1, Stimme iiberhaupt nicht zu* bis 10 , Stimme voll und ganz zu* 1 2 3 4 5 6 7

10
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Dusseldorf — Facetten der Attraktivitat:.
Sehr homogenes Bild in den Altersgruppen

Dusseldorf

bietet eine sehr hohe L ebensgualitét

ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt

hat el ne attraktive |nnenstadt

Ist fir junge Leute sehr attraktiv

ist fur altere Menschen sehr attraktiv

ist fur Familien sehr attraktiv

bhis29 30-49 50 Jahre
Jahre  Jahre und &lter

_._

6,8 6,7 6,7
7,4 7,0 7,1
7,3 7,0 7,1
7,1 6,9 6,7
59 53 5,7

59 5,5 5,9

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1

10
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Stadtmarke Erfurt —
Markenstarke und Facetten der Attraktivitéat

373



Erfurt: Markenstarke leicht unterdurchschnittlich

97%
Bekannt
98%

Wird mit bestimmten

Vorstellungen verbunden
(,Markenbild*)

Schon besucht

. Erfurt

" Durchschnitt aller Stadte

Markenstérke:

5,3

(Durchschnitt aler Stéadte 5,6)
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Erfurt: Als Stadtmarke am starksten bei den ab 50-
Jahrigen, am schwachsten be den Jingeren (bis 29 Jahre)

Bekannt

Wird mit best.
Vorstellungen
verbunden

Schon besucht

bis 29 Jahre 30 - 49 Jahre

99% 97%

98% 98%

35%

50%

21%

36%

Markenstéarke: Markenstérke:

4,4 5,2

(Durchschnitt aler Stadte 5,5) (Durchschnitt aler Stadte 5,5)

50 Jahre und &lter

97%

59%

66%

50%

52%

Markenstarke:

5,8

(Durchschnitt aller Stadte 5,8)
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Erfurt — Dimensionen der Markenstarke:
In allen Dimensionen leicht unter dem Durchschnitt;
als Zid fur eine St&dtereise gleichauf mit dem Schnitt

Erfurt - D adler Stadte
Markenstarke-Index 53 56
finde ich rundum sympathisch 5,8 59
Es gibt gute Grinde, in Erfurt zu wohnen und zu leben 5,2 5,6
hat einen sehr guten Ruf 5,8 6,1
ist einzigartig 5,7 6,1

Ich kdnnte mir vorstellen, nach Erfurt zu ziehen 3,2 3,6

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund Erfurt
zum Leben und Arbeiten zu empfehlen

ist eintolles Ziel fir eine Stadtereise 6,3 6,3

4,7 54

Ich glaube, Erfurt wird sich in der Zukunft sehr gut
entwickeln

Erfurt finde ich insgesamt sehr attraktiv. = 5,7 59

56 59

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6

10
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Erfurt — Dimensionen der Markenstarke:
Die Alteren beurteilen alle Dimensionen besser dlsdie
mittlere Generation und deutlich besser als die Jingeren

bis29 30-49 50 Jahre
Jahre  Jahre und &lter

Erfurt -

Markenstarke-Index 4,4 5,2 5,8

findeich rundum sympathisch 4,8 55 6,5

Es gibt gute Grinde, in Erfurt zu wohnen
und zu leben

hat einen sehr guten Ruf 5,0 55 6,4

4,5 5,1 5,6

ist einzigartig 5,1 55 6,0

Ich kdnnte mir vorstellen, nach Erfurt zu ziehen 2,5 2,8 3,7

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund Erfurt
zum Leben und Arbeiten zu empfehlen

ist eintolles Ziel fir eine Stadtereise 4,8 6,4 6,8

Ich glaube, Erfurt wird sich in der Zukunft sehr gut
entwickeln

Erfurt finde ich insgesamt sehr attraktiv. =~ 4,7 55 6,2

3,7 4,7 5,0

4,7 5,4 6,1

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6

10
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Erfurt — Facetten der Attraktivitat:

Die Stadt kann mit ihrer attraktiven Innenstadt punkten; bel

L ebensqualitat, wirtschaftliche Starke und Attraktivitét flr junge
L eute wird Erfurt leicht unterdurchschnittlich bewertet

Erfurt @~ D dler Stadte

bietet eine sehr hohe Lebensqualitét 5,4 6,0
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 4,9 6,0
hat eine attraktive Innenstadt 6,6 6,3

ist fur junge Leute sehr attraktiv. 5,1 59

ist fur dtere Menschen sehr attraktiv. - 5,8 58

ist fur Familien sehr attraktiv. 5,6 57

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10, Stimme voll und ganz zu* 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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Erfurt — Facetten der Attraktivitat:
Die Alteren halten Erfurt in allen Facetten fir etwas attraktiver
als die mittlere Generation; die Jiingeren urteilen am negativsten

bhis29 30-49 50 Jahre
Jahre  Jahre und &lter

Erfurt -@-

bietet eine sehr hohe Lebensgualitét 4,9 53 5,8
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 4,4 48 5,2

hat eine attraktive Innenstadt 5,9 6,6 6,9

ist fir junge Leute sehr attraktiv. 4,7 50 53 C\
\
ist fir altere Menschen sehr attraktiv. 5,8 6,0 57 f
ist fur Familien sehr attraktiv.~ 5,2 5,6 5,8 (l
Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6 7 8

10
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Stadtmar ke Essen —
Markenstarke und Facetten der Attraktivitéat

381



Essen: Markenstarke, M arkenbild und Besuch deutlich
unterdurchschnittlich
97%

Bekannt
98%

Wird mit bestimmten

Vorstellungen verbunden
(,Markenbild*)

Schon besucht

. Essen

" Durchschnitt aller Stadte

Markenstérke:

4,6

(Durchschnitt aler Stéadte 5,6)
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Essen: Als Stadtmarke bal der ateren Generation noch am
starksten, bel der jungeren Generation am schwachsten

Bekannt

Wird mit best.
Vorstellungen
verbunden

Schon besucht

bis 29 Jahre

99%

41%

98%

50%

33%
36%

Markenstéarke:

4,3

(Durchschnitt aller Stadte 5,5)

30 - 49 Jahre

98%

98%

Markenstérke:

4,5

(Durchschnitt aler Stadte 5,5)

50 Jahre und &lter

96%

S7%

66%

43%

52%

Markenstarke:

4.9

(Durchschnitt aller Stadte 5,8)
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Essen — Dimensionen der Markenstarke:
In alen Dimensionen deutlich schlechter bewertet als der
Durchschnitt

Essen - D adler Stadte
Markenstarke-Index 4,6 56
finde ich rundum sympathisch 4,8 59
Es gibt gute Griinde, in Essen zu wohnen und zu leben 4,7 5,6
hat einen sehr guten Ruf 5,1 6,1
ist einzigartig 5,0 6,1

Ich kdnnte mir vorstellen, nach Essen zu ziechen 2,5 3,6

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund Essen
zum Leben und Arbeiten zu empfehlen

ist eintolles Ziel fir eine Stadtereise 5,2 6,3

Ich glaube, Essen wird sich in der Zukunft sehr gut
entwickeln

Essen finde ich insgesamt sehr attraktiv. = 4,7 59

44 54

53 59

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6 7

10
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Essen — Dimensionen der Markenstarke:
Die Alteren beurteilen Ruf, Ziel fur Stadtereise, zukunftige
Entwicklung und Gesamtattraktivitét etwas besser

bis 29
Jahre

Essen
Markenstarke-lndex 4,3

findeich rundum sympathisch 4,4

Es gibt gute Griinde, in Essen zu wohnen
und zu leben

hat einen sehr guten Ruf 4,9

4,4

ist einzigartig 4,5

Ich kénnte mir vorstellen, nach Essen zu ziehen 2,4
Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund Essen

30-49 50 Jahre
Jahre und &lter
@
45 49
47 51
4.8 47
48 55

52 50 \)
—

2% 27 ¢ —

zum Leben und Arbeiten zu empfehlen 49 4.2 46
ist eintolles Ziel fir eine Stadtereise 4,6 5,0 5,7
Ich glaube, Essen wird sich in der Zukunft se_hr gut 4.9 5.2 56
entwickeln
Essen finde ich insgesamt sehr attraktiv.- 4,3 45 52
Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6

10
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Essen — Facetten der Attraktivitat:
Wirtschaftliche Starke durchschnittlich bewertet; alle Gbrigen
Facetten der Attraktivitat unterdurchschnittlich bewertet

Essen - D adler Stadte

bietet eine sehr hohe Lebensqualitét 5,2 6,0
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 5,8 6,0
hat eine attraktive Innenstadt 5,3 6,3

ist fUr junge Leute sehr attraktiv. = 5,3 59

ist fur dtere Menschen sehr attraktiv. - 5,0 58

ist fur Familien sehr attraktiv. = 5,0 57

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10, Stimme voll und ganz zu* 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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Essen — Facetten der Attraktivitat:
Die Alteren beurteilen die einzelnen Facetten der Attraktivitéat
geringflgig besser als die anderen beiden Altersgruppen

Essen

bietet eine sehr hohe L ebensgualitét

ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt

hat el ne attraktive |nnenstadt

Ist fir junge Leute sehr attraktiv

ist fur altere Menschen sehr attraktiv

ist fur Familien sehr attraktiv

5,0

5,5

5,4

50

4.8

5,0

Jahre und &lter

X 2
5,0 55
5,7 6,0
5,0 54
5,3 55
51 51
5,0 51

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“

bhis29 30-49 50 Jahre
Jahre

10
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Stadtmarke Frankfurt/Main —
Markenstarke und Facetten der Attraktivitéat

389



Frankfurt/Main: Gehort zu den starkeren Stadtmarken:
bel Markenbild und Besuch ganz weit vorne
99%

Bekannt
98%

Wird mit bestimmten 83%
Vorstellungen verbunden
(,Markenbild*)

Schon besucht

| Frankfurt/Main
" Durchschnitt aller Stadte

Markenstérke:

6,0

(Durchschnitt aler Stéadte 5,6)
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Frankfurt/Main: Bel den Jungeren (bis 29 Jahre) eine
starkere Marke als bel den anderen Altersgruppen

Bekannt

Wird mit best.
Vorstellungen
verbunden

Schon besucht

bis 29 Jahre

99%

76%

98%

50%

62%

36%

Markenstéarke:

6,4

(Durchschnitt aller Stadte 5,5)

30 - 49 Jahre

100%

98%

84%

Markenstérke:

5,9

(Durchschnitt aler Stadte 5,5)

50 Jahre und &lter

98%

84%

66%

75%

52%

Markenstarke:

5,9

(Durchschnitt aller Stadte 5,8)
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Frankfurt/Man — Dimensionen der Markenstarke:
Insbesondere die in der Zukunft erwartete Entwicklung wird
uberdurchschnittlich bewertet

Frankfurt/Main - D adler Stadte
Markenstarke-Index 6,0 5,6

finde ich rundum sympathisch 5,7 59

Es gibt gute Grinde, in Frankfurt/Main zu wohnen und
zu leben

hat einen sehr guten Ruf 6,3 6,1

6,3 5,6

ist einzigartig 6,8 6,1

Ich konnte mir vorstellen, nach Frankfurt/Main zu
Ziehen

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund
Frankfurt/M. zum Leben und Arbeiten zu empfehlen

ist eintolles Ziel fir eine Stadtereise 6,5 6,3

Ich glaube, Frankfurt/Main wird sich in der Zukunft
sehr gut entwickeln

Frankfurt/Main finde ich insgesamt sehr attraktiv = 6,1 59

3,6 3,6

6,2 5,4

6,9 5,9

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6 7 8

10
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Frankfurt/Main — Dimensionen der Markenstarke:
Die Bereitschaft, nach Frankfurt zu ziehen, ist bel den Jingeren
(bis 29 Jahre) deutlich hoher als bei den anderen Altersgruppen

bis29 30-49 50 Jahre
Jahre  Jahre und &lter

Frankfurt/Main @
Markenstarke-Index 64 59 59

findeich rundum sympathisch 5,8 55 58 (\
Es gibt gute Grinde, in Frankfurt/Main zu wohnen 7.0 6.3 58
und zu leben
hat einen sehr guten Ruf 6,7 61 6,2 (

ist einzigartig 7,2 71 6,5

Ich kdnnte mir vorstellen, nach FrankfurUM. Zu 48 33 31
ziehen

Frankfurt/M. zum Leben und Arbeiten zu empfehlen
ist eintolles Ziel fUr eine Stadtereise 6,7 6,4 6,5

Ich glaube, Frankfurt/Main wird sich in der Zukunft
sehr gut entwickeln

Frankfurt/Main finde ich insgesamt sehr attraktiv. = 6,4 57 6,2

6,8 6,7 7,0

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund 6,1 6,0 6,3 \(}
4 5 6

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 7 8

10
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Frankfurt/Main — Facetten der Attraktivitat:
|m Stadtevergleich kann Frankfurt insbesondere mit wirtschaftlicher
Starke und Attraktivitét fr junge Leute punkten

Frankfurt/Main - D adler Stadte

bietet eine sehr hohe Lebensqualitét 6,6 6,0
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 8,4 6,0
hat eine attraktive Innenstadt 6,6 6,3

ist fur junge Leute sehr attraktiv =~ 7,1 59

ist fur dtere Menschen sehr attraktiv. - 4,8 58

ist fur Familien sehr attraktiv. = 5,2 57

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10, Stimme voll und ganz zu* 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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Frankfurt/Main — Facetten der Attraktivitat:
Ausgesprochen homogenes Bild in der Altersgruppen

bhis29 30-49 50 Jahre
Jahre  Jahre und &lter

Frankfurt/Main .

bietet eine sehr hohe Lebensqualitét 6,6 6,6 6,5 )\

ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 8,4 84 84
hat eine attraktive Innenstadt 7,0 6,2 6,7

ist fur junge Leute sehr attraktiv =~ 7,3 7,2 7,0 )
ist fur dtere Menschen sehr attraktiv. - 4,9 4,7 4,9

ist fur Familien sehr attraktiv. = 5,3 51 5,3

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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Stadtmar ke Gelsenkirchen —
Markenstarke und Facetten der Attraktivitéat

397



Gdsenkirchen: Die schwachste Stadtmar ke Deutschlands

96%
Bekannt
98%

Wird mit bestimmten

Vorstellungen verbunden
(,Markenbild*)

Schon besucht

" Gelsenkirchen

" Durchschnitt aller Stadte

Markenstérke:

4,2

(Durchschnitt aler Stéadte 5,6)
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Gelsenkirchen: Bea allen Altersgruppen als Stadtmarke
sehr schwach; am besten noch bel den bis 29-Jahrigen

Bekannt

Wird mit best.
Vorstellungen
verbunden

Schon besucht

bis 29 Jahre

96%

98%

43%

50%

28%

36%

Markenstéarke:

4,5

(Durchschnitt aller Stadte 5,5)

30 - 49 Jahre

96%

98%

Markenstérke:

4,0

(Durchschnitt aler Stadte 5,5)

50 Jahre und &lter

96%

49%

66%

28%

52%

Markenstarke:

4,3

(Durchschnitt aller Stadte 5,8)
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Gesenkirchen — Dimensionen der M arkenstarke:
Gelsenkirchen wird in alen Dimensionen um mindestens elnen
Punkt schlechter als der Durchschnitt bewertet

Gelsenkirchen —@- O dler Stadte

Markenstarke-lndex 4,2 5,6

finde ich rundum sympathisch 4.6 59

Es gibt gute Grinde, in Gelsenkirchen zu wohnen und
zu leben

hat einen sehr guten Ruf 4.6 6,1

4,1 5,6

ist einzigartig 5,0 6,1

Ich kénnte mir vorstellen, nach Gelsenkirchen zu
ziehen

Ich konnte mir vorstellen, einem guten Freund
Gelsenkirchen zum Leben und Arbeiten zu empfehlen
ist ein tolles Ziel fur eine Stadtereise 4,3 6,3

Ich glaube, Gelsenkirchen wird sich in der Zukunft
sehr gut entwickeln

Gelsenkirchen finde ich insgesamt sehr attraktiv. 4,2 59

24 36

39 54

48 59

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6 7 8 9

10
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Gdsenkirchen — Dimensionen der Markenstarke:
Homogenes Bild in den Altersgruppen; lediglich die

Einzigartigkeit bewerten die Jungeren (bis 29 Jahre) klar besser

Gelsenkirchen

M ar kenstar ke-Index

finde ich rundum sympathisch

Es gibt gute Grinde, in Gelsenkirchen zu wohnen
und zu leben

hat einen sehr guten Ruf

ist einzigartig

Ich kénnte mir vorstellen, nach Gelsenkirchen zu
ziehen

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund
Gelsenkirchen zum Leben und Arbeiten zu empfehlen

ist eintolles Ziel fur eine Stadtereise

Ich glaube, Gelsenkirchen wird sich in der Zukunft
sehr gut entwickeln

Gelsenkirchen finde ich insgesamt sehr attraktiv

bis 29
Jahre

45
48
4,3
4,2
6,2
2.8
4,0
4,4
5,2

4,2

30-49 50 Jahre

Jahre und &lter

_‘_
4,0 4,3
4,2 4,7
4,2 4,0
4,5 4,9
4.8 4.8
2,3 2,4
3,7 3,9
4,1 4,5
4.6 4,9
4,0 4,4

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“

(

?
)

.
//

10
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Gelsenkirchen — Facetten der Attraktivitat:
Durchgangig unterdurchschnittliche Bewertungen

Gelsenkirchen

—@- D adler Stadte

bietet eine sehr hohe Lebensqualitat 4,7 6,0
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 4,9 6,0
hat eine attraktive Innenstadt 4,6 6,3
ist fur junge Leute sehr attraktiv =~ 4,7 59
ist fur 8ltere Menschen sehr attraktiv =~ 4,7 58
ist fur Familien sehr attraktiv. = 4,6 57
Skalavon 1, Stimme iiberhaupt nicht zu* bis 10 , Stimme voll und ganz zu* 1 2 3

10
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Gelsenkirchen — Facetten der Attraktivitat:
Nur geringe Unterschiede zwischen den Altersgruppen bel
der Bewertung der Attraktivitat

bhis29 30-49 50 Jahre
Jahre  Jahre und &lter

Gelsenkirchen -@-

bietet eine sehr hohe Lebensqualitét 5,1 4,7 4,6 )
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 4,8 4,8 51
hat eine attraktive Innenstadt 4,7 4,3 4.8
ist fur junge Leute sehr attraktiv.- 4,9 4,6 4,7
ist fur dtere Menschen sehr attraktiv. - 5,5 4,8 4.4

ist fur Familien sehr attraktiv.~ 5,0 4.3 4.6 (/

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

403



404



Stadtmarke Hamburg —
Markenstarke und Facetten der Attraktivitéat

405



Hamburg: Die zweltstarkste Stadtmar ke im Ranking

100%
Bekannt

98%

Wird mit bestimmten 89%
Vorstellungen verbunden
(,Markenbild*)

Schon besucht

' Hamburg

" Durchschnitt aller Stadte

Markenstérke:

7,6

(Durchschnitt aler Stéadte 5,6)

406



Hamburg: In allen Altersgruppen sehr stark, bel den
Jungeren (bis 29 Jahre) sogar die starkste Stadtmarke

Bekannt

Wird mit best.
Vorstellungen
verbunden

Schon besucht

bis 29 Jahre

98%

83%

50%

71%

36%

Markenstéarke:

7,8

(Durchschnitt aller Stadte 5,5)

100%

30 - 49 Jahre

100%

98%

89%

Markenstérke:

7,6

(Durchschnitt aler Stadte 5,5)

50 Jahre und &lter

99%

92%

66%

84%

52%

Markenstarke:

7,6

(Durchschnitt aller Stadte 5,8)
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Hamburg — Dimensionen der Markenstarke:
Bekommt bei gute Grinde zum Wohnen/L eben, Zuzugsbereitschaft
und Empfehlungsbereitschaft die besten Noten von allen Stadten

Hamburg —@- O dler Stadte
Markenstarke-Index 7,6 5,6

finde ich rundum sympathisch 7,7 59

Es gibt gute Grinde, in Hamburg zu wohnen und zu
leben

hat einen sehr guten Ruf 7,7 6,1

7,5 5,6

ist einzigartig 8,2 6,1

Ich kénnte mir vorstellen, nach Hamburg zu ziehen 6,0 3,6

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund
Hamburg zum Leben und Arbeiten zu empfehlen

ist eintolles Ziel fir eine Stadtereise 8,8 6,3

7,3 54

Ich glaube, Hamburg wird sich in der Zukunft sehr gut
entwickeln

Hamburg finde ich insgesamt sehr attraktiv.= 8,0 59

73 59

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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Hamburg — Dimensionen der Markenstarke:
Die Jingeren urteilen bei Zuzugsbereitschaft, gute Grinde zum
Wohnen/L eben und Empfehlungsbereitschaft am besten

bis29 30-49 50 Jahre
Jahre  Jahre und &lter

Hamburg @-
Markenstarke-Index 7,8 7,6 7,6

findeich rundum sympathisch 7,8 1,7 7,7

Es gibt gute Grinde, in Hamburg zu wohnen
und zu leben

hat einen sehr guten Ruf 7,8 7,6 7,8

7,9 7,4 7,3

R NA

ist einzigartig 8,3 8,3 8,0 \)

Ich kénnte mir vorstellen, nach Hamburg zu ziehen 6,4 6,0 6,0

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund 78 72 72

Hamburg zum Leben und Arbeiten zu empfehlen \
ist eintolles Ziel fur eine Stadtereiss 89 88 87 p ),
. - - / 3
Ich glaube, Hamburg wird sich in der Zukunft sehr gut 74 73 74 (
entwickeln \ .
Hamburg finde ich insgesamt sehr attraktivn. 80 81 8,0 )
Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6 7 8 9

10
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Hamburg — Facetten der Attraktivitat:
Alle Facetten der Attraktivitat deutlich Uber dem Durchschnitt

Hamburg - D adler Stadte

bietet eine sehr hohe Lebensqualitat 7,6 6,0
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 7,9 6,0
hat eine attraktive Innenstadt 7,8 6,3

ist fur junge Leute sehr attraktiv.-=~ 7,9 59

ist fur dtere Menschen sehr attraktiv. - 6,6 58

ist fur Familien sehr attraktiv. = 6,8 57

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10, Stimme voll und ganz zu* 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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Hamburg — Facetten der Attraktivitat:
Relativ homogenes Bild in allen Altersgruppen

bhis29 30-49 50 Jahre
Jahre  Jahre und &lter

Hamburg -@-

bietet eine sehr hohe Lebensgualitéat 7,1 77 7,8
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 7,8 79 8,0
hat eine attraktive Innenstadt 7,7 7,8 7,8

Ist fir junge Leute sehr attraktiv-~ 8,4 8,0 7,7

ist fur dtere Menschen sehr attraktiv. 6,3 6,8 6,6

ist fur Familien sehr attraktiv.- = 6,4 7,0 6,8

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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Stadtmarke Hannover —
Markenstarke und Facetten der Attraktivitéat

413



Hannover: Markenstarke durchschnittlich; Markenbild
und insbesonder e Besuch uberdurchschnittlich
99%

Bekannt
98%

Wird mit bestimmten

Vorstellungen verbunden
(,Markenbild*)

Schon besucht

' Hannover
" Durchschnitt aller Stadte

Markenstérke:

5,6

(Durchschnitt aler Stéadte 5,6)
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Hannover: In allen Altersgruppen als Stadtmarke
durchschnittlich stark

Bekannt

Wird mit best.
Vorstellungen
verbunden

Schon besucht

bis 29 Jahre

100%

98%

62%

50%

56%

36%

Markenstéarke:

S,/

(Durchschnitt aller Stadte 5,5)

30 - 49 Jahre

99%
98%

Markenstérke:

5,4

(Durchschnitt aler Stadte 5,5)

50 Jahre und &lter

98%

1%

66%

65%

52%

Markenstarke:

o,/

(Durchschnitt aller Stadte 5,8)
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Hannover — Dimensionen der Markenstarke:
Durch und durch durchschnittliche Werte; fallt nur bel
Einzigartigkeit etwas zurtick

Hannover - D adler Stadte
Markenstarke-Index 5,6 5,6

finde ich rundum sympathisch 5,9 59

Es gibt gute Grinde, in Hannover zu wohnen und zu
leben

hat einen sehr guten Ruf 6,3 6,1

54 56

ist einzigartig 5,6 6,1

Ich kdnnte mir vorstellen, nach Hannover zu ziehen 3,6 3,6

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund

Hannover zum Leben und Arbeiten zu empfehlen 56 54

N\
ist eintolles Ziel fir eine Stadtereise 6,1 6,3
Ich glaube, Hannover wird sich in der Zukunft sehr gut
: 6,1 59
entwickeln
Hannover finde ich insgesamt sehr attraktiv = 5,7 59
Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6

10
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Hannover — Dimensionen der Markenstarke:
Relativ homogenes Bild Uber die Altersgruppen

Hannover

M ar kenstar ke-1 ndex

finde ich rundum sympathisch

Es gibt gute Grinde, in Hannover zu wohnen
und zu leben

hat einen sehr guten Ruf
ist einzigartig
Ich kdnnte mir vorstellen, nach Hannover zu ziehen

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund
Hannover zum Leben und Arbeiten zu empfehlen

ist eintolles Ziel fur eine Stadtereise

Ich glaube, Hannover wird sich in der Zukunft sehr
gut entwickeln

Hannover finde ich insgesamt sehr attraktiv

5,7
5,8
5,7
6,4
5,7
39
5,7
6,3
6,1

6,2

Jahre und &lter

_._
54 5,7
5,8 6,0
52 55
6,2 6,4
5,8 55
31 39
54 58
5,9 6,2
5,8 6,3
5,6 58

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“

bis29 30-49 50 Jahre
Jahre

10
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Hannover — Facetten der Attraktivitat:
Bal fast allen Facetten durchschnittlich attraktiv; kann mit
wirtschaftlicher Stéarke punkten

Hannover - D adler Stadte

bietet eine sehr hohe Lebensqualitét 6,1 6,0
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 6,6 6,0
hat eine attraktive Innenstadt 6,1 6,3

ist fur junge Leute sehr attraktiv.- 6,1 59

ist fur dtere Menschen sehr attraktiv. 5,9 58

ist fur Familien sehr attraktiv. = 5,9 57

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10, Stimme voll und ganz zu* 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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Hannover — Facetten der Attraktivitat:
Die jungere Generation bewertet |nnenstadt und Attraktivitat flr
junge Leute etwas besser als die anderen Altersgruppen

bhis29 30-49 50 Jahre
Jahre  Jahre und &lter

Hannover -
bietet eine sehr hohe Lebensgualitét 6,2 6,1 6,1
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 6,6 6,5 6,7 >
hat eine attraktive Innenstadt 66 60 6,1 (’

ist fUr junge Leute sehr attraktiv =~ 6,4 6,0 6,0
ist fur dtere Menschen sehr attraktiv. = 5,9 59 59

ist fur Familien sehr attraktiv. =~ 6,0 57 6,0 J

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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Stadtmarke Karlsruhe —
Markenstarke und Facetten der Attraktivitéat
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Karlsruhe Durchschnittliche Markenstarke,
unter durchschnittlich ba Markenbild und Besuch
97%

Bekannt
98%

Wird mit bestimmten

Vorstellungen verbunden
(,Markenbild*)

Schon besucht

. Karlsruhe
" Durchschnitt aller Stadte

Markenstérke:

5,6

(Durchschnitt aler Stéadte 5,6)
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Karlsruhe: Als Stadtmarke bei der Gener ation 50+ etwas
starker alsin der mittleren und jungeren Alter sklasse

Bekannt

Wird mit best.
Vorstellungen
verbunden

Schon besucht

bis 29 Jahre 30 - 49 Jahre

99% 97%

98% 98%

34%

50%

25%

36%

Markenstéarke: Markenstérke:

5,2 5,4

(Durchschnitt aler Stadte 5,5) (Durchschnitt aler Stadte 5,5)

50 Jahre und &lter

96%

55%

41%

Markenstarke:

5,8

(Durchschnitt aller Stadte 5,8)
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Karlsruhe—Dimensionen der Markenstarke:
Durchschnittliche Noten in fast allen Dimensionen; leicht
unterdurchschnittlich bel Einzigartigkeit und Attraktivitat fr
Stadtereisen
Karlsruhe - D adler Stadte
Markenstarke-Index 5,6 5,6

finde ich rundum sympathisch 6,0 59

9

Es gibt gute Grunde, in Karlsruhe zu wohnen und zu 5.7 56 .
leben

hat einen sehr guten Ruf 6,3 6,1
Ist einzigartig 5,6 6,1

Ich konnte mir vorstellen, nach Karlsruhe zu ziehen 3,5 3,6
Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund 55 5.4

Karlsruhe zum Leben und Arbeiten zu empfehlen
ist ein tolles Ziel fiir eine Stédtereise 59 6,3 ?

Ich glaube, Karlsruhe wird sich in der Zukunft sehr gut

entwickeln 58 59

Karlsruhe finde ich insgesamt sehr attraktiv.-= 5,8 59

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6 7 8

10
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Karlsruhe— Dimensionen der Markenstarke:

Die ab 50-Jahrigen geben etwas bessere Noten als die mittlere

und jlngere Generation

Karlsruhe

M ar kenstar ke-1 ndex

finde ich rundum sympathisch

Es gibt gute Grinde, in Karlsruhe zu wohnen
und zu leben

hat einen sehr guten Ruf
ist einzigartig
Ich kdnnte mir vorstellen, nach Karlsruhe zu ziehen

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund
Karlsruhe zum Leben und Arbeiten zu empfehlen

ist eintolles Ziel fur eine Stadtereise

Ich glaube, Karlsruhe wird sich in der Zukunft sehr
gut entwickeln

Karlsruhe finde ich insgesamt sehr attraktiv

bis 29
Jahre

5,2
o)
53
6,0
52
34
53
5,5
5,5

5,8

30-49 50 Jahre

Jahre und &lter

_‘_
54 58
5,8 6,3
5,7 59
6,2 6,5
5,6 57
31 39
54 5,6
5,6 6,2
5,8 6,0
5,6 6,2

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“

10
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Karlsruhe — Facetten der Attraktivitat:
Durchgangig Bewertungen auf durchschnittlichem Niveau

Karlsruhe - D adler Stadte

bietet eine sehr hohe Lebensqualitat 6,3 6,0
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 6,2 6,0
hat eine attraktive Innenstadt 6,1 6,3

ist fur junge Leute sehr attraktiv. =~ 5,7 59

ist fur 8ltere Menschen sehr attraktiv = 5,9 58

ist fur Familien sehr attraktiv. 6,0 57

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10, Stimme voll und ganz zu* 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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Karlsruhe — Facetten der Attraktivitat:
Die ab 50-Jahrigen urteilen Uberwiegend etwas positiver alsdie
mittlere und jUngere Generation

Karlsruhe

bietet eine sehr hohe L ebensgualitét

ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt

hat el ne attraktive |nnenstadt

Ist fir junge Leute sehr attraktiv

ist fur altere Menschen sehr attraktiv

ist fur Familien sehr attraktiv

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“

6,1

53

5,7

52

6,1

6,1

bhis29 30-49 50 Jahre
Jahre

Jahre und &lter

X 2
6,2 6,5
6,3 6,5
6,0 6,4
5,7 6,0
5,8 5,9
6,0 6,0

10
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Stadtmarke Kiel —
Markenstarke und Facetten der Attraktivitéat
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Kid:

Gehort zu 10 starksten Stadtmarken

97%
Bekannt
98%

Wird mit bestimmten

Vorstellungen verbunden
(,Markenbild*)

Schon besucht

W Kiel

" Durchschnitt aller Stadte

Markenstérke:

6,2

(Durchschnitt aler Stéadte 5,6)
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Kid: Als Stadtmarke am starksten bal den
30- bis49-Jahrigen

Bekannt

Wird mit best.
Vorstellungen
verbunden

Schon besucht

bis 29 Jahre

97%

98%

48%

50%

33%
36%

Markenstéarke:

6,0

(Durchschnitt aller Stadte 5,5)

30 - 49 Jahre

96%
98%

Markenstérke:

6,3

(Durchschnitt aler Stadte 5,5)

50 Jahre und &lter

97%

75%

66%

56%

52%

Markenstarke:

6,2

(Durchschnitt aller Stadte 5,8)
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Kiel — Dimensionen der Markenstarke:
Erreicht stets Uberdurchschnittliche Werte; kann bei Sympathie
und als Ziel flr eine Stadterei se besonders punkten

Kiel - D adler Stadte
Markenstarke-Index 6,2 5,6
finde ich rundum sympathisch 6,7 59
Es gibt gute Grinde, in Kiel zu wohnen und zu leben 6,0 5,6
hat einen sehr guten Ruf 6,7 6,1
ist einzigartig 6,7 6,1

Ich kdnnte mir vorstellen, nach Kiel zu ziehen 4,2 3,6

Ich kdnnte mir vorstellen, einem guten Freund Kiel
zum Leben und Arbeiten zu empfehlen

ist eintolles Ziel fir eine Stadtereise 7,2 6,3
Ich glaube, Kiel wird sich in der Zukunft sehr gut

5,8 54

. 6,0 59
entwickeln
Kiel finde ich insgesamt sehr attraktiv. = 6,5 59
Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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Kiel — Dimensionen der Markenstarke:

Nur geringfugige Unterschiede zwischen den Altersgruppen;
Zuzugbereitschaft bel den ab 50-Jahrigen deutlich hoher

Kiel
M ar kenstar ke-Index

finde ich rundum sympathisch

Es gibt gute Grinde, in Kiel zu wohnen
und zu leben

hat einen sehr guten Ruf
ist einzigartig
Ich kdnnte mir vorstellen, nach Kiel zu ziehen

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund Kiel
zum Leben und Arbeiten zu empfehlen

ist eintolles Ziel fur eine Stadtereise

Ich glaube, Kiel wird sich in der Zukunft sehr gut
entwickeln

Kiel finde ich insgesamt sehr attraktiv

bis 29
Jahre

6,0
6,6
6,0
6,7
6,9
3.8
54
6,9
5,9

59

30-49 50 Jahre

Jahre und &lter

_‘_
6,3 6,2
7,0 6,5
6,1 58
7,0 6,6
6,6 6,6
3,7 47
59 59
7,4 7,2
6,1 5,9
6,9 6,4

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“

10
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Kiel — Facetten der Attraktivitat:
Bal Lebensgualitat sowie Attraktivitat fur atere Menschen
und Familien besser als der Stadtedurchschnitt bewertet

Kiel @~ D dler Stadte
bietet eine sehr hohe Lebensqualitét 6,4 6,0
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 5,8 6,0
hat eine attraktive Innenstadt 6,4 6,3
ist fUr junge Leute sehr attraktiv.-~ 6,0 59
ist fur dtere Menschen sehr attraktiv. - 6,4 58
ist fur Familien sehr attraktiv. = 6,5 57
Skalavon 1, Stimme Gberhaupt nicht zu* bis 10 , Stimme voll und ganz zu 1 2 3 4 5 6

10
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Kiel — Facetten der Attraktivitat:
Insbesondere die Jingeren halten Kiel fUr eine sehr attraktive Stadt
fUr dtere Menschen und Familien

bhis29 30-49 50 Jahre
Jahre  Jahre und &lter

Kiel .

bietet eine sehr hohe Lebensgualitét 6,3 6,6 6,3
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 5,7 59 5,7
hat eine attraktive Innenstadt 6,7 6,6 6,2

ist fUr junge Leute sehr attraktiv. 5,8 59 6,2 <
ist fur dtere Menschen sehr attraktiv. 7,0 6,5 6,1

ist fur Familien sehr attraktiv.~ 7,0 6,5 6,2

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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Stadtmarke Ko6ln —
Markenstarke und Facetten der Attraktivitéat
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Koln: Im Ranking der Stadtmarken auf Platz 5; weit
Uberdurchschnittlich baet Markenbild und Besuch

99%

Bekannt
98%

Wird mit bestimmten 88%
Vorstellungen verbunden
(,Markenbild*)
Schon besucht

.~ Kdin
" Durchschnitt aller Stadte
Markenstérke:

6,8

(Durchschnitt aler Stéadte 5,6)
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Koln: Als Stadtmarke stark in allen Altersgruppen,;
bel den JUngeren (bis 29 Jahre) sogar auf Platz 3 (vor Berlin)

Bekannt

Wird mit best.
Vorstellungen
verbunden

Schon besucht

bis 29 Jahre

99%

98%

82%

50%

65%

36%

Markenstéarke:

7,1

(Durchschnitt aller Stadte 5,5)

30 - 49 Jahre

100%

98%

90%

Markenstérke:

6,/

(Durchschnitt aler Stadte 5,5)

50 Jahre und &lter

99%

89%

66%

76%

52%

Markenstarke:

6,9

(Durchschnitt aller Stadte 5,8)
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Koln — Dimensionen der M arkenstarke:
In alen Dimensionen deutlich besser als der Durchschnitt bewertet

Koln - D adler Stadte
Markenstarke-Index 6,8 5,6
finde ich rundum sympathisch 7,1 59
Es gibt gute Grinde, in Koln zu wohnen und zu leben 6,5 5,6
hat einen sehr guten Ruf 7,2 6,1
ist einzigartig 7,5 6,1

Ich kdénnte mir vorstellen, nach Kéln zu ziehen 4,7 3,6

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund Kdln
zum L eben und Arbeiten zu empfehlen

ist ein tolles Ziel fir eine Stadtereise 7,9 6,3

Ich glaube, K&ln wird sich in der Zukunft sehr gut
entwickeln

KoIn finde ich insgesamt sehr attraktiv =~ 7,3 59

6,6 54

6,7 59

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10




Koln — Dimensionen der Markenstarke:
Bel gute Grunde zum Wohnen/L eben und Zuzugsbereitschaft von
den Jingeren besser bewertet als von den anderen Altersgruppen

bis29 30-49 50 Jahre
Jahre  Jahre und &lter

Koln @

Markenstarke-Index 7,1 6,7 6,9

findeich rundum sympathisch 6,7 7,0 7,3 /‘
Es gibt gute Griinde, in Koln zu wohnen 71 6.2 6,5
und zu leben
hat einen sehr guten Ruf 7,2 71 7.4
\
ist einzigarti 7,9 7,6 7,3
i )
Ich kénnte mir vorstellen, nach Kéln zu ziehen 5,7 4,3 47 | S
Ich kdnnte mir vorstellen, einem guten Freund Koln 6.9 6.4 6.7 \‘
zum Leben und Arbeiten zu empfehlen ’ ’ ’
ist ein tolles Ziel fir eine Stédtereise 82 7,8 80 >(
Ich glaube, K6In wird sich in der Zukunft sehr gut 6.8 6,6 6.8 C
entwickeln
Koln finde ich insgesamt sehr attraktiv =~ 7,6 7,1 7,4 \
Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6 7 8 9




Koln — Facetten der Attraktivitat:
In allen Facetten klar attraktiver als der Durchschnitt;
Ausnahme: Attraktivitat fir dtere Menschen

Kaéln @~ D dler Stadte

bietet eine sehr hohe Lebensqualitét 7,0 6,0
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 7,1 6,0
hat eine attraktive Innenstadt 7,6 6,3

ist fUr junge Leute sehr attraktiv = 7,6 59

ist fur dtere Menschen sehr attraktiv. 5,9 58

ist fur Familien sehr attraktiv. = 6,3 57

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5




Koln — Facetten der Attraktivitat:
Aus Sicht der jungeren Generation ist KOln noch mehr eine Stadt
fUr junge Leute als aus Sicht der anderen Altersgruppen

bhis29 30-49 50 Jahre
Jahre  Jahre und &lter

Koln -@-
bietet eine sehr hohe Lebensqualitédt 7,0 7,0 6,9 ?
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 7,2 7,0 71 d
hat eine attraktive Innenstadt 7,7 75 7,7 \
Ist fUr junge Leute sehr attraktiv =~ 8,2 1,7 7,3 )
A
ist fur dltere Menschen sehr attraktivn. 52 58 6,2 X
ist fur Familien sehr attraktiv. = 6,3 6,1 6,4

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6 7 8







Stadtmarke Leipzig —
Markenstarke und Facetten der Attraktivitéat
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Leipzig: Markenstérke etwas Uber dem Durchschnitt

98%
Bekannt
98%

Wird mit bestimmten

Vorstellungen verbunden
(,Markenbild*)

Schon besucht

. Leipzig

" Durchschnitt aller Stadte

Markenstérke:

6,0

(Durchschnitt aler Stéadte 5,6)

446



Leipzig: Deutlich bessere Werte bel den ab 50-Jahrigen

Bekannt

Wird mit best.
Vorstellungen
verbunden

Schon besucht

bis 29 Jahre 30 - 49 Jahre

99% 98%

53%

98%

50%

33%
36%
Markenstarke: Markenstarke:
55 5,8

(Durchschnitt aler Stadte 5,5) (Durchschnitt aler Stadte 5,5)

50 Jahre und &lter

97%

3%

66%

S57%

52%

Markenstarke:

6,4

(Durchschnitt aller Stadte 5,8)
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Leipzig— Dimensionen der Markenstarke:
Als Zidl fur eine Stadtereise und bezlglich der erwarteten
Entwicklung in der Zukunft klar Gber dem Stadtedurchschnitt

Leipzig —©- D dler Stadte
Markenstarke-lndex 6,0 5,6
finde ich rundum sympathisch 6,3 59 ’
Es gibt gute Griinde, in Leipzig zu wohnen und zu 57 56 ®

leben

hat einen sehr guten Ruf 6,4 6,1

ist einzigartig 6,7 6,1

Ich kénnte mir vorstellen, nach Leipzig zu ziehen 3,5 3,6

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund Leipzig 56 54

zum Leben und Arbeiten zu empfehlen ™ ’

ist eintolles Ziel fir eine Stadtereise 7,2 6,3
Ich glaube, Leipzig wird sich in der Zukunft sehr gut

: 6,6 59
entwickeln

Leipzig finde ich insgesamt sehr attraktiv. = 6,1 59

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6 7 8

10
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Lelpzig— Dimensionen der Markenstarke:
Durchweg positivere Bewertungen durch die Generation 50+

bis29 30-49 50 Jahre
Jahre  Jahre und &lter

Leipzig .
Markenstdrke-Index 5,5 58 6,4
findeich rundum sympathisch 5,7 6,0 6,7

Es gibt gute Griinde, in Leipzig zu wohnen
und zu leben

hat einen sehr guten Ruf 5,6 6,2 6,8

55 5,6 59

ist einzigartig 6,7 6,7 6,7

Ich kénnte mir vorstellen, nach Leipzig zu ziehen 2,8 3,2 41

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund
Leipzig zum Leben und Arbeiten zu empfehlen

ist eintolles Ziel fir eine Stadtereise 6,5 7,0 75

Ich glaube, Leipzig wird sich in der Zukunft sehr gut
entwickeln

Leipzig finde ich insgesamt sehr attraktiv = 5,4 6,0 6,6

50 5,0 6,3

6,4 6,4 6,8

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6 7




L elpzig — Facetten der Attraktivitat:

L ebensqualitéat und Wirtschaftskraft auf durchschnittlichem Niveau;
sonst Uberdurchschnittliche Bewertungen (besonders fir die
Attraktivitat der Innenstadt)

Leipzig - D adler Stadte

bietet eine sehr hohe Lebensqualitét 6,0 6,0
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 6,1 6,0
hat eine attraktive Innenstadt 6,8 6,3

ist fUr junge Leute sehr attraktiv. = 6,3 59

ist fur dtere Menschen sehr attraktiv. 6,1 58

ist fur Familien sehr attraktiv. 6,0 57

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10, Stimme voll und ganz zu* 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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L elpzig — Facetten der Attraktivitat:
Die ab 50-Jahrigen halten Lelpzig in fast jeder Hinsicht fUr
attraktiver als die anderen Altersgruppen

bhis29 30-49 50 Jahre
Jahre  Jahre und &lter

Leipzig @-

bietet eine sehr hohe Lebensqualitét 5,4 6,0 6,4
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 5,7 5,7 6,5
hat eine attraktive Innenstadt 6,8 6,7 7,0

ist fur junge Leute sehr attraktiv. = 5,9 6,1 6,6

ist fur dtere Menschen sehr attraktiv. 6,1 6,1 6,0

ist fur Familien sehr attraktiv. = 5,6 59 6,1 J

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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Stadtmar ke Magdeburg —
Markenstarke und Facetten der Attraktivitat

453



Magdeburg: Eine der schwachsten Stadtmarken im

Ranking

97%
Bekannt
98%

Wird mit bestimmten

Vorstellungen verbunden
(,Markenbild*)

Schon besucht

' Magdeburg
" Durchschnitt aller Stadte

Markenstérke:

4,6

(Durchschnitt aler Stéadte 5,6)
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Magdeburg: In allen Alter sgruppen eine schwache
Stadtmarke

bis 29 Jahre 30 - 49 Jahre 50 Jahre und alter

97% 97%

98%

98%

= .

Vorstellungen
verbunden 50% - 66%
22% 41%
Schon besucht
B
Markenstéarke: Markenstérke: Markenstérke:
4,4 4,6 4,7

(Durchschnitt aler Stadte 5,5) (Durchschnitt aller Stadte 5,5) (Durchschnitt aller Stadte 5,8)
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Magdeburg — Dimensionen der Markenstarke:
In alen Dimensionen unter dem Durchschnitt

Magdeburg —@- O dler Stadte
Markenstarke-Index 4,6 5,6

finde ich rundum sympathisch 4,9 59

Es gibt gute Grinde, in Magdeburg zu wohnen und zu
leben

hat einen sehr guten Ruf 5,0 6,1

44 56

ist einzigartig 5,3 6,1

Ich kénnte mir vorstellen, nach Magdeburg zu ziehen 2,5 3,6

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund
Magdeburg zum Leben und Arbeiten zu empfehlen

ist eintolles Ziel fir eine Stadtereise 5,5 6,3

Ich glaube, Magdeburg wird sich in der Zukunft sehr
gut entwickeln

Magdeburg finde ich insgesamt sehr attraktiv.-= 4,7 59

4,1 54

51 59

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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Magdeburg — Dimensionen der Markenstarke:
Sehr homogenes Bild in den verschiedenen Altersgruppen

Magdeburg

M ar kenstar ke-1 ndex

finde ich rundum sympathisch

Es gibt gute Griinde, in Magdeburg zu wohnen
und zu leben

hat einen sehr guten Ruf
ist einzigartig
Ich kénnte mir vorstellen, nach Magdeburg zu ziehen

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund
Magdeburg zum Leben und Arbeiten zu empfehlen

ist eintolles Ziel fur eine Stadtereise

Ich glaube, Magdeburg wird sich in der Zukunft sehr
gut entwickeln

Magdeburg finde ich insgesamt sehr attraktiv

bis 29
Jahre

4,4
4.8
4,0
48
56
2,3
37
5.1
4.9

4,3

30-49 50 Jahre

Jahre und &lter

_‘_
4,6 4,7
4.8 51
4,4 4,5
51 49
5,6 51
2,5 2,6
4.0 4,4
5,5 5,6
5,0 5,2
4,7 4,9

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“

(
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3 4
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6

10
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Magdeburg — Facetten der Attraktivitat:
In alen Facetten unterdurchschnittlich attraktiv

Magdeburg - D adler Stadte

bietet eine sehr hohe Lebensqualitat 4,8 6,0
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 4,6 6,0
hat eine attraktive Innenstadt 5,5 6,3
ist fUr junge Leute sehr attraktiv.- 4,8 59
ist fur 8ltere Menschen sehr attraktiv =~ 5,2 58
ist fur Familien sehr attraktiv. = 5,0 57

Skalavon 1, Stimme iiberhaupt nicht zu* bis 10 , Stimme voll und ganz zu* 1 2 3

10
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Magdeburg — Facetten der Attraktivitat:
Die verschiedenen Altersgruppen urteilen sehr ahnlich

Magdeburg

bietet eine sehr hohe L ebensgualitét
Ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt
hat eine attraktive |nnenstadt

Ist fir junge Leute sehr attraktiv

ist fUr atere Menschen sehr attraktiv

ist fur Familien sehr attraktiv

bhis29 30-49 50 Jahre
Jahre  Jahre und &lter

_._

4,7 4,7 4.8
4,2 4.4 4.8
5,5 54 5,6
4.6 4,8 4,8
54 53 5,0

52 5,0 4,9

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“

10
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Stadtmarke Mainz —
Markenstarke und Facetten der Attraktivitéat
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Mainz: Im Stadtmarken-Ranking im Mittelfeld; be
Besuch unterdurchschnittlich

98%
Bekannt
98%

Wird mit bestimmten

Vorstellungen verbunden
(,Markenbild*)

Schon besucht

. Mainz

" Durchschnitt aller Stadte

Markenstérke:

5,8

(Durchschnitt aler Stéadte 5,6)
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Mainz: Bessere Bewertungen durch die Generation 50+ als
durch die anderen Altersgruppen

Bekannt

Wird mit best.
Vorstellungen
verbunden

Schon besucht

bis 29 Jahre

98%

98%

39%

50%

23%
36%

Markenstéarke:

2,3

(Durchschnitt aller Stadte 5,5)

30 - 49 Jahre

98%
98%

Markenstérke:

5,6

(Durchschnitt aler Stadte 5,5)

50 Jahre und &lter

98%

1%

66%

52%

52%

Markenstarke:

6,1

(Durchschnitt aller Stadte 5,8)
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Mainz — Dimensionen der M arkenstarke:

Entspricht in fast allen Dimensionen dem Durchschnitt aller

Stadte

Mainz

M ar kenstarke-1ndex

finde ich rundum sympathisch

Es gibt gute Grinde, in Mainz zu wohnen und zu leben
hat einen sehr guten Ruf

ist einzigartig

Ich konnte mir vorstellen, nach Mainz zu ziehen

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund Mainz
zum Leben und Arbeiten zu empfehlen

ist ein tolles Ziel fir eine Stadtereise

Ich glaube, Mainz wird sich in der Zukunft sehr gut
entwickeln

Mainz finde ich insgesamt sehr attraktiv

5,8
6,2
5,7
6.4
6,1
4,0
5,6
6,3
5,9

6,0

—©- D dler Stadte

5,6
59
5,6
6.1
6,1
3,6
5,4
6,3
59

5,9

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“

=

o
(67]
o -
~
oo

10
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Mainz — Dimensionen der M arkenstarke:
Die Alteren urteilen am positivsten

bis29 30-49 50 Jahre
Jahre  Jahre und &lter

Mainz @
Markenstarke-Index 5,3 5,6 6,1
findeich rundum sympathisch 5,6 6,0 6,5

Es gibt gute Grinde, in Mainz zu wohnen
und zu leben

hat einen sehr guten Ruf 5,8 6,4 6,7

53 54 6,1

ist einzigartig 5,4 6,3 6,2 / )
Ich konnte mir vorstellen, nach Mainz zu ziehen 4,0 3,3 45 ./\
Ich kdnnte mir vorstellen, einem guten Freund Mainz

zum Leben und Arbeiten zu empfehlen 48 53 60

ist eintolles Ziel fir eine Stadtereise 5,6 0,1 6,7

Ich glaube, Mainz wird sich in der Zukunft sehr gut
entwickeln

Mainz finde ich insgesamt sehr attraktiv =~ 5,7 55 6,5

5,8 5,8 6,0

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6

10
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Mainz — Facetten der Attraktivitat:
In allen Facetten durchschnittlich bzw. leicht Uberdurchschnittlich

attraktiv

Mainz @~ D dler Stadte

bietet eine sehr hohe Lebensqualitat 6,4 6,0
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 6,1 6,0
hat eine attraktive Innenstadt 6,4 6,3

ist fur junge Leute sehr attraktiv. 5,9 59

ist fur 8ltere Menschen sehr attraktiv =~ 6,1 58

ist fur Familien sehr attraktiv. = 5,9 57

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10, Stimme voll und ganz zu* 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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Mainz — Facetten der Attraktivitat:
Je dlter die Zielgruppe ist, umso besser bewertet sie die
einzelnen Attraktivitatsfacetten

bhis29 30-49 50 Jahre
Jahre  Jahre und &lter

Mainz -@-

bietet eine sehr hohe Lebensgualitét 5,9 6,4 6,5
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 5,5 59 6,4
hat eine attraktive Innenstadt 6,1 6,1 6,6

ist fUr junge Leute sehr attraktiv.- 5,6 5,6 6,2

ist fUr atere Menschen sehr attraktiv. 5,4 6,1 6,2

ist fur Familien sehr attraktiv.~ 5,7 57 6,1

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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Stadtmarke Mannhaem —
Markenstarke und Facetten der Attraktivitéat

469



Mannhem:
Ranking

Gehort zu den schwacheren Stadtmarken im

97%
Bekannt
98%

Wird mit bestimmten

Vorstellungen verbunden
(,Markenbild*)

Schon besucht

- Mannheim
" Durchschnitt aller Stadte

Markenstérke:

4,8

(Durchschnitt aler Stéadte 5,6)
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Mannheim: In allen Alter sgruppen als Stadtmarke relativ

schwach

Bekannt

Wird mit best.
Vorstellungen
verbunden

Schon besucht

bis 29 Jahre

98%

98%

44%

50%

28%

36%

Markenstéarke:

4,7

(Durchschnitt aller Stadte 5,5)

30 - 49 Jahre

98%
98%

Markenstérke:

4,8

(Durchschnitt aler Stadte 5,5)

50 Jahre und &lter

97%

48%

66%

40%

52%

Markenstarke:

4.8

(Durchschnitt aller Stadte 5,8)
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Mannhem — Dimensionen der Markenstarke:
In allen Dimensionen unterdurchschnittlich

Mannheim - D adler Stadte
Markenstarke-Index 4,8 5,6

finde ich rundum sympathisch 4,9 59

Es gibt gute Grinde, in Mannheim zu wohnen und zu
leben

hat einen sehr guten Ruf 5,3 6,1

4,9 5,6

ist einzigartig 5,3 6,1

Ich kdnnte mir vorstellen, nach Mannheim zu ziehen 3,0 3,6

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund
Mannheim zum Leben und Arbeiten zu empfehlen

ist eintolles Ziel fir eine Stadtereise 5,0 6,3

Ich glaube, Mannheim wird sich in der Zukunft sehr
gut entwickeln

Mannheim finde ich insgesamt sehr attraktiv. = 4,8 59

4,7 54

52 59

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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Mannhem — Dimensionen der Markenstarke:

Homogenes Bild in den verschiedenen Altersgruppen

Mannheim

M ar kenstar ke-1 ndex

finde ich rundum sympathisch

Es gibt gute Griinde, in Mannheim zu wohnen
und zu leben

hat einen sehr guten Ruf
ist einzigartig
Ich kdnnte mir vorstellen, nach Mannheim zu ziehen

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund
Mannheim zum L eben und Arbeiten zu empfehlen

ist eintolles Ziel fur eine Stadtereise

Ich glaube, Mannheim wird sich in der Zukunft sehr
gut entwickeln

Mannheim finde ich insgesamt sehr attraktiv

bis 29
Jahre

4,7
4,5
5,1
5,4
5,4
34
4,4
4,9
5,0

4,7

30-49 50 Jahre

Jahre und &lter

_‘_
4.8 4.8
5,1 4.8
50 4.8
5,1 54
5,3 52
2,8 3,0
4.8 4,7
4.8 5,2
5,2 5,3
4,9 4,9

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“

10
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Mannheim — Facetten der Attraktivitat:
Unterdurchschnittliche Bewertungen aller Facetten
(Ausnahme: wirtschaftliche Stéarke)

Mannheim @~ D dler Stadte

bietet eine sehr hohe Lebensqualitét 5,4 6,0
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 5,9 6,0
hat eine attraktive Innenstadt 5,3 6,3
ist fUr junge Leute sehr attraktiv. = 5,3 59
ist fur dtere Menschen sehr attraktiv. 5,3 58
ist fur Familien sehr attraktiv. = 5,2 57

Skalavon 1, Stimme iiberhaupt nicht zu* bis 10 , Stimme voll und ganz zu* 1 2 3 4

10
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Mannheim — Facetten der Attraktivitat:
Die verschiedenen Altersgruppen urteilen ahnlich

bhis29 30-49 50 Jahre
Jahre  Jahre und &lter

Mannheim -@-

bietet eine sehr hohe Lebensgualitét 5,3 55 52
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 5,5 6,0 6,0
hat eine attraktive Innenstadt 5,2 5,6 51

ist fur junge Leute sehr attraktiv - 5,1 54 54

ist fur dtere Menschen sehr attraktiv. 5,8 55 5,0

ist fur Familien sehr attraktiv. = 5,1 53 51

.

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3

10
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Stadtmar ke M onchengladbach —
Markenstarke und Facetten der Attraktivitat
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M onchengladbach: Eine der schwachsten Stadtmarken im
Ranking; sehr schwach auch bal Markenbild und Besuch
96%

Bekannt
98%

Wird mit bestimmten

Vorstellungen verbunden
(,Markenbild*)

Schon besucht

| Monchengladbach
" Durchschnitt aller Stadte

Markenstérke:

4,5

(Durchschnitt aler Stéadte 5,6)
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M onchengladbach: Bel allen Altersgruppen als
Stadtmar ke schwach

Bekannt

Wird mit best.
Vorstellungen
verbunden

Schon besucht

bis 29 Jahre 30 - 49 Jahre

99% 98%

98% 98%

33%

50%

19%

36%

Markenstéarke: Markenstérke:

4.4 4,3

(Durchschnitt aler Stadte 5,5) (Durchschnitt aler Stadte 5,5)

50 Jahre und &lter

93%

39%

66%

22%

52%

Markenstarke:

4,7

(Durchschnitt aller Stadte 5,8)
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M onchengladbach — Dimensionen der Markenstarke:
Wird in samtlichen Dimensionen deutlich schlechter
bewertet als der Durchschnitt

M 6nchengladbach - D adler Stadte
Markenstdrke-Index 45 56

finde ich rundum sympathisch 4,9 59

Es gibt gute Grinde, in Mdnchengladbach zu wohnen
und zu leben

hat einen sehr guten Ruf 4,9 6,1

4,7 5,6

ist einzigartig 4,8 6,1

Ich kdnnte mir vorstellen, nach Mdnchengladbach zu
ziehen

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund
Monchengladb. zum Leben und Arbeiten zu empfehlen

ist eintolles Ziel fir eine Stadtereise 4,6 6,3

Ich glaube, Ménchengladbach wird sich in der Zukunft
sehr gut entwickeln

Monchengladbach finde ich insgesamt sehr attraktiv.- 4,5 59

2,7 3,6

44 54

48 59

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6

10
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M onchengladbach — Dimensionen der Markenstarke:

Die dtere Generation urtellt geringfligig positiver

M 6nchengladbach

M ar kenstar ke-1 ndex

finde ich rundum sympathisch

Es gibt gute Grinde, in Mdnchengladbach zu wohnen
und zu leben

hat einen sehr guten Ruf

ist einzigartig

Ich kénnte mir vorstellen, nach Mdnchengladbach zu
ziehen

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund
Monchenglad. zum Leben und Arbeiten zu empfehlen

ist ein tolles Ziel fur eine Stadtereise

Ich glaube, M 6nchengladbach wird sich in der
Zukunft sehr gut entwickeln

M onchengladbach finde ich insgesamt sehr attraktiv

bis 29
Jahre

4,4
4,4
4.8
47
5,0
2,8
43
45
4,7

4,2

30-49 50 Jahre

Jahre und &lter

_._
4,3 4,7
4,7 52
4,5 4.8
4,7 51
4.8 4.8
2,5 2,9
4,0 4,7
4,4 4,7
4,7 5,0
4,2 4.8

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“

\

10
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M Onchengladbach — Facetten der Attraktivitéat:
In alen Facetten deutlich unterdurchschnittlich bewertet

M 6nchengladbach - D adler Stadte
bietet eine sehr hohe Lebensqualitat 5,0 6,0
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 4,9 6,0
hat eine attraktive Innenstadt 4,8 6,3
ist fur junge Leute sehr attraktiv =~ 4,7 59
ist fur 8ltere Menschen sehr attraktiv =~ 4,9 58
ist fur Familien sehr attraktiv. 4,8 57
Skalavon 1, Stimme iiberhaupt nicht zu* bis 10 , Stimme voll und ganz zu* 1 2 3 4 5 6

10
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M Onchengladbach — Facetten der Attraktivitéat:

Sehr homogenes Bild in den Altersgruppen

bhis29 30-49 50 Jahre
Jahre  Jahre und &lter

M 6nchengladbach -@-

bietet eine sehr hohe Lebensgualitét 4,8 51 51
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 4,7 4,8 51
hat eine attraktive Innenstadt 4,7 4.8 4,9

ist fUr junge Leute sehr attraktiv =~ 4,8 4,5 4,9

ist fur dtere Menschen sehr attraktiv. 4,8 51 4,8

ist fur Familien sehr attraktiv. = 5,1 5,0 4.6

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3

10
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Stadtmarke M Unchen —
Markenstarke und Facetten der Attraktivitéat

485



M Unchen: Deutschlands starkste Stadtmar ke 2010

99%
Bekannt
98%

Wird mit bestimmten 89%
Vorstellungen verbunden
(,Markenbild*)

Schon besucht

| Minchen

" Durchschnitt aller Stadte

Markenstérke:

[,/

(Durchschnitt aler Stéadte 5,6)
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M Unchen: Sehr starke Markein allen Alter sklassen

Bekannt

Wird mit best.
Vorstellungen
verbunden

Schon besucht

bis 29 Jahre

99%

98%

84%

50%

67%

36%

Markenstéarke:

7,6

(Durchschnitt aller Stadte 5,5)

30 - 49 Jahre

99%
98%

90%

80%

Markenstérke:

[,/

(Durchschnitt aler Stadte 5,5)

50 Jahre und &lter

99%

90%

84%

Markenstarke:

7,8

(Durchschnitt aller Stadte 5,8)
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M Unchen — Dimensionen der Markenstarke:
Munchen liegt in allen Dimensionen deutlich Gber dem
Durchschnitt

M inchen - D adler Stadte
Markenstarke-Index 7,7 5,6

finde ich rundum sympathisch 7,8 59

Es gibt gute Grinde, in Minchen zu wohnen und zu
leben

hat einen sehr guten Ruf 8,1 6,1

74 56

ist einzigartig 8,2 6,1

Ich kdénnte mir vorstellen, nach Minchen zu ziehen 5,8 3,6

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund
Mnchen zum Leben und Arbeiten zu empfehlen

ist eintolles Ziel fir eine Stadtereise 8,8 6,3

Ich glaube, Miinchen wird sich in der Zukunft sehr gut
entwickeln

Mnchen finde ich insgesamt sehr attraktiv = 8,2 59

7,2 54

79 59

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6

10
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M Unchen — Dimensionen der Markenstarke:
Homogenes Bild in den verschiedenen Altersgruppen

bis29 30-49 50 Jahre
Jahre  Jahre und &lter

Mlnchen @
Markenstarke-lndex 7,6 7,7 7.8

findeich rundum sympathisch 7,6 7,6 8,1
Es gibt gute Grinde, in Miinchen zu wohnen 72 75 74
und zu leben
hat einen sehr gutenRuf 81 79 83 ¥
\
iteinzigatig 7.8 85 82 D )
Ich kdnnte mir vorstellen, nach Minchen zu ziehen 6,2 53 6,0
Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund 71 71 74

Mnchen zum L eben und Arbeiten zu empfehlen
ist ein tolles Ziel fur eine Stadtereise 8,8 8,8 8,8

Ich glaube, Miinchen wird sich in der Zukunft sehr gut
entwickeln

M Unchen finde ich insgesamt sehr attraktiv. = 7,8 8,3 8,3

75 79 80 C

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6 7 8

10
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M Unchen — Facetten der Attraktivitat:
Exzellente Werte, insbesondere beztiglich wirtschaftlicher
Starke und der Attraktivitét der Innenstadt

M inchen - D adler Stadte

bietet eine sehr hohe Lebensqualitét 8,0 6,0
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 8,5 6,0
hat eine attraktive Innenstadt 8,4 6,3

ist fur junge Leute sehr attraktiv. = 8,1 59

ist fur dtere Menschen sehr attraktiv. 6,9 58

ist fur Familien sehr attraktiv.= 7,0 57

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10, Stimme voll und ganz zu* 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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M Unchen — Facetten der Attraktivitat:
Homogenes Bild in den verschiedenen Altersgruppen

bhis29 30-49 50 Jahre
Jahre  Jahre und &lter

M tnchen -@-

bietet eine sehr hohe Lebensqualitét 7,8 8,0 8,2
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 8,2 8,6 8,5
hat eine attraktive Innenstadt 8,2 8,5 8,5

ist fUr junge Leute sehr attraktiv. 8,3 8,0 81

ist fur altere Menschen sehr attraktiv -~ 7,3 6,8 6,8

ist fur Familien sehr attraktiv.-~ 7,3 6,9 7,0

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5

10
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Stadtmarke M Unster —
Markenstarke und Facetten der Attraktivitéat

493



MUnster: Als Stadtmarke im vorderen Mittelfeld:
M ar kenbild und Besuch laeicht unterdurchschnittlich

96%
Bekannt
98%

Wird mit bestimmten

Vorstellungen verbunden
(,Markenbild*)

Schon besucht

. Munster
" Durchschnitt aller Stadte

Markenstérke:

6,0

(Durchschnitt aler Stéadte 5,6)
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Minster: Bel den Jingeren als Stadtmar ke etwas
schwacher alsin den anderen Altersgruppen

Bekannt

Wird mit best.
Vorstellungen
verbunden

Schon besucht

bis 29 Jahre

96%

40%

98%

50%

34%

36%

Markenstérke:

5,6

(Durchschnitt aller Stadte 5,5)

30 - 49 Jahre

97%

98%

Markenstérke:

6,1

(Durchschnitt aler Stadte 5,5)

50 Jahre und &lter

96%

58%

66%

45%

52%

Markenstarke:

6,1

(Durchschnitt aller Stadte 5,8)
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Miunster — Dimensionen der Markenstarke:
In fast allen Dimensionen leicht Uberdurchschnittlich
beurtallt

M Unster - D adler Stadte
Markenstarke-Index 6,0 5,6

findeich rundum sympathisch 6,4 5,9

Es gibt gute Grinde, in Minster zu wohnen und zu
leben

hat einen sehr guten Ruf 6,6 6,1

6,0 5,6

ist einzigartig 6,3 6,1

Ich kdnnte mir vorstellen, nach Minster zu ziehen 4,2 3,6

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund M inster
zum Leben und Arbeiten zu empfehlen

ist eintolles Ziel fir eine Stadtereise 6,5 6,3

Ich glaube, Mnster wird sich in der Zukunft sehr gut
entwickeln

Mnster finde ich insgesamt sehr attraktiv = 6,3 59

59 54

58 59

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5

10
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Munster — Dimensionen der Markenstarke:
Die Bewertungen der Jingeren fallen gegentiber den anderen

belden Altersgruppen etwas ab

M Unster

M ar kenstar ke-1 ndex

finde ich rundum sympathisch

Es gibt gute Grinde, in Minster zu wohnen
und zu leben

hat einen sehr guten Ruf
ist einzigartig
Ich kdénnte mir vorstellen, nach Minster zu ziehen

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund
Mnster zum Leben und Arbeiten zu empfehlen

ist eintolles Ziel fur eine Stadtereise

Ich glaube, Minster wird sich in der Zukunft sehr gut
entwickeln

Minster finde ich insgesamt sehr attraktiv

bis 29
Jahre

5,6
6,0
5,6
6,0
58
4,0
53
6,0
5,6

6,0

30-49 50 Jahre

Jahre und &lter

_‘_
6,1 6,1
6,5 6,5
6,1 6,1
6,9 6,7
6,6 6,2
4,0 4,4
58 6,1
6,6 6,7
5,9 5,9
6,5 6,4

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“

10
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MUnster — Facetten der Attraktivitat:
|nnenstadt und Attraktivitéat fur Familien werden deutlich
besser bawertet als der Durchschnitt

M Unster - D adler Stadte

bietet eine sehr hohe Lebensqualitét 6,3 6,0
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 5,8 6,0
hat eine attraktive Innenstadt 7,0 6,3

ist fur junge Leute sehr attraktiv =~ 6,2 59

ist fur dtere Menschen sehr attraktiv. - 6,3 58

ist fur Familien sehr attraktiv. 6,4 57

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10, Stimme voll und ganz zu* 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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MUnster — Facetten der Attraktivitat:
Relativ geringe Unterschiede zwischen den Altersgruppen

M Unster

bietet eine sehr hohe L ebensgualitét

ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt

hat el ne attraktive |nnenstadt

Ist fir junge Leute sehr attraktiv

ist fur altere Menschen sehr attraktiv

ist fur Familien sehr attraktiv

bhis29 30-49 50 Jahre
Jahre  Jahre und &lter

_._

6,2 6,5 6,3
5,5 58 58
6,7 7,2 6,9
5,8 6,6 6,1
6,6 6,0 6,5

6,5 6,6 6,2

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“

~

10
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Stadtmarke NUrnberg —
Markenstarke und Facetten der Attraktivitéat
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NUrnberg: Unter den Top 10 der Stadtmarken; auch bel
Markenbild und Besuch vorne dabel
99%

Bekannt
98%

Wird mit bestimmten

Vorstellungen verbunden
(,Markenbild*)

Schon besucht

"~ Nurnberg
" Durchschnitt aller Stadte

Markenstérke:

6,6

(Durchschnitt aler Stéadte 5,6)
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NUrnberg: In allen Zielgruppen eine starke Stadtmarke

Bekannt

Wird mit best.
Vorstellungen
verbunden

Schon besucht

bis 29 Jahre

99%

56%

98%

50%

41%

36%

Markenstérke:

6,4

(Durchschnitt aller Stadte 5,5)

30 - 49 Jahre

98%
98%

Markenstérke:

6,5

(Durchschnitt aler Stadte 5,5)

50 Jahre und &lter

99%

82%

66%

67%

52%

Markenstarke:

6,/

(Durchschnitt aller Stadte 5,8)
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NUrnberg — Dimensionen der Markenstarke:
In allen Dimensionen starker as der Durchschnitt

NUrnberg —@- O dler Stadte
Markenstarke-Index 6,6 5,6

finde ich rundum sympathisch 6,8 59

Es gibt gute Griinde, in NUrnberg zu wohnen und zu
leben

hat einen sehr guten Ruf 7,0 6,1

6,5 5,6

Ist einzigartig 7,1 6,1

Ich kénnte mir vorstellen, nach NUrnberg zu ziehen 4,7 3,6

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund
Nurnberg zum Leben und Arbeiten zu empfehlen

ist eintolles Ziel fir eine Stadtereise 7,5 6,3

Ich glaube, Nirnberg wird sich in der Zukunft sehr gut
entwickeln

Nurnberg finde ich insgesamt sehr attraktiv. 6,9 59

6,1 54

65 59

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4

10

504



NUrnberg — Dimensionen der Markenstarke:
Sehr homogenes Bild in den verschiedenen Altersgruppen

bis29 30-49 50 Jahre
Jahre  Jahre und &lter

Nirnberg @
Markenstarke-Index 64 65 6,7

findeich rundum sympathisch 6,6 6,8 6,9 }
Es gibt gute Griinde, in NUrnberg zu wohnen 6,3 6.4 6.6 (
und zu leben \
hat einen sehr guten Ruf 69 7,0 7.1 (
|
ist énzigatig 69 7.2 7.4 D)
Ich kénnte mir vorstellen, nach Nurnberg zu ziehen 4,6 4,6 4.8 q /
Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund 58 6.0 6.4 \ e
NUrnberg zum Leben und Arbeiten zu empfehlen ™ ’ ’ N
ist eintolles Ziel fir eine Stadtereise 71 75 7,6 }
Ich glaube, Nlrnberg wird sich in der Zukunft sehr 65 6.4 6,6 C
gut entwickeln \

Nurnberg finde ich insgesamt sehr attraktiv.-= 6,5 7,0 7,0

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6 7

10
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NUrnberg — Facetten der Attraktivitat:
Alle Facetten werden Uberdurchschnittlich gut bewertet;
besonders punkten kann NUrnberg mit seiner Innenstadt

NUrnberg @~ D dler Stadte

bietet eine sehr hohe Lebensqualitét 6,8 6,0
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 6,6 6,0
hat eine attraktive Innenstadt 7,4 6,3
ist fUr junge Leute sehr attraktiv. = 6,4 59
ist fur dtere Menschen sehr attraktiv. - 6,6 58
ist fur Familien sehr attraktiv. = 6,6 57

Skalavon 1, Stimme iiberhaupt nicht zu* bis 10 , Stimme voll und ganz zu* 1 2 3 4 5

10
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NUrnberg Facetten der Attraktivitat:
Kaum Unterschiede in der Bewertung durch die verschiedenen
Altersgruppen

bhis29 30-49 50 Jahre
Jahre  Jahre und &lter

Ndrnberg -@-

bietet eine sehr hohe Lebensgualitét 6,6 6,9 6,8
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 6,5 6,6 6,5
hat eine attraktive Innenstadt 7,1 7,2 7,5

Ist fUr junge Leute sehr attraktiv. -~ 6,3 6,2 6,5 q
ist fur dtere Menschen sehr attraktiv. -~ 6,7 6,8 6,4

ist fur Familien sehr attraktiv. = 6,5 6,7 6,5

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6
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Stadtmar ke Potsdam —
Markenstarke und Facetten der Attraktivitéat

509



Potsdam: Starke Stadtmarke; bei Markenbild und
Besuch knapp Uberdurchschnittlich

97%
Bekannt
98%

Wird mit bestimmten

Vorstellungen verbunden
(,Markenbild*)

Schon besucht

. Potsdam
" Durchschnitt aller Stadte

Markenstérke:

6,5

(Durchschnitt aler Stéadte 5,6)
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Potsdam: Als Stadtmarke bel jungen Leuten etwas
schwacher alsin den anderen Alter sklassen

Bekannt

Wird mit best.
Vorstellungen
verbunden

Schon besucht

bis 29 Jahre

96%

43%

98%

50%

32%

36%

Markenstéarke:

6,0

(Durchschnitt aller Stadte 5,5)

30 - 49 Jahre

97%

98%

Markenstérke:

6,4

(Durchschnitt aler Stadte 5,5)

50 Jahre und &lter

97%

3%

66%

61%

52%

Markenstarke:

6,/

(Durchschnitt aller Stadte 5,8)
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Potsdam — Dimensionen der Markenstarke:
In allen Dimensionen uber dem Durchschnitt;
sehr gute Bewertung als Ziel fur eine Stadtereise

Potsdam - D adler Stadte
Markenstarke-Index 6,5 5,6

finde ich rundum sympathisch 6,7 59

Es gibt gute Grinde, in Potsdam zu wohnen und zu
leben

hat einen sehr guten Ruf 6,9 6,1

64 56

ist einzigartig 7,0 6,1

Ich kdnnte mir vorstellen, nach Potsdam zu ziehen 4,4 3,6

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund Potsdam
zum Leben und Arbeiten zu empfehlen

ist eintolles Ziel fir eine Stadtereise 7,6 6,3

Ich glaube, Potsdam wird sich in der Zukunft sehr gut
entwickeln

Potsdam finde ich insgesamt sehr attraktiv. 6,8 59

59 54

65 59

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4

10
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Potsdam — Dimensionen der Markenstarke:

In der Tendenz qgilt: Je dter die Zielgruppe, desto positiver

die Bewertung

Potsdam

M ar kenstar ke-1 ndex

finde ich rundum sympathisch

Es gibt gute Grinde, in Potsdam zu wohnen
und zu leben

hat einen sehr guten Ruf
ist einzigartig
Ich kénnte mir vorstellen, nach Potsdam zu ziehen

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund
Potsdam zum Leben und Arbeiten zu empfehlen

ist eintolles Ziel fur eine Stadtereise

Ich glaube, Potsdam wird sich in der Zukunft sehr gut
entwickeln

Potsdam finde ich insgesamt sehr attraktiv

bis 29
Jahre

6,0
6,8
5,6
6,5
6,9
34
54
7,2
6,0

6,5

30-49 50 Jahre

Jahre und &lter

_‘_
6,4 6,7
6,7 6,8
6,4 6,6
6,6 7,3
6,9 7,1
4,3 50
6,0 6,1
7,5 7,8
6,4 6,8
6,5 7,1

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“

10
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Potsdam — Facetten der Attraktivitat:
Potsdam st in allen Facetten Uberdurchschnittlich attraktiv
(Ausnahme: wirtschaftliche Stéarke)

Potsdam - D adler Stadte

bietet eine sehr hohe Lebensqualitét 6,5 6,0
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 5,5 6,0
hat eine attraktive Innenstadt 7,1 6,3

ist fUr junge Leute sehr attraktiv.-~ 6,0 59

ist fur dtere Menschen sehr attraktiv. - 6,6 58

ist fur Familien sehr attraktiv. = 6,3 57

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10, Stimme voll und ganz zu* 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

514



Potsdam — Facetten der Attraktivitat:
Die Alteren beurteilen Lebensqualitat und wirtschaftliche Starke
etwas positiver, die Jingeren die Attraktivitat fur Altere und Familien

bhis29 30-49 50 Jahre
Jahre  Jahre und &lter

Potsdam -@-

bietet eine sehr hohe Lebensqualitét 6,2 6,5 6,7 /
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 49 55 57 ¢
hat eine attraktive Innenstadt 7,0 7,0 7,2 >
ist fUr junge Leute sehr attraktiv. = 6,1 5,8 6,2
ist fur dtere Menschen sehr attraktiv. 7,0 6,4 6,6

ist fur Familien sehr attraktiv. = 6,8 6,1 6,4

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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Stadtmar ke Saar briicken —
Markenstarke und Facetten der Attraktivitéat

o517



Saar brucken: Schwache Stadtmarke ba Markenbild und
Besuch ganz hinten im Stadte-Vergleich

96%
Bekannt
98%

Wird mit bestimmten

Vorstellungen verbunden
(,Markenbild*)

Schon besucht

| Saarbriicken
" Durchschnitt aller Stadte

Markenstérke:

4.9

(Durchschnitt aler Stéadte 5,6)

518



Saarbricken: In allen Alter sgruppen eine schwache
Stadtmarke

50 Jahre und &lter

30 - 49 Jahre

bis 29 Jahre

Bekannt

Wird mit best.
Vorstellungen
verbunden

Schon besucht

98%

98%

23%

50%

14%

36%

Markenstérke:

4,6

(Durchschnitt aller Stadte 5,5)

97%

98%

Markenstérke:

4,8

(Durchschnitt aler Stadte 5,5)

95%

44%

66%

30%

52%

Markenstarke:

5,0

(Durchschnitt aller Stadte 5,8)
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Saar brucken —Dimensionen der Markenstarke:
In alen Dimensionen klar schwacher bewertet als der
Durchschnitt der einbezogenen Stadte

Saar brticken —@- O dler Stadte
Markenstarke-Index 4,9 5,6

findeich rundum sympathisch 5,1 59

Es gibt gute Griinde, in Saarbriicken zu wohnen und zu
leben

hat einen sehr guten Ruf 5,4 6,1

4,7 5,6

ist einzigartig 5,3 6,1

Ich kénnte mir vorstellen, nach Saarbriicken zu ziehen 3,0 3,6

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund
Saarbriicken zum Leben und Arbeiten zu empfehlen

ist eintolles Zigl fir eine Stadtereise 5,4 6,3

Ich glaube, Saarbriicken wird sich in der Zukunft sehr
gut entwickeln

Saarbricken finde ich insgesamt sehr attraktiv.= 5,1 59

4,7 54

50 59

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5

10
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Saar brucken — Dimensionen der Markenstarke:
Die Alteren (50 Jahre und &lter) geben geringfligig bessere
Noten

bis29 30-49 50 Jahre
Jahre  Jahre und &lter

Saar briicken @-

Markenstarke-lndex 4,6 4.8 50

findeich rundum sympathisch 4,8 51 52

Es gibt gute Griinde, in Saarbriicken zu wohnen 4.4 47 4.9

und zu leben
hat einen sehr gutenRuf 49 54 55 \(
ist einzigartig 5,3 5,6 51 &
Ich kénnte mir vorstellen, nach Saarbriicken zuziehen 30 30 3,0 _—

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund

Ich glaube, Saarbriicken wird sich in der Zukunft sehr
gut entwickeln

Saarbricken finde ich insgesamt sehr attraktiv.-= 4,9 4,9 54

4,9 4,9 5,0

Saarbrticken zum Leben und Arbeiten zu empfehlen 4.3 45 50
ist eintolles Ziel fir eine Stadtereise 5,3 5,3 55
4 5 6

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3

10
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Saar br ucken — Facetten der Attraktivitat:
Saarbricken erhalt durchgehend unterdurchschnittliche Noten;
noch am besten: Attraktivitét fur atere Menschen und Familien

Saar briicken - D adler Stadte

bietet eine sehr hohe Lebensqualitét 5,3 6,0
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 5,1 6,0
hat eine attraktive Innenstadt 5,4 6,3

ist fUr junge Leute sehr attraktiv.- 4,8 59

ist fur dtere Menschen sehr attraktiv. 5,4 58

ist fur Familien sehr attraktiv. = 5,2 57

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10, Stimme voll und ganz zu* 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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Saar brucken — Facetten der Attraktivitat:
Die Jungeren urteilen meist etwas kritischer als die anderen

Altersgruppen

Saar brucken

bietet eine sehr hohe L ebensgualitét
Ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt
hat eine attraktive |nnenstadt

Ist fir junge Leute sehr attraktiv

ist fUr atere Menschen sehr attraktiv

ist fur Familien sehr attraktiv

bhis29 30-49 50 Jahre
Jahre  Jahre und &lter

_‘_

5,5 5,3 5,2

4,5 5,1 53

51 5,6 54

4.4 50 4,8

54 59 5,1

4,9 5,2 5,3

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“

/A\.v

10
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Stadtmarke Schwerin —
Markenstarke und Facetten der Attraktivitéat

525



Schwerin: Markenstarke durchschnittlich:
Bekanntheat, Markenbild und Besuch schwach

94%
Bekannt
98%

Wird mit bestimmten

Vorstellungen verbunden
(,Markenbild*)

Schon besucht

. Schwerin
" Durchschnitt aller Stadte

Markenstérke:

5,6

(Durchschnitt aler Stéadte 5,6)
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Schwerin: Als Stadtmarke bal der Generation 50+ deutlich
starker alsin den anderen Alter sklassen

Bekannt

Wird mit best.
Vorstellungen
verbunden

Schon besucht

bis 29 Jahre

91%

22%

98%

50%

14%

36%

Markenstéarke:

4,9

(Durchschnitt aller Stadte 5,5)

30 - 49 Jahre

94%

98%

Markenstérke:

5,1

(Durchschnitt aler Stadte 5,5)

50 Jahre und &lter

95%

59%

66%

44%

52%

Markenstarke:

6,2

(Durchschnitt aller Stadte 5,8)
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Schwerin — Dimensionen der Markenstarke:
Alle Dimensionen durchschnittlich ausgepragt

Schwerin - D adler Stadte
Markenstarke-Index 5,6 5,6

finde ich rundum sympathisch 5,9 59

Es gibt gute Grinde, in Schwerin zu wohnen und zu
leben

hat einen sehr guten Ruf 5,9 6,1

5,3 5,6

ist einzigartig 6,4 6,1

Ich kénnte mir vorstellen, nach Schwerin zu ziehen 3,4 3,6

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund
Schwerin zum Leben und Arbeiten zu empfehlen

ist eintolles Ziel fir eine Stadtereise 6,6 6,3

Ich glaube, Schwerin wird sich in der Zukunft sehr gut
entwickeln

Schwerin finde ich insgesamt sehr attraktiv. = 5,8 59

50 54

5,7 59

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6

10
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Schwerin — Dimensionen der Markenstarke:
Gleichauf bel der jungeren und mittleren Generation; die ab
50-Janrigen urteilen deutlich positiver

bis29 30-49 50 Jahre
Jahre  Jahre und alter
Schwerin @-
Markenstarke-Index 4,9 51 6,2
findeich rundum sympathisch 4,9 54 6,7
Es gibt gute Grinde, in Schwerin zu wohnen 48 48 6.0
und zu leben
hat einen sehr guten Ruf 5,4 54 6,5
ist einzigartig 5,9 6,0 6,8 O
Ich konnte mir vorstellen, nach Schwerin zu ziehen 2,7 2,7 4.3
Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund 46 46 56
Schwerin zum Leben und Arbeiten zu empfehlen ’ ’ ’
ist eintolles Ziel fir eine Stadtereise 6,0 6,3 7,1
Ich glaube, Schwerin wird sich in der Zukunft se_hr gut 48 5.4 6.2
entwickeln
Schwerin finde ich insgesamt sehr attraktiv-= 5,2 53 6,4
Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6 7

10
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Schwerin — Facetten der Attraktivitat:

Uberwiegend durchschnittliche Bewertungen; beztiglich
wirtschaftlicher Stérke und Attraktivitat fur junge Leute
unterdurchschnittlich

Schwerin - D adler Stadte

bietet eine sehr hohe Lebensqualitét 5,9 6,0
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 4,8 6,0
hat eine attraktive Innenstadt 6,3 6,3

ist fur junge Leute sehr attraktiv. 5,1 59

ist fur dtere Menschen sehr attraktiv. 6,2 58

ist fur Familien sehr attraktiv. = 5,9 57

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10, Stimme voll und ganz zu* 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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Schwerin — Facetten der Attraktivitat:
Die ab 50-Jahrigen geben deutlich bessere Noten alsdie
belden anderen Altersgruppen

Schwerin

bietet eine sehr hohe L ebensgualitét

ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt

hat el ne attraktive |nnenstadt

Ist fir junge Leute sehr attraktiv

ist fur altere Menschen sehr attraktiv

ist fur Familien sehr attraktiv

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6

bhis29 30-49 50 Jahre
Jahre  Jahre und &lter

_._

55 55 64 /.
.\

4,6 4.4 52
5,5 5,7 7,0
4.8 4,8 5,5
6,3 5,8 6,6

55 5,7 6,1

10
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Stadtmarke Stuttgart —
Markenstarke und Facetten der Attraktivitéat

533



Stuttgart: Gehort zu den starkeren Stadtmarken im

Ranking

99%
Bekannt
98%

Wird mit bestimmten

Vorstellungen verbunden
(,Markenbild*)

Schon besucht

| Stuttgart
" Durchschnitt aller Stadte

Markenstérke:

6,5

(Durchschnitt aler Stéadte 5,6)
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Stuttgart: Bel der mittleren Generation (30 bis 49 Jahre)
als Stadtmarke noch etwas starker

Bekannt

Wird mit best.
Vorstellungen
verbunden

Schon besucht

bis 29 Jahre

99%

98%

61%

50%

47%

36%

Markenstéarke:

6,4

(Durchschnitt aller Stadte 5,5)

30 - 49 Jahre

99%
98%

Markenstérke:

6,6

(Durchschnitt aler Stadte 5,5)

50 Jahre und &lter

98%

3%

66%

64%

52%

Markenstarke:

6,4

(Durchschnitt aller Stadte 5,8)
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Stuttgart — Dimensionen der Markenstarke:
Stuttgart ist in allen Dimensionen etwas starker al's der
Durchschnitt der einbezogenen Stadte

Stuttgart - D adler Stadte
Markenstarke-Index 6,5 5,6

finde ich rundum sympathisch 6,7 59

Es gibt gute Grinde, in Stuttgart zu wohnen und zu
leben

hat einen sehr guten Ruf 7,0 6,1

6,5 5,6

ist einzigartig 6,6 6,1

Ich kénnte mir vorstellen, nach Stuttgart zu ziehen 4,6 3,6

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund Stuttgart
zum Leben und Arbeiten zu empfehlen

ist eintolles Ziel fir eine Stadtereise 7,0 6,3

66 54

Ich glaube, Stuttgart wird sich in der Zukunft sehr gut
entwickeln

Stuttgart finde ich insgesamt sehr attraktiv.- 6,7 59

6,7 59

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6

10
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Stuttgart — Dimensionen der Markenstarke:

Die Menschen zwischen 30 und 49 urtellen immer etwas besser
als die anderen Altersgruppen (Ausnahme: Zuzugsbereitschaft)

Stuttgart

M ar kenstar ke-1 ndex

finde ich rundum sympathisch

Es gibt gute Grinde, in Stuttgart zu wohnen
und zu leben

hat einen sehr guten Ruf
ist einzigartig
Ich kénnte mir vorstellen, nach Stuttgart zu ziehen

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund
Stuttgart zum Leben und Arbeiten zu empfehlen

ist eintolles Ziel fur eine Stadtereise

Ich glaube, Stuttgart wird sich in der Zukunft sehr gut
entwickeln

Stuttgart finde ich insgesamt sehr attraktiv

bis 29
Jahre

6.4
6,6
6.4
6,7
6,5
5,2
6.4
7,0
6,7

6,6

30-49 50 Jahre

Jahre und &lter

_‘_
6,6 6,4
6,9 6,5
6,6 6,4
7,3 6,8
6,8 6,4
4,3 47
6,8 6,5
7,0 6,9
6,9 6,6
6,8 6,7

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“

/\

10
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Stuttgart — Facetten der Attraktivitat:
Stuttgart punktet vor allem mit wirtschaftlicher Starke,
L ebensqualitat und der Attraktivitat fur junge Leute

Stuttgart @~ D dler Stadte

bietet eine sehr hohe Lebensqualitét 6,8 6,0
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 7,5 6,0
hat eine attraktive Innenstadt 6,7 6,3
ist fUr junge Leute sehr attraktiv. 6,8 59
ist fur dtere Menschen sehr attraktiv. - 6,0 58
ist fur Familien sehr attraktiv.-= 6,2 57

Skalavon 1, Stimme Gberhaupt nicht zu* bis 10 , Stimme voll und ganz zu 1 2 3 4 5

10
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Stuttgart — Facetten der Attraktivitat:
Relativ homogenes Bild in den verschiedenen
Altersgruppen

bhis29 30-49 50 Jahre
Jahre  Jahre und &lter

Stuttgart -

bietet eine sehr hohe Lebensgualitét 6,8 6,9 6,7
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 7,0 7.8 75
hat eine attraktive Innenstadt 7,0 7,0 6,5

ist fUr junge Leute sehr attraktiv =~ 7,2 6,9 6,5

/
ist fir altere Menschen sehr attraktiv. 6,1 58 6,0 (\
ist fur Familien sehr attraktiv. = 6,3 6,3 6,1 \)
Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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Stadtmar ke Wieshaden —
Markenstarke und Facetten der Attraktivitéat

541



Wieshaden: Durchschnittliche Markenstarke, aber nur
schwaches M ar kenbild und selten besucht
97%

Bekannt
98%

Wird mit bestimmten

Vorstellungen verbunden
(,Markenbild*)

Schon besucht

.| Wiesbaden
" Durchschnitt aller Stadte

Markenstérke:

S,/

(Durchschnitt aler Stéadte 5,6)
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Wiesbaden: Bel der Generation 50+ als Stadtmarke
starker alsbel der mittleren und jungeren Generation

Bekannt

Wird mit best.
Vorstellungen
verbunden

Schon besucht

bis 29 Jahre

97%

98%

26%

50%

25%

36%

Markenstéarke:

5,2

(Durchschnitt aller Stadte 5,5)

30 - 49 Jahre

98%

98%

Markenstérke:

5,9

(Durchschnitt aler Stadte 5,5)

50 Jahre und &lter

97%

56%

66%

45%

52%

Markenstarke:

6,1

(Durchschnitt aller Stadte 5,8)

543



Wiesbaden — Dimensionen der M arkenstarke:
Durchschnittliche Werte in allen Dimensionen der

Markenstarke

Wiesbaden

M ar kenstar ke-I ndex

finde ich rundum sympathisch

Es gibt gute Grinde, in Wiesbaden zu wohnen und zu
leben

hat einen sehr guten Ruf
Ist einzigartig
Ich kdnnte mir vorstellen, nach Wiesbaden zu ziehen

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund
Wiesbaden zum Leben und Arbeiten zu empfehlen

ist ein tolles Ziel fir eine Stadtereise

Ich glaube, Wiesbaden wird sich in der Zukunft sehr
gut entwickeln

Wiesbaden finde ich insgesamt sehr attraktiv

5,7
6,0
5,7
6.4
6,1
4,0
5,7
6,0
5,7

6,0

—©- D dler Stadte

5,6
5,9
5,6
6,1
6,1
3,6
5,4
6,3
5,9

59

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“

=

10
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Wiesbaden — Dimensionen der Markenstarke:
Deutlich positivere Bewertungen durch die ab 50-Jahrigen

bis29 30-49 50 Jahre

Jahre  Jahre und alter
Wiesbaden @

Markenstarke-Index 5,2 55 6,1

findeich rundum sympathisch 5,6 58 6,3

Es gibt gute Griinde, in Wiesbaden zu wohnen 51 5.7 6.0
und zu leben

hat einen sehr gutenRuf 6,1 62 6,7 ?

isteinzigartig 5,4 6,2 6,2

Ich konnte mir vorstellen, nach Wiesbaden zu ziehen 4,3 3,2 45

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund 50 54 6.2

Wiesbaden zum L eben und Arbeiten zu empfehlen ’ ’ '

ist eintolles Ziel fur eine Stadtereise 5,1 59 6,5

Ich glaube, Wiesbaden wird sich in der Zukunft sehr 47 56 6.1
gut entwickeln

Wiesbaden finde ich insgesamt sehr attraktiv. = 5,7 55 6,5

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6

10
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Wiesbaden — Facetten der Attraktivitat:
Uberwiegend Bewertungen nahe dem Durchschnitt; hohere
Attraktivitét fur dtere Menschen

Wiesbaden - D adler Stadte

bietet eine sehr hohe Lebensqualitét 6,2 6,0
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 6,3 6,0
hat eine attraktive Innenstadt 6,4 6,3

ist fUr junge Leute sehr attraktiv. = 5,5 59

ist fur dtere Menschen sehr attraktiv. - 6,4 58

ist fur Familien sehr attraktiv. = 5,8 57

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10, Stimme voll und ganz zu* 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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Wiesbaden — Facetten der Attraktivitat:

Die Alteren bewerten die einzelnen Facetten besser als die

mittlere Generation; die Jungeren urteilen am kritischsten

bhis29 30-49 50 Jahre
Jahre  Jahre und &lter

Wiesbaden -@-

bietet eine sehr hohe Lebensqualitét 5,4 6,1 6,6
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 5,6 6,4 6,4
hat eine attraktive Innenstadt 5,9 6,0 6,8

Ist fur junge Leute sehr attraktiv. = 5,0 52 59

ist fur dtere Menschen sehr attraktiv. -~ 6,0 6,2 6,5

ist fur Familien sehr attraktiv. =~ 6,0 58 5,8

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1

10

o47
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Stadtmar ke Wuppertal —
Markenstarke und Facetten der Attraktivitéat

549



Wuppertal:

Gehort zu den schwacheren Stadtmarken

97%
Bekannt
98%

Wird mit bestimmten

Vorstellungen verbunden
(,Markenbild*)

Schon besucht

.~ Wuppertd

" Durchschnitt aller Stadte

Markenstérke:

4,8

(Durchschnitt aler Stéadte 5,6)
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Wuppertal: Als Stadtmarke etwas starker bei den bis

29-Jahrigen

Bekannt

Wird mit best.
Vorstellungen
verbunden

Schon besucht

bis 29 Jahre

97%

98%

35%

50%

27%

36%

Markenstéarke:

5,2

(Durchschnitt aller Stadte 5,5)

30 - 49 Jahre

97%

98%

Markenstérke:

4.4

(Durchschnitt aler Stadte 5,5)

50 Jahre und &lter

97%

64%

66%

41%

52%

Markenstarke:

4.9

(Durchschnitt aller Stadte 5,8)
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Wuppertal — Dimensionen der Markenstarke:
|n allen Dimensionen unterdurchschnittliche Noten

Wuppertal —©- D dler Stadte
Markenstarke-lndex 4,8 5,6
finde ich rundum sympathisch 5,0 59
Es gibt gute Grinde, in Wuppertal zu wohnen und zu
4,7 5,6
leben
hat einen sehr guten Ruf 5,2 6,1
ist einzigartig 5,5 6,1
Ich kénnte mir vorstellen, nach Wuppertal zu ziehen 2,9 3,6
Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund 46 54
Wuppertal zum Leben und Arbeiten zu empfehlen ’
ist eintolles Ziel fur eine Stadtereise 5,1 6,3
Ich glaube, Wuppertal wird sich in der Zukunft sehr gut
: 50 59
entwickeln
Wuppertal finde ich insgesamt sehr attraktiv. 5,0 59
Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3

10
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Wuppertal — Dimensionen der Markenstarke:
Die jungere Generation urtellt fast durchweg am besten Uber
Wuppertal, die mittlere Generation am schlechtesten

bis29 30-49 50 Jahre
Jahre  Jahre und &lter

Wuppertal @
Markenstarke-Index 5,2 44 49

findeich rundum sympathisch 5,4 4,7 51

Es gibt gute Grinde, in Wuppertal zu wohnen
und zu leben

hat einen sehr guten Ruf 5,3 4,9 55

52 4,3 4.8

ist einzigartig 6,0 55 53 )

Ich kénnte mir vorstellen, nach Wuppertal zu ziehen 3,6 2,3 31

Ich kénnte mir vorstellen, einem guten Freund
Wauppertal zum Leben und Arbeiten zu empfehlen

ist eintolles Ziel fir eine Stadtereise 5,0 49 5,4

Ich glaube, Wuppertal wird sich in der Zukunft sehr
gut entwickeln

Wauppertal finde ich insgesamt sehr attraktiv. = 5,3 4,6 51

52 4,2 4,6

54 4,6 5,2

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“ 1 2 3 4 5 6 7

10

553



Wuppertal — Facetten der Attraktivitat:
Be allen Facetten wird Wuppertal unterdurchschnittlich
bewertet

Wuppertal - D adler Stadte

bietet eine sehr hohe Lebensqualitat 5,1 6,0
ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 5,2 6,0
hat eine attraktive Innenstadt 5,3 6,3

ist fUr junge Leute sehr attraktiv. = 5,0 59

ist fur 8ltere Menschen sehr attraktiv =~ 5,2 58

ist fur Familien sehr attraktiv. = 5,2 57

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10, Stimme voll und ganz zu* 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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Wuppertal — Facetten der Attraktivitat:
Die Jingeren urteilen positiver als die anderen Altersgruppen
(insbesondere bal Attraktivitét fur Familien)

Wuppertal

bietet eine sehr hohe L ebensgualitét

ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt

hat el ne attraktive |nnenstadt

Ist fir junge Leute sehr attraktiv

ist fur altere Menschen sehr attraktiv

ist fur Familien sehr attraktiv

5,3

5,1

5,6

5,1

59

6,0

Jahre und &lter
X 2
49 51
51 5,2
51 53
47 5,2
5,2 5,0
49 51

Skalavon 1, Stimme tberhaupt nicht zu“ bis 10 ,, Stimme voll und ganz zu“

bhis29 30-49 50 Jahre
Jahre

10
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Die I nitiatoren des Stadtmar ken-Monitors

« Brandmeyer Markenberatung: Brandmeyer hat die langste Beratungserfahrung in Sachen Marke im
deutschsprachigen Raum. Die in Hamburg beheimatete Brandmeyer M arkenberatung unterstiitzt Unternehmen
und Institutionen ganz unterschiedlicher Branchen und Grof3enordnungen — von der Analyse der spezifischen
Erfolgsursachen Uber die Markenstrategie bis zur effizienten Kommunikation. Seit 2004 ist die Brandmeyer
Markenberatung auch im Bereich der Stadtmarken aktiv und hat beispielsweise den erfolgreichen Weg der Marke
Hamburg entscheidend mitgepragt.

Infos: www.brandmeyer -mar kenber atung.de

 Konzept & Markt: Konzept & Markt, Wiesbaden, ist auf die Entwicklung und Umsetzung innovativer Konzepte
fur die Marktforschung spezialisiert. Hauptarbeitsgebiete sind Analysen und Studien zum monetaren Markenwert
und zur MarkenfUhrung, zur Kunden- und Mitarbeiterzufriedenheit sowie zum POS-Auftritt. Konzept & Markt
arbeitet fur namhafte Unternehmen in den Branchen stationdrer Handel, Distanzhandel, Finanzdienstleistungen
und Markenartikel sowie fir Non-Profit-Organi sationen.
Infos: www.konzept-und-mar kt.com

* Public Marketing: PUBLIC MARKETING ist die Fachzeitschrift fiir Marketing und Kommunikation im
Offentlichen Sektor. Sie berichtet Uber Kommunikations-Aktivitaten und stellt die erfolgreichen ,, Macher” und
deren Agentur-Partner vor. Fachredakteure und Experten aus der Praxis prasentieren in PUBLIC MARKETING
Know-how, Analysen und Praxisbeispiele in den Rubriken ,, Stadt — Land — Regionen*, Hochschule und Bildung
sowie Kultur und Events. Markenfihrungsstrategien und entsprechende Marktdaten, zugeschnitten ftr
Kommunikationsentscheider des offentlichen Sektors, stehen im Magazin PUBLIC MARKETING regelmafdig im
Blickpunkt.

Infos: www.publicmarketing.eu
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Ansprechpartner

Brandmeyer Markenberatung Konzept & Markt

Peter Pirck Dr. Ottmar Franzen
Telefon: 040 244 228 — 00 Telefon: 0611 690 1711
Telefax: 244 228 - 01 Telefax: 0611 690 1759
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Herausgeber: New Business Verlag GmbH & Co. KG; Nebendahlstral3e 16, 22041 Hamburg
Inhalt: Peter Pirck, Brandmeyer Markenberatung GmbH & Co. KG
Dr. Ottmar Franzen, Konzept & Markt GmbH

© 2010 Brandmeyer Markenberatung / Konzept & Markt
Jegliche Verwendung — auch auszugsweise — nur mit Quellenangabe, fur gewerbliche Zwecke und Nutzung nur mit schriftlicher
Genehmigung des Herausgebers. Schutzgebiihr: 490,- Euro (zzgl. USt. und Versand).

558



