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- Stadtmarke Magdeburg -
Markenstärke und Facetten der Attraktivität 
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MARKENSTÄRKE:

5,5
(Durchschnitt aller Städte 5,9)

86%

27%

25%

85%

34%

30%

Magdeburg
Durchschnitt aller Städte

Magdeburg ist zwar allgemein bekannt, aber viele
verbinden mit der Stadt keine bestimmten Vorstellungen

Bekannt

Wird mit bestimmten 
Vorstellungen verbunden 

(„Markenbild“)

Schon besucht
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Bis 29 Jahre Ab 50 Jahre

MARKENSTÄRKE:

5,4
(Durchschnitt aller Städte 5,7)

MARKENSTÄRKE:

5,6
(Durchschnitt aller Städte 5,9)

MARKENSTÄRKE:

5,6
(Durchschnitt aller Städte 5,8)

30-49 Jahre

Die Verankerung der Stadtmarke Magdeburg liegt in 
allen Altersklassen auf ähnlichem Niveau 

84%

24%

17%

82%

31%

23%

83%

25%

22%

83%

32%

28%

88%

29%

28%

88%

35%

34%

Bekannt

Wird mit bestimmten 
Vorstellungen verbunden 

(„Markenbild“)

Schon besucht
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MARKENSTÄRKE-INDEX 5,5 5,9

Magdeburg finde ich rundum sympathisch 6,0 6,2

Es gibt gute Gründe, in Magdeburg zu wohnen und zu leben 5,6 5,9

Magdeburg hat einen sehr guten Ruf 5,9 6,3

Magdeburg ist einzigartig 5,5 6,0

Ich könnte mir vorstellen, nach Magdeburg zu ziehen 3,7 4,1

Ich könnte mir vorstellen, MD zum Leben und Arbeiten zu empfehlen 4,9 5,4

Magdeburg ist ein tolles Ziel für eine Städtereise 6,1 6,4

Ich glaube, Magdeburg wird sich in der Zukunft sehr gut entwickeln 6,3 6,4

Magdeburg finde ich insgesamt sehr attraktiv 5,9 6,1

Magdeburg – Dimensionen der Markenstärke:
In allen betrachteten Dimensionen der Wahrnehmung liegt 
Magdeburg leicht unter dem Durchschnitt aller Städte

Durchschnittswerte einer Skala von 1 „Stimme überhaupt nicht zu“ bis 10 „Stimme voll und ganz zu“

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Magdeburg
Durchschnitt aller Städte
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MARKENSTÄRKE-INDEX 5,6 5,4 5,6

Magdeburg finde ich rundum sympathisch 5,6 5,8 6,1

Es gibt gute Gründe, in Magdeburg zu wohnen und zu leben 6,0 5,4 5,5

Magdeburg hat einen sehr guten Ruf 5,8 5,6 6,0

Magdeburg ist einzigartig 5,7 5,7 5,6

Ich könnte mir vorstellen, nach Magdeburg zu ziehen 4,6 3,9 3,5

Ich könnte mir vorstellen, MD zum Leben und Arbeiten zu empfehlen 5,3 5,1 4,9

Magdeburg ist ein tolles Ziel für eine Städtereise 5,8 5,8 6,5

Ich glaube, Magdeburg wird sich in der Zukunft sehr gut entwickeln 5,9 6,0 6,4

Magdeburg finde ich insgesamt sehr attraktiv 5,7 5,7 6,0

Die Dimensionen der Markenstärke in den drei 
betrachteten Altersgruppen 

Durchschnittswerte einer Skala von 1 „Stimme überhaupt nicht zu“ bis 10 „Stimme voll und ganz zu“

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Bis 29 Jahre
30-49 Jahre
Ab 50 Jahre
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Von Magdeburg habe ich ein klares Bild vor Augen 5,6 5,8

Magdeburg bietet eine sehr hohe Lebensqualität 5,7 6,3

Magdeburg ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 5,4 6,3

Magdeburg hat eine attraktive Innenstadt 6,4 6,5

Magdeburg ist eine sehr schöne Stadt 6,3 6,5

Magdeburg ist eine sehr saubere und sichere Stadt 6,1 6,2

Magdeburg ist für junge Leute sehr attraktiv 5,8 6,2

Magdeburg ist für ältere Menschen sehr attraktiv 6,1 6,1

Magdeburg ist für Familien sehr attraktiv 6,0 6,2

Magdeburg – Facetten der Attraktivität:
Lebensqualität und wirtschaftliche Stärke von Magdeburg sind 
in den Köpfen der Bundesbürger relativ schwach verankert

Durchschnittswerte einer Skala von 1 „Stimme überhaupt nicht zu“ bis 10 „Stimme voll und ganz zu“

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Magdeburg
Durchschnitt aller Städte
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Von Magdeburg habe ich ein klares Bild vor Augen 5,4 5,6 5,8

Magdeburg bietet eine sehr hohe Lebensqualität 5,9 5,7 5,7

Magdeburg ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 5,5 5,5 5,4

Magdeburg hat eine attraktive Innenstadt 6,0 6,2 6,5

Magdeburg ist eine sehr schöne Stadt 5,9 6,0 6,5

Magdeburg ist eine sehr saubere und sichere Stadt 6,1 5,9 5,9

Magdeburg ist für junge Leute sehr attraktiv 6,0 5,8 5,9

Magdeburg ist für ältere Menschen sehr attraktiv 6,3 6,2 5,8

Magdeburg ist für Familien sehr attraktiv 6,1 6,1 5,8

Die Facetten der Attraktivität in den drei 
betrachteten Altersgruppen 

Durchschnittswerte einer Skala von 1 „Stimme überhaupt nicht zu“ bis 10 „Stimme voll und ganz zu“

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Bis 29 Jahre
30-49 Jahre
Ab 50 Jahre



88

Eckdaten der Befragung

Stichprobe: 5.003 Befragte, repräsentativ für die deutschsprachige
Bevölkerung Deutschlands ab 18 Jahren; 
ADM Mastersample

Befragung: Onlinebefragung durch Social and Market Research, 
Frankfurt am Main

Konzeption Brandmeyer Markenberatung, Hamburg 
und Analyse: Konzept & Markt, Geisenheim/Wiesbaden
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Aachen
Augsburg
Berlin
Bielefeld
Bochum
Bonn
Braunschweig
Bremen
Chemnitz
Dortmund
Dresden
Duisburg
Düsseldorf
Erfurt
Essen
Frankfurt am Main
Freiburg im Breisgau
Gelsenkirchen
Hagen
Halle (Saale)
Hamburg
Hamm
Hannover
Karlsruhe
Kassel

Die 49 größten Städte in Deutschland + 
Landeshauptstadt Schwerin wurden in die 
Befragung einbezogen:

Auswahl der Städte

Aachen

Kiel
Köln
Krefeld
Leipzig
Leverkusen
Lübeck
Ludwigshafen am Rhein
Magdeburg
Mainz
Mannheim
Mönchengladbach
Mülheim an der Ruhr
München
Münster
Nürnberg
Oberhausen
Oldenburg
Osnabrück
Potsdam
Rostock
Saarbrücken
Schwerin
Stuttgart
Wiesbaden
Wuppertal

Augsburg

Bielefeld

Bonn

Braunschweig

Bremen

Berlin

Chemnitz

Dortmund

Dresden

Duisburg

3
Erfurt

Frankfurt am Main

Freiburg im Breisgau

Gelsenkirchen

Hagen
Halle (Saale)

Hamburg

Hamm

Hannover

Karlsruhe

Kassel

Kiel

Köln

Krefeld Leipzig

Leverkusen

Lübeck

Ludwigshafen am Rhein

Magdeburg

Mainz

Mannheim

Mönchengladbach

München

Münster

Nürnberg

1   Essen
2   Mülheim an der Ruhr
3   Düsseldorf

2
Bochum1

Oberhausen

Oldenburg

Osnabrück
Potsdam

Rostock

Saarbrücken

Schwerin

Wuppertal

Stuttgart

Wiesbaden


