- Stadtmarke Magdeburg -
Markenstarke und Facetten der Attraktivitat




Magdeburg ist zwar allgemein bekannt, aber viele
verbinden mit der Stadt keine bestimmten Vorstellungen
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Die Verankerung der Stadtmarke Magdeburg liegt in
allen Altersklassen auf dhnlichem Niveau
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Magdeburg - Dimensionen der Markenstarke:
In allen betrachteten Dimensionen der Wahrnehmung liegt
Magdeburg leicht unter dem Durchschnitt aller Stadte

MARKENSTARKE-INDEX

Magdeburg finde ich rundum sympathisch

Es gibt gute Griinde, in Magdeburg zu wohnen und zu leben
Magdeburg hat einen sehr guten Ruf

Magdeburg ist einzigartig

Ich kénnte mir vorstellen, nach Magdeburg zu ziehen

Ich kdonnte mir vorstellen, MD zum Leben und Arbeiten zu empfehlen
Magdeburg ist ein tolles Ziel fiir eine Stadtereise

Ich glaube, Magdeburg wird sich in der Zukunft sehr gut entwickeln

Magdeburg finde ich insgesamt sehr attraktiv

Durchschnittswerte einer Skala von 1 ,Stimme tiberhaupt nicht zu” bis 10 ,Stimme voll und ganz zu”
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Die Dimensionen der Markenstarke in den drei

betrachteten Altersgruppen

MARKENSTARKE-INDEX

Magdeburg finde ich rundum sympathisch

Es gibt gute Griinde, in Magdeburg zu wohnen und zu leben
Magdeburg hat einen sehr guten Ruf

Magdeburg ist einzigartig

Ich kdnnte mir vorstellen, nach Magdeburg zu ziehen

Ich konnte mir vorstellen, MD zum Leben und Arbeiten zu empfehlen
Magdeburg ist ein tolles Ziel fiir eine Stadtereise

Ich glaube, Magdeburg wird sich in der Zukunft sehr gut entwickeln

Magdeburg finde ich insgesamt sehr attraktiv

Durchschnittswerte einer Skala von 1 ,Stimme tiberhaupt nicht zu” bis 10 ,Stimme voll und ganz zu”

5,6
5,6
6,0
5,8
5,7
4,6
53
5,8
59

5,7

5,4
5,8
5,4
5,6
5,7
3,9
51
5,8
6,0

5,7

5,6
6,1
5,5
6,0
5,6
3,5
4,9
6,5
6,4

6,0

Bis 29 Jahre
—8—30-49 Jahre
Ab 50 Jahre




Magdeburg - Facetten der Attraktivitat:
Lebensqualitit und wirtschaftliche Starke von Magdeburg sind
in den Kopfen der Bundesbiirger relativ schwach verankert

—8—Magdeburg
o Durchschnitt aller Stidte

Von Magdeburg habe ich ein klares Bild vor Augen 5,6 5,8
Magdeburg bietet eine sehr hohe Lebensqualitit 5,7 6,3
Magdeburg ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 5,4 6,3
Magdeburg hat eine attraktive Innenstadt 6,4 6,5
Magdeburg ist eine sehr schone Stadt 6,3 6,5

Magdeburg ist eine sehr saubere und sichere Stadt 6,1 6,2
Magdeburg ist fiir junge Leute sehr attraktiv. 58 6,2

Magdeburg ist fiir dltere Menschen sehr attraktiv. = 6,1 6,1

e

Magdeburg ist fiir Familien sehr attraktiv. = 6,0 6,2

Durchschnittswerte einer Skala von 1 ,Stimme tiberhaupt nicht zu” bis 10 ,Stimme voll und ganz zu”




Die Facetten der Attraktivitit in den drei
betrachteten Altersgruppen

Bis 29 Jahre
—8—-30-49 Jahre
[ ] Ab 50 Jahre
Von Magdeburg habe ich ein klares Bild vor Augen 5,4 5,6 5,8 W
Magdeburg bietet eine sehr hohe Lebensqualitit 5,9 5,7 5,7
Magdeburg ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt 5,5 5,5 5,4 1[

Magdeburg hat eine attraktive Innenstadt 6,0 6,2 6,5
Magdeburg ist eine sehr schone Stadt 5,9 6,0 6,5

Magdeburg ist eine sehr saubere und sichere Stadt 6,1 5,9 5,9

y .

Magdeburg ist fiir junge Leute sehr attraktiv 6,0 5,8 5,9
Magdeburg ist fiir dltere Menschen sehr attraktiv 6,3 6,2 5,8

Magdeburg ist fiir Familien sehr attraktiv 6,1 6,1 5,8

Durchschnittswerte einer Skala von 1 ,Stimme tiberhaupt nicht zu” bis 10 ,Stimme voll und ganz zu”




Eckdaten der Befragung

Stichprobe: 5.003 Befragte, reprasentativ fuir die deutschsprachige
Bevolkerung Deutschlands ab 18 Jahren;
ADM Mastersample

Befragung: Onlinebefragung durch Social and Market Research,

Frankfurt am Main

Konzeption Brandmeyer Markenberatung, Hamburg
und Analyse: Konzept & Markt, Geisenheim/Wiesbaden




Auswahl der Stadte

Die 49 grofdten Stadte in Deutschland +
Landeshauptstadt Schwerin wurden in die
Befragung einbezogen:

Aachen Kiel

Augsburg Koln

Berlin Krefeld

Bielefeld Leipzig

Bochum Leverkusen

Bonn Libeck
Braunschweig Ludwigshafen am Rhein
Bremen Magdeburg
Chemnitz Mainz

Dortmund Mannheim
Dresden Monchengladbach
Duisburg Miilheim an der Ruhr
Diisseldorf Miinchen

Erfurt Miinster

Essen Niirnberg
Frankfurt am Main Oberhausen
Freiburg im Breisgau Oldenburg
Gelsenkirchen Osnabriick

Hagen Potsdam

Halle (Saale) Rostock

Hamburg Saarbriicken
Hamm Schwerin
Hannover Stuttgart
Karlsruhe Wiesbaden

Kassel Wuppertal

Oldenburg ® Bremen

1 Essen Hannoverg

2 Miilheim an der Ruhr . ® Osnabriick

3 Diisseldorf Munster. @ Bielefeld

Gelsenkirchen, ® Hamm

Oberhauserg ... ® Dortmund
Duisburgg® 1 Bochum

Krefeld ®@ o 2 ® Hagen ® Kassel

Ménchengladbach® 3 @ Wuppertal
@ Leverkusen
Kéln @

Aachen @ Bonne

® Kiel
® Rostock
@ Liibeck

® Schwerin
@ Hamburg

@ Berlin

Braunschweig hd Potsdam

i ® Magdeburg

Halle (Saale)® L.
® Leipzig
® Dresden

Erfurt @ ® Chemnitz

@ Frankfurt am Main

Wiesbaden‘ Mainz

Ludwigshafen am Rheing® Mannheim

@ Saarbriicken

@ Karlsruhe

@ Niirnberg

@ Stuttgart

@ Freiburg im Breisgau

® Augsburg

® Miinchen




