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Tourismus: Neuer Rekordsommer in der
Landeshauptstadt

Positive Aussichten in Magdeburg. Bei den Ubernachtungszahlen in der
Landeshauptstadt ist in diesem Jahr wieder eine deutliche Steigerung zu verzeichnen.
Die Sommersaison lbertrifft sogar das Rekordjahr 2019. Diese Tendenz ldsst auf einen
starken Winter und eine nachhaltige Erholung hoffen.

Ob langerer Urlaub, Kurzaufenthalt oder Tagesausflug — Magdeburg ist ein attraktives
Reiseziel. Das belegen auch die aktuellen Ubernachtungszahlen. Diese lagen im
dritten Quartal mit 4 Prozent liber dem Vorkrisenjahr 2019. Mit dem Wegfall der
Corona-Beschrankungen kamen wieder mehr Touristen in die Stadt.

Auch in der Tourist Information am Breiten Weg zeigte sich die positive Entwicklung:
Gegeniber 2019 wurden hier im Sommer 8 Prozent mehr Gastefiihrungen und
13 Prozent mehr Busrundfahrten verkauft.

Zufrieden blickt Hardy Puls, Geschaftsfiihrer der Magdeburger Marketing- und
Tourismusgesellschaft, auf das aktuelle Jahr: ,Ich freue mich, diesen dulRerst positiven
Trend zu beobachten und verfolge die kommenden Wintermonate gespannt. Ich bin mir
sicher, dass das 9-Euro-Ticket seinen Beitrag geleistet hat, sodass im Sommer sogar
mehr Gaste als 2019 in die Ottostadt kamen. Nach den schwachen Coronajahren geht
es jetzt wieder deutlich bergauf. Und die einzigartige Lichterwelt und der
Weihnachtsmarkt locken sicherlich auch in diesem Winter wieder viele Gaste in die
Landeshauptstadt.”

Die Magdeburger Tourismusgesellschaft rihrte 2022 ordentlich die Werbetrommel fir
die Ottostadt. Daflir standen auch Fordermittel des Landes aus dem Corona-
Sondervermdgen zur Verfligung.

Hardy Puls dazu: ,Der Tourismus ist ein wichtiger Wirtschaftsfaktor flir unsere Stadt.
Deshalb ist es gut, dass wir mit den Landesfordermitteln den Neustart meistern konnten.
Wir haben dafiir eine Marketingkampagne entwickelt, die die Vielfalt und Schonheit
unserer Stadt herausstellt. Diese haben wir als genau austarierte Digitalkampagne und
in kurzen Videos im Friihsommer in grofen Bahnhofen und Innenstddten ausgespielt,
unter anderem in Leipzig, Hannover, Potsdam und Berlin. Mit einer zusatzlichen
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Plakatkampagne in den Urlaubsregionen Sachsen-Anhalts warben wir fiir einen
Tagesbesuch in der Landeshauptstadt. Magdeburg war deshalb sehr prasent. Wir
planen, diese Kampagnen mit Férdermitteln auch 2023 fortzufiihren.”

Hintergrund Ubernachtungszahlen:

Das Statistische Landesamt Sachsen-Anhalt erhebt monatlich die Ubernachtungszahlen
in Beherbergungsbetrieben mit mehr als zehn Betten. 2019 war fir die
Landeshauptstadt das bis dahin beste touristische Jahr mit insgesamt 732.000 Gasten,
davon 534.375 in den ersten drei Quartalen. Mit den Einschrankungen der Corona-
Pandemie ab Marz 2020 bis Februar 2022 brachen die Ubernachtungszahlen ein und
entwickelten sich ab Marz 2022 wieder mit einem positiven Trend, sodass das
dritte Quartal 2022 sogar tber 2019 abgeschlossen werden konnte.

2019 2020 2021 2022
Januar 41.452 48.110 13.691 28.090
Februar 41.473 46.311 14.414 27.874
Marz 51.696 28.346 19.343 46.503
April 57.335 7.625 20.040 52.330
Mai 71.264 15.582 25.812 70.080
Juni 65.626 34.275 40.385 68.422
Juli 63.464 52.871 57.391 69.193
August 68.468 57.800 61.681 73.089
September 73.597 56.971 66.575 72.474

2019 2020 2021 2022
Ql 134.621 122.767 47.448 102.467
Q2 194.225 57.482 86.237 190.832
Q3 205.529 167.642 185.647 214.756
TOTAL 534.375 347.891 319.332 508.055

Hintergrund: Magdeburg Marketing Kongress und Tourismus GmbH

Die Magdeburg Marketing Kongress und Tourismus GmbH wurde 1999 zur Vermarktung der
Stadt Magdeburg und ihrer touristischen Attraktionen und Einrichtungen gegriindet. Insgesamt
sind fast 30 Mitarbeitende fiir das Unternehmen tatig, davon mehr als die Halfte an den zwei
Standorten der Tourist Information.

Dazu wird in- und auslandischen Touristen eine umfassende Betreuung vor Ort sowie ein breites
Angebot touristischer Erlebnisse, wie bspw. Stadtfiihrungen, Stadtrundfahrten im
Doppeldeckerbus oder Schiffstouren Gber die Elbe, geboten. Die Magdeburg Marketing nimmt
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flir die Landeshauptstadt Magdeburg die Aufgaben des Destinationsmanagements und -
marketings wahr. Hauptanliegen ist es, die Attraktivitdit Magdeburgs nach aufen hin zu
vermitteln, Besucherzahlen zu steigern und insgesamt zu einer positiven Umsatzentwicklung in
der Hotellerie, im Einzelhandel, in der Gastronomie und in zahlreichen anderen
Dienstleistungsbranchen  beizutragen, die allesamt von  Tagesbesuchern und
Ubernachtungsgisten profitieren.

Die Landeshauptstadt Magdeburg ist mit 66,8 Prozent Hauptgesellschafter.
Minderheitsgesellschafter mit jeweils 8,3 Prozent sind die Stadtsparkasse Magdeburg, die
Interessengemeinschaft Innenstadt e. V., die Stréer Media Deutschland GmbH und der Deutsche
Hotel- und Gaststattenverband Sachsen-Anhalt e. V.
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