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Magdeburg, 28.03.2022

Trotz Corona: 2021 wieder mehr
Ubernachtungen in Magdeburg

Starke Sommermonate kompensieren das pandemiebedingt schwache
erste Halbjahr

Die Beschrankungen durch die Coronapandemie haben sich auch 2021 auf die
Ubernachtungsstatistik Magdeburgs ausgewirkt. Trotzdem kann die Stadt nach dem
starken Rickgang der Zahlen im Jahr 2020 nun wieder ein Plus vorweisen: Rund
460.000 Ubernachtungen wurden fir das Jahr 2021 in Magdeburg gezahlt, das sind gut
30.000 Ubernachtungen mehr als im Vorjahr. Damit verzeichnet die Stadt zumindest im
Vergleich zum Vorjahr 2020 ein leichtes Plus von 7%, bleibt aber bedingt durch die
EindammungsmaBBnahmen weiter hinter dem Erfolgsjahr 2019 zuriick.

Das Jahr 2021 stellte die Tourismusbranche erneut vor grofle Herausforderungen.
Reisebeschrankungen und Kontaktverbote aufgrund der Coronapandemie wirkten sich
weiterhin auf den Tourismus aus. Vor allem in der ersten Jahreshalfte waren die
Ubernachtungszahlen aufgrund des Beherbergungsverbots erwartungsgemaR niedrig,
konnten sich dann aber mit sinkenden Infektionszahlen und zunehmenden Lockerungen
erholen. Die Sommermonate zeigten einen deutlichen Positivtrend: Von Juli bis Oktober
lagen die Ubernachtungen 14% tber Vorjahr und nur noch 9% unter denen des Erfolgsjahres
2019. Insgesamt kann die Landeshauptstadt damit ein leichtes Plus von 7% im Vergleich
zum Vorjahr vorweisen und liegt tber dem Bundesdurchschnitt von 2,7% mehr
Ubernachtungen gegentber Vorjahr.

Trotz dieser Erholung im 2. Halbjahr weisen die Ubernachtungszahlen im Vergleich zu 2019
noch ein Minus von 37% aus. Damit reiht Magdeburg sich insgesamt in den
Bundesdurchschnitt von 37,4% ein. Hardy Puls, Geschaftsfihrer von Magdeburg Marketing,
blickt optimistisch auf das Jahr 2022 und die beginnende Saison: ,Die Sommermonate 2021
haben gezeigt, dass Magdeburg als Stddtereisenziel gefragt ist. Zusatzlich zu den
Ubernachtungen konnten wir auch eine groRe Anzahl an Tagesgasten in der Stadt
begriBen. Weihnachtsmarkt und Lichterwelt boten im Winter erneut attraktive
Reiseanlasse fir einen Besuch der Landeshauptstadt. Ich bin mir sicher, dass wir 2022 nach
dem Wegfall eines GroBteils der Coronabeschrankungen eine deutlich positive Entwicklung
im Tourismus der Landeshauptstadt erleben, auch wenn wir das Erfolgsjahr 2019 noch nicht
toppen werden. Gemeinsam mit den qut vernetzten touristischen Partnern der Stadt
arbeiten wir dazu an attraktiven Angeboten und MarketingmalSnahmen.”
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monatliche Ubernachtungen in Magdeburg 2019-2021
(amtl. Ubernachtungsstatistik)
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Ubernachtungen 2019 2020 2021
Januar 41.452 48.110 13.691
Februar 41.473 46.311 14.414
Marz 51.696 28.346 19.343
April 57.335 7.625 20.040
Mai 71.264 15.582 25.812
Juni 65.626 34.275 40.385
Juli 63.464 52.871 57.391
August 68.468 57.800 61.681
September 73.597 56.971 66.575
Oktober 66.837 49.433 61.929
November 66.167 18.682 44.287
Dezember 64.661 14.598 32.838
Gesamt 734.059 430.604 460.407

Quelle: Statistisches Landesamt Sachsen-Anhalt

Bitte beachten:

Die einzelnen Monatswerte sind vorldufige Ergebnisse des jeweiligen Monats.
Durch Nachmeldungen entspricht die Gesamtjahreszahl nicht der Summe der

einzelnen Monate.
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Hintergrund: Magdeburg Marketing Kongress und Tourismus GmbH

Die Magdeburg Marketing Kongress und Tourismus GmbH wurde 1999 zur Vermarktung der
Stadt Magdeburg und ihrer touristischen Attraktionen und Einrichtungen gegrindet. Aktuell
ist ein zehnkopfiges Team im Bereich Marketing und Kongress fur die Magdeburg Marketing
im Einsatz. An den drei Standorten der Tourist Information Magdeburg arbeiten insgesamt 25
Mitarbeiter“innen.

Die Magdeburg Marketing nimmt fir die Landeshauptstadt Magdeburg die Aufgaben des
Destinationsmanagements und -marketings wahr. Hauptanliegen ist es, die Attraktivitdt
Magdeburgs nach auflen hin zu vermitteln, Besucherzahlen zu steigern und insgesamt zu
einer positiven Umsatzentwicklung in der Hotellerie, im Einzelhandel, in der Gastronomie
und in zahlreichen anderen Dienstleistungsbranchen beizutragen, die allesamt von
Tagesbesuchern und Ubernachtungsgasten profitieren.

Die Landeshauptstadt Magdeburg ist mit 66,8 Prozent Hauptgesellschafter.
Minderheitsgesellschafter mit jeweils 8,3 Prozent sind die Stadtsparkasse Magdeburg, die
Interessengemeinschaft Innenstadt e. V., die Stroer Media Deutschland GmbH und der
Deutsche Hotel- und Gaststattenverband Sachsen-Anhalt e. V.
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